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Mgr. Michal Bocak, PhD.
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Fragmenty slasti: Uvahy o narative v ére porna 2.0

Abstrakt:

V sStudii sa interpretuju podoby narativity vo webovej pornografii, osobitne na
sucasnych pornografickych portaloch (tzv. tubes). Kym ,offline“ porno (70. - 80.
roky) obsahovalo i rozvinuté narativy, v zac¢iatkoch online porna (90. roky) bolo
mozné distribuovat iba kratke sekvencie. Aj napriek zdokonaleniu technologit
vSak zdkladom sucasnych tubes ostavaju kratke vided s nezretel'nou narativnou
Strukturou. Denarativizacia porna naznacuje, Ze novou kultdrnou logikou sa
zrejme stava sekvencny charakter dekontextualizovanej slasti.

Kl'icoveé slova:

Pornografia, narativita, denarativizacia, fragmentarizacia, internet, porno 2.0.

Fragments of Pleasure: Reflections on narrative in an era of
porn 2.0

Abstract:

In this study, forms of narrativity on current pornographic websites (so-called
tubes) is analysed. While “offline” porn (1970s to 1980s) included some long
narratives, in the beginnings of online porn (1990s) only short video sequences
were distributed. Despite technological improvements, short videos with flat
narrative structures remain to be the core elements of tubes. The de-
narrativisation of porn indicates that the sequential nature of de-contextualised
pleasure might be becoming a new cultural logic.

Key words:

Pornography, narrativity, de-narrativisation, fragmentation, internet, porn 2.0.

Vo svojom prispevku vychadzam z charakteristiky pornografie (dalej
uprednostnujem kratSi, viac-menej synonymny vyraz porno)! v ére pred a po
nastupe webu (obdobia pracovne nazyvam offline a online porno), ako aj z
popularneho rozliSenia medzi webom 1.0 a 2.0 a s tym suvisiacim posunom k tzv.
pornu 2.0. V uvedenom kontexte sa snazim interpretovat mozZnosti narativity v
pornografickej produkcii v minulosti a sticasnosti.

1 Kvymedzeniu pornografie/porna a k nacrtu aktualnych moznosti jej/jeho skimania pozri [1], [2], [3];
v citovanych pracach mozno najst aj zdévodnenie diferencie pornografia/porno.




V analyze sucasnych realizacii narativneho potencialu pornografie som sa
zameral, rovnako ako vo svojich viacerych predchadzajtcich pracach, na jeden zo
sucasnych klacovych prostriedkov online distribicie porna - na webové
pornoportaly typu tube. Tieto webstranky su analégiami s videoportalom
YouTube, a to nielen svojimi ndzvami (napr. XTube), ale aj funkcne:
multimedialna povaha, streaming, resp. flashové video, relativna decentralizacia
produkcie, spatna vazba v podobe moZnosti komentovania a hodnotenia videi,
kategorizacia prostrednictvom tagov, komunitny princip (viac pozri napr. [4], [5],
[1]). V zaujme kontinuity vyskumu a v nadvaznosti na niektoré zo svojich
predchadzajucich analyz som si za konkrétny objekt analyzy, ktora sluzila ako
jeden z podkladov tohto textu, zvolil mainstreamové porno.

1 Sex, porno a narativita

Rozsirena popularna charakteristika porna ako reprezentacie sexu, ktora akoby
ani nevypovedala o nicom inom neZ o ,holom fakte“ sexualnej aktivity, je - ako
preukazuje uZ niekol’ko rokov kritické Studium pornografie, inStitucionalizované
v podobe porn studies - mylna. Aj tato vetva medialnej produkcie je doslova
nabita, ak nie priam presytend rozmanitymi, casto vskutku necakanymi
vyznamami. ,Potiace sa nahé teld a nepravdepodobna sexualna akrobacia su len
jednou strankou pribehu,” poznamenava Laura Kipnis [6, s. 163-164].

V porne rozhodne mozno bez vacSich problémov identifikovat klasické aspekty
narativity, napr. subjekty narativity (vystupuju v nom fiktivne aj realne postavy i
naratori/ky, ktori/é sa podielaju na vyvoji deja) Ci jasnu, najcastejSie linedrnu
narativnu Struktdru a pod. (rézne narativne momenty pornosnimok identifikuje
napr. [7]; porov. napr. aj [8]). No isty ,pribeh alebo usporiadané sekvencné
zhrnutie udalosti, ako narativ jednoducho definuje Chris Barker [9, s. 129], mo6Ze
byt ,skratkovito“ signalizovany napr. aj rekvizitami (napr. Skolska uniforma a
Specificky uces nastol'uju atmosféru stredoskolského prostredia, ¢im vo vztahu k
recepcii blizSie nacrtavaju narativny kontext), rimcovany nazvom snimky a pod.
[2, s. 23]. Okolo urcitého ustredného pribehu, ktory v ponukanych snimkach
reprezentuju, byvaju dokonca organizované celé Specializované pornostranky
[10,s.186-187].2

Avsak hoci narativita v porne evidentne identifikovatel'na je, podl'a vSetkého nie
je tym, o Co v nom primarne ide. Ako komplexne argumentuje Peter Lehman [12],
vymedzujuc sa aj voci uz klasickej interpretacii pornografie, publikovanej Lindou
Williams v roku 1989 [13], narativ nie je v porne dominantnou Crtou,
prinajmensSom na rozdiel od nepornografickych hollywoodskych filmov - podla
Lehmana je pre porno skor neZ pribehy charakteristicky princip ,prchavych

2 Charakteristiku niekol'’kych narativnych webstranok pozri u Kammeyera [10]; azda najznamejSou
pornografickou sériou tohto typu na ¢eskom webe st Rychly prachy (o nej podrobnejsie [11]).




momentov slasti“.3 O ddleZitosti narativity porna pochybuje i Susanna Paasonen,
podla ktorej ,[p]Jorno vyuZiva skér typy neZ postavy a ukazuje skor akty nez
komplexné narativne trajektorie“ a napriek tomu, Ze obsah snimok médze (aj v
otazkach pritomnosti a Strukturovania narativu) variovat, ,vyhnut sa urcitej
forme pocitu déja vu je tazké®. [14, s. 416] Typicky Sablénovité pribehy maju
podl'a autorky iba ustanovit zakladny kontext sexualnej aktivity [14, s. 411].4

Pri uvaZovani o pornonarativite vSak musime brat do uvahy, Ze nielen
pornografické video, lez uz sam objekt pornografickej reprezentacie je
interpretovatelny a beZne i interpretovany narativne. Objekt je, samozrejme,
diskurzom nielen zobrazovany, ale vobec konstruovany [15, s. 49]. Porno ako
androcentricky diskurz pritom, vcelku logicky, konStruuje sexualitu z
maskulinnej perspektivy.> Ta sexualny akt zretel'ne konceptualizuje ako pribeh
hl'adania a dosahovania slasti, smerujici od neustavajicej a vZdy len chvilkovo
utiSenej sexudlnej tizby k sexudlnemu vyvrcholeniu, uspokojeniu (podrobnejsie
[8]). ,Tradicna“ trajektéria maskulinnej tiZzby je kratka a linearna, za svojim
cielom ide priamo, podl'a moZnosti bez ,zbyto¢nych“ odboceni.

Narativne rozmery pornografie si teda komplikované a nemusia byt dokonca
identifikovatelné na prvy (a mozno ani dalsi, blizsi) pohl'ad. Aj ked na zaklade
podrobnejsej analyzy usddime, Ze ta-ktora snimka ¢i priam cela linia produkcie
nemaju vyrazné (vyraznejSie) narativne ramcovanie, neznamena to, Ze ich ne-
narativita nie je dolezitd v (narativnom) kontexte pornografie ako celku; hodné
pozornosti je to prinajmenSom v tejto Studii. Ak by sa aj porno napospol
vyznacovalo nevyraznou narativitou a ak by aj narativita nebola z hl'adiska
recepcie povazovana za jeho rozhodujucu charakteristiku, v kazdom pripade si
zasluzi blizSiu analyzu, pretoZe aj jej nepritomnost Ci ustupovanie mozu byt
signifikantné.

2 Pred WWW: narativita v , offline“ porne

Vznik filmovej pornografie mozno, nepochybne, datovat uz do éry zaciatkov filmu
ako média. VtedajSie ilegalne nemé proto-pornofilmy (tzv. stag films), oscilujuce
medzi prostym ,genitdlnym zobrazenim“ (genital show) a narativne ponatou
»genitalnou udalostou” (genital event), mozno z hladiska narativity zvacsa

3 InSpirativna Lehmanova stat’ je, okrem starSej monografie Lindy Williams, jednou z mala prac, ktoré sa
narativite porna venuju systematicky, preto sa na fiu v texte viackrat odvolavam.

4 Domnievam sa, Ze v niektorych zanroch je i minimalistické narativne nastolenie scény kltcové (viac v
zavere kapitoly Vybrané narativne aspekty sticasného tube porna).

5 Kazdy diskurz je v principe naturalizovanou artikuldciou perspektivy svojich tvorcov/kyi [16, s. 14].
Na pochopenie zakonitosti diskurzu je osozné snazit' sa uchopit predmetnu oblast nejakym
kontradiskurzom: ten je vlastne dekonstrukciou diskurzu, voci ktorému sa vymedzuje a ktory
kritizuje, neraz az on méze odkryvat, spriehladnovat jeho principy. Protikladom tradicnej, v
maskulinnej logike konstruovanej pornografickej produkcie, je napr. alternativna/feministicka
pornografia, ktora zvykne pracovat’ s vyraznej$ou komplikaciou narativnych $truktir (do dizky i do
$irky), ponuka odbocenia od mainstreamovej linie dosahovania slasti.




povazovat za primitivne. [13, s. 58-92] Jednako to bol aZ zaciatok 70. rokov 20.
storocia, ked' zacala pornografia prostrednictvom kin prenikat’ do mainstreamu:
projekcie gayskych (Boys in the Sand, r. 1971) ¢i heterosexualnych (Deep Throat,
r. 1972) pornosnimok sa stali zaujimavymi a udspesnymi u SirSej divackej
verejnosti, ist do kina na pornofilm sa stalo doslova mddnou zaleZitostou (aj
preto sa éra nazyva porno chic). Snimky z tejto doby uZ boli ponaté ako
,celoveCerné” filmy s mnoZzstvom postav, rozvinutymi dejovymi liniami,
vsadzajucimi prezentované sexualne interakcie do pomerne komplexného
kontextu. V korporatnej produkcii sa zacala ustal'ovat konvencia skladby filmu zo
sekvencii, zvyCajne prepdjanych rdmcovym narativom (napr. sexualne
dobrodruZstva hlavnej postavy - hlavny/a hrdina/ka bol/a jednotiacim prvkom
narativu; zjednocovanie pribehu rozpravacom/kou). Neskor sa takto
konsStruované narativy nielen premietali v kinach, ale taktieZ (a Coraz SirSie) sa
distribuovali na VHS/CD/DVD, ¢o umoznilo presun recepcie porna do privatnej
sféry.6

3 Na webe: online porno a jeho posun od 1.0 k 2.0

Pri uvaZovani o tom, ako sa pornografia realizuje v prostredi internetu, by sa dalo
pracovne vyuzit zname rozliSenie, ktoré v suvislosti s webom? nacrtol marketing
- web 1.0 a web 2.0 - a s nim analogicka diferenciacia porna 1.0 a porna 2.08 V
oboch uvedenych érach funguje pornografia v online prostredi odlisSne
(nasledujice vymedzenie rozdielov je, prirodzene, Cisto orientacné).

Era porna 1.0 by sa dala charakterizovat pomalostou (malou prenosovou
kapacitou) internetového pripojenia. Materidly sa distribuovali napr. v sieti
Usenet, neskor (a dodnes) cez r6zne peer-to-peer siete, vystavané na osobitnych
technologickych bazach, cez ktoré sa uskutoCniuje zdiel'anie suborov. Pod
vplyvom technologickych obmedzeni sa videoklipy skracovali, fragmentarizovali
do podoby separatnych sekvencii.

Porno 2.0 ma na svoj rozvoj lepSie technologické podmienky: dochadza k
zrychl'ovaniu internetového pripojenia® a zvacSovaniu kapacit datovych ulozisk.

6 Pre Uplnost dodajme, Ze privatnost konzumpcie nie je vZdy Ziaduca; napr. v pornografickych kinach
alebo niektorych zabavnych podnikoch je porno konzumované kolektivne a neskryvane slizi na
stimulaciu spoloc¢nej sexualnej aktivity ucastnikov/¢ok. Pochopitelne, ani doméaca recepcia nemusi
znamenat recepciu individualnu, hoci v privitnom prostredi je zrejme najcastejSou moznostou.

7 Pravdaze, web nie je ani zdaleka jedinym prostriedkom online distribucie porna. UZ od pociatkov
masového vyuzivania webu su to napr. rozne siete na zdielanie dat, dnes azda najviac torrenty a datové
uloziska zamerané na tzv. warez. V porovnani s webom vsak maju svoje Specifika, na ktoré tu nebudem
prihliadat - v tejto $tudii sa zaoberam vyhradne webovym pornom, teda tym, ktoré je primarne
konzumované priamo prostrednictvom webového prehliadaca (pricom sa nevenujem ani cybersexu, t.
j- mediovanym sexudlnym interakcidm uskuto¢iiovanym ,naZivo“ prostrednictvom pornografického
videochatu).

8 Azda najznamejsiu popularizaciu konceptu webu 2.0 pozri v [17]. K pornu 2.0 viac [18] a podrobnejsie
vymedzenie v [4]. Ku kritike obmedzeni konceptu web 2.0 pozri [19].

9 Bezbrehy technooptimizmus dozaista nie je namieste. Napr. u nas velmi dobre vidiet vyraznu




Objavuje sa streaming ako (vo vztahu k predchadzajucim moZnostiam) radikalne
odlisSny spoésob distribicie videoobsahov: pri streamovom (resp. flashovom)
videu uz nie je potrebné na sledovanie stiahnut cely subor (i aspon jeho
vacsinu), film ako celok je umiestneny na serveri a pri prehravani cez prehravac
vo webovom prehliadaci su jeho segmenty priebezne ,davkované“ v uspokojivej
kvalite (dnes uZ i v HD rozliSeni).

Zda sa teda - pravda, nazerajuc na vec jednostranne z perspektivy
technologického determinizmu -, Ze nalrtnuty vyvin technolégii by mohol
potencial narativity zvySovat. Ibaze podl'a vSetkého sa tak nedeje, resp. sa tak
nedeje jednoznacne; k (oCakavatelnej?) re-narativizacii porna nedochadza, ¢o
signalizuje, Ze technoldgia moZe byt doéleZitym, no ani zdaleka nie jedinym
faktorom, ktorému by sme mali pri analyze narativnych podéb stucasnej online
pornografie venovat pozornost.

Tabul'ka 1: Prehl'ad rozdielov medzi pornom 1.0 a 2.0

éra porno 1.0 porno 2.0
¢asové vymedzenie  90. roky po roku 2000
zrychl'ovanie pripojenia,
technologické pomalé pripojenie, zvacSovanie kapacity ulozisk,
charakteristiky mala prenosova kapacita moznosti kompresie,
streaming
platformy web 1.0, web 2.0,
distribucie rozne siete na zdiel'anie dat rozne siete na zdiel'anie dat

skracovanie,

narativita fragmentarizacia, ?
sekvencnost’
4 Vybrané narativne aspekty sucasného tube porna

Druha generacia webovych sluZieb je charakteristickd rozsirenymi moZnostami
,beznych“ pouzivatel'ov/iek (vymedzujem ich voCi expertnému
administratorskému subjektu) podielat sa na podobe webstranky. Zdoéraznit tu
treba vyznam samotného podielania sa (nejde teda o plnu, vyhradnu kontrolu):
rola centralneho/ej administratora/ky v 2.0 ére nezanika, ale z pohladu
pouzivatela/ky je podstatne ,prekryta“ pouZivatel'skou aktivitou.10 Inak
povedané, pre clonu intenzivnej individualnej (spolu)tvorby stranky nevidime

koncentraciu internetovych (a vobec technologickych) inovacii do velkych miest, presnejsie, do ich
ekonomicky najsilnejsich lokalit.

10 Mnoho webstranok je v si¢asnosti v podstate zameranych na tvorbu prostredia, v ktorom budi moct
ludia online interagovat’ - zodpovednost za tvorbu realneho obsahu v ramci platformy je tak na nich
(a ak vybudovanu platformu nevyuZzivaju, resp. nevyuZzivaju dostatoCne, je bezné, Ze ju produkcna
firma zrusi alebo zastavi jej vyvoj). Samozrejme, takato sprava webstranok nie je bezvyznamna,
naopak, vzdy konstruuje zasadny ramec pre Kkonanie ostatnych aktérov/ok.




nadalej centralizovani expertnu pracu, temer moZno nadobudnut pocit, Ze
stranka je tvorena ,zdola“.

UZ pri zbeZznom obozndmeni sa s obsahom tube portalov je zrejma pestrost
obsahu videi: moZno ju vidiet napr. v technickej kvalite spracovania, v
repertoaroch realizovanych sexualnych praktik, Zanrov, tagov (kategorizujucich
znaciek) ¢i titulkov!! pornoklipov. Na tube portaloch sa vyskytuju aj celé
pornofilmy, avSak povacSine skor kratke videa, na ktoré sa budem - kedZe prave
ony sa vyvinuli v prostredi internetu/webu - sustredit v d'alSom texte.

Kratke videa, trvajuce v rozmedzi niekol'kych sekind az niekolkych minut, ktoré
nachadzame na tube portaloch, su obvykle zostrihmi profesionalnej produkcie,
vyberajucimi z celého, mnohosekven¢ného pornofilmu napr. len jednu scénu, ¢im
sa rozbija narativna linia, do ktorej bola scéna poévodne vsadenda.l2 Nezriedka sa
uplatiiuje princip in medias res, ked sa odstrihnd hlavne zaciato¢né casti
povodnej snimKky (t. j. narativne ,otvorenia“) a vo videu sa ponecha iba samotna
sexudlna aktivita ¢&i jej konkrétna, spravidla vrcholova ¢ast'.13 ,Ist priamo na vec”
je bezpochyby maskulinnym principom slasti. NavySe, z originalnych videocelkov
byvaji na réznych strankach vystrihnuté roézne segmenty; pouZije sa vylutne
sekvencia podstatna v tom-ktorom kontexte.14

Ked'Ze sexudlne vyvrcholenie - v typickom zavere¢nom zabere so Zargénovym
nazvom money shot je doraz kladeny na muzska ejakulaciu - sa v
mainstreamovom porne zvacSa kryje s vyvrcholenim narativnym (slast ako
uspokojenie sexualnej tuzby), zaver videa odstrihnut netreba. S orgazmom ako
dokazom slasti prudko klesa aj narativne napatie, pribeh sa spravidla dalej
nerozvija.

Coraz viac snimok je v stcasnosti produkovanych priamo pre web, aj ked
vacSinou nie pre volne (zdarma) dostupné tube portadly, ale pre platené
Specializované pornostranky, zameriavajuce sa napr. na konkrétny Zaner. Snimky
produkované pre web maju logicky uZ od pociatku povahu kratkych videi. Okrem
toho, Ze sa na tubes objavuju snimky rézneho povodu, jestvuju aj profesionalne
vided produkované priamo pre ne - ide o trailery, ktoré v skutoCnosti maju
uputat buduceho/u zakaznika/cku Specializovanej pornografickej stranky.

11 Kanalyze konstrukcie identit v titulkoch pornografickych videi viac [2].

12 Ako som nacrtol v ivodnych c¢astiach, aj ked st pornofilmy Casto zretazenymi sekvenciami sexualnych
y2udalosti“, byvaju prepojené nejakym jednotiacim narativnym prvkom (napr. centralnou postavou).

13 Pri sledovani roznych portadlov mozno bezne narazit’ tak na rézne sekvencie totoznej snimky, ako aj na
snimku celu. Kazdé z videi je nielen osobitnym spésobom zostrihané, lez je vsadené do odliSného
kontextu, a to v uzZSom (iny titulok, iné tagy), aj SirSom zmysle (odliSné zameranie portaly, inaksie
strankou ponuknuté sivisiace vided a pod.). Vyborne to, mimochodom, poukazuje na fluiditu vyznamu
obrazu vo filme s odkazom na barthesovské ukotvenie [20].

14 Napr. Standardna heterosexualna pornograficka scéna obsahuje postupne radené Casti (typicky oralny
sex, vaginalny sex a/alebo analny sex a muzsku ejakulaciu), pricom kazdy zo segmentov mo6zZe na webe
fungovat osobitne. Prestrihdvanim (titulkovanim, tagovanim a pod.) je prekryty p6vod videi (porov. [2,
s. 14]).




Typicka je pre ne diZka okolo 1 aZ 2 mintit a frekventované nahradzanie vizualnej
zloZKky vrcholu narativu (t. j. sexualneho vrcholu) grafikou s odkazom na stranku,
kde mozno danu scénu (a dalSie snimky) zhliadnut celu, pricom audialna zlozka
videa jasne odkazuje na prebiehajici orgazmus aktérov/ok. Toto ,predcasné
spustenie opony“ nepriamo potvrdzuje centralny status vizuality v porne [1].

Specifickym Zanrom stcasnej webovej pornografie je tzv. kompilacia, t. j.
zoradenie viacerych kratkych sekvencii s podobnym obsahom; typicka je napr.
koncentracia na urcitd sexudlnu praktiku, telesni vlastnost aktérov/ok,
konkrétnu osobu-pornohviezdu. Kompilacie, tvorené ¢astami povodne dlhSich
videi rozneho poévodu i kvality, moZu trvat i niekol'ko desiatok minut a
vyuzivanim mnoZstva audiovizualnych prostriedkov (ako napr. hudobny podklad,
ktory niekedy dokonca uplne prekryva origindlny zvuk,!> opakovanie casti ¢i
spomal'ovanie zaberov) v istom zmysle pripominajui tabloidnt televiziu. Lehman
[12, s. 92] princip kompilacnych videi povazuje za jedine¢ny prave pre oblast
pornografie, humorne to ilustrujuc prikladom, Ze v Kklasickej (t. j.
nepornografickej) kinematografii sa nestrethneme napr. so zostrihom
prestrelkovych westernovych scén Johna Wayna. NardZzame tu vSak na isté
obmedzenie Lehmanovych zaverov, nevyhnutne odrazajuce povahu jeho
analytického materialu (offline porno). Kompilacia v rozmanitych podobach je
totiZ v sucasnosti plne etablovanym zanrom (nielen pornografického) online
videa, vyskytujucim sa beZne napr. na YouTube. Vyberom ,best-off* momentov sa
typicky vytvara tzv. (video) tribute, t. j. pocta oblubenej hviezde, vznikajuca
vystrihnutim a poskladanim napr. ismevov herca/herecky.

Kompilacie pre ,vytrhanie” sekvencii z povodnych narativnych kontextov mozno
povazovat za par excellence priestor denarativizacie. Na druhej strane,
kompilatna multisekvencia sice moZe byt poskladana z videosekvencii, ktoré
zdanlivo narativ neobsahuju, lenZe ,pribeh“ kompilacie sa vela raz vytvara
kontextudlne - tak, Ze sa napr. na zaciatok ,skladaCky“ zaradia fragmenty
zobrazujuce oralny sex a na koniec niekol'ko zaberov muZskej ejakulacie
vyvolanej touto praktikou. Zdanlivo separatne okamihy su teda do temporalnej
syntagmy videa radené, nazdavam sa, s predpokladom jednoznacnosti kauzality
ordlna stimuldcia - muzskd ejakuldcial® a celd takato kompilacia napokon

15 Vytvara sa tak vlastne alternativa hudobného videoklipu. MoZno sa stretntt napr. s vyuzitim
popularnej piesne, ktorej text (re-)konstruuje vyznam videného, neraz ironicky. Napriek rozmanitosti
potencialnych foriem participacie publik (ktoré, mimochodom, umoziujui ponikat viac ¢i menej
vlastné Citanie/pisanie slasti) sa konzumenti/ky online porna zapdjaju do produkcie obsahu
webstranok zvacsa len zdanlivo a minimalisticky: neuploaduju vlastné, originalne produkty, ale
prevazne snimky ¢i zostrihy snimok profesionalnej produkcie. Pochopitelne, niektoré webstranky
preferuju vlastny, ,amatérsky“ obsah (pozri napr. rozbor portalu XTube v [4]), no taktieZ plati, Ze
rozlisit korporatne a individualne subjekty recepcie online porna je v produk¢ne a recepcne
zmieSanom prostredi tube stranok tazké, ak nie az nemozné [1].

16 Z maskulinnej perspektivy nie je mozné fazy narativu sexuality lubovolne zamienat. ,Vzhladom na to,
Ze hardcore je skonstruovany okolo Specifického zaveru, t. j. aktu penetracie [...; skor ejakulacie, pozn.
M. B.], jeho narativna Struktira zahfna urcitd nevyhnutnost, isty zmysel ucelu a smeru.” [6, s. 115]




vyvolava narativny dojem (pravda, za podmienky jej celého alebo aspon
vacSinového odsledovania, €o pri typicky fragmentarnom sledovani porna nie je
samozrejmé).17

PravdaZe, na webe najdeme nielen jednotlivé snimky, ale dokonca celé Zanre, v
ktorych by zbavenie sa narativneho aspektu, nepochybne, znicilo ich centralnu
logiku (a teda i vzruSivost Zanru): narativ je totiZ vo fiktivnej i faktudlnej
medialnej produkcii typickym prostriedkom vytvarania identity aktérov/ok
(postav). Tak napr. v tzv. reality a/alebo amatérskom porne prave narativne
zlozky snimky plnia dolezitu legitimiza¢na funkciu, umozZnujicu/pomahajicu v
totdlne dekontextualizovanom sexudlnom akte jasne ,vycitat“, Ze sa dana
sexualna aktivita odohrava medzi ,beznymi“ l'ud'mi, nie profesionalnymi
subjektmi. Publiku musi byt predlozeny uveritelny pribeh pévodu aktérov/ok;8
prosté konstatovanie ,realistickosti” ¢i ,amatérskosti“ (napr. v tagu videa) zrejme
kredibilite Zanru nestac¢i. Narativ pritom nemusi byt subjektmi snimky
performovany (ako sa to deje napr. v tzv. gonzo subzZanri reality pornoprodukcie,
zaloZenom na point-of-view snimani nadviazania kontaktu so sexudlnym
objektom a jeho sexudlnom ,pouziti“),19 staci, ak je pribeh vyrozpravany (napr.
opisuje predchadzajucu skusenost, resp. neskusenost subjektu, predklada
zdovodnenie jeho ucinkovania v snimke, ex post sa vyjadruje k pocitom
zazivanym  pri  sexudlnom akte).20 Podla zaverov rozhovorov s
konzumentmi/kami porna, uskutocnenych Alanom McKee, pritomnost dejovych
linii umoznuje tym, ktori/é ich vyhl'adavaju (rozhodne nejde o celé publikum),
spocitovat vyraznejSie prepojenie s [charakterovo vykreslenymi] postavami“ [24,
s. 529].

5 Faktory denarativizacie porna 2.0

Denarativizaciu porna mozZe posiliovat mnoho faktorov. Pokisim sa pracovne
uviest a vylozit aspon niektoré z nich. Poradie v nasledujicom zozname nie je
dolezité, pretoze jednotlivé faktory si navzajom mnohorako poprepajané a nie je

17 V sprvu marginalnej pozndmke o denarativizicii ako moznom kultirnom trende, ktora stala na
zaciatku mojho uvaZovania o pornografickej narativite a z ktorej tento text vlastne vychadza, som
pornografické kompilacie prirovnal k televiznym reldcidm prezentujicim kratke (zdbavné) doméace
videa (typicky spravanie zvierat, ludské netspechy a pod.). Spolo¢né maju, podla miia, to, Ze ,samotné
videa [si] mnohokrat natol'’ko kratke, Ze aby boli pochopitelné, musia ,dostat’ obal’ [...; napr. narativny,
pozn. M. B.] alebo st aspon zaradené do blokov, v ktorych az podobnost’ s inymi mikropribehmi
konstruuje ich zmysel". [5, s. 132] Denarativizacii porna (vo vztahu k jeho amaterizacii) sa uz u nas
venovala i jedna bakalarska praca [21].

18 Konkrétny priklad narativnej konStrukcie identity aktérov v porne pozri napr. v ¢lanku [22].

19 ,V gonzo [porne] st vyZadované len minimalne alebo Ziadne hranie a Ziadna komplexna narativna
Struktdra odlisna od kaZdodenného sexualneho dobyvania [...,, ¢im] pribliZuje reprezentaciu sexu
skusenosti [redlne] zazivanej sexualnej interakcie nielen z hladiska samotnej sexualnej akcie, ale tieZ z
hladiska jej kontextu a ramcovania.” [23, s. 61]

20 Znie logicky, Ze diskurz amaterizacie si nevynucuje pribehy hrané (ktoré by mohli pdsobit nerealne), a
uprednostiiuje tie rozpravané. Prave ,prirodzenost™ osobnej vypovede dava pribehu redlne vyznenie.




mozné (aspon v sucasnom stave skumania problematiky) jednoznacne tvrdit, Ze
by niektory z nich bol primarny, resp. historicky starsi.

1. Technologické vplyvy. Napriek optimistickému tonu diskurzu
modernizacie webu, ktory ostdva jednym z dominantnych diskurzov
uchopujucich jeho historiu,2! viaceré limity média pretrvavaju. Aj bez
podloZenia datami, vyhradne na zdklade empirického pozorovania mozno
napr. konsStatovat, Ze penetracia krajiny rychlym internetovym pripojenim
je obmedzena na vybrané lokality a vSeobecna ,onlineovost* Zivota nie je
samozrejmostou. Stale nie (vSade) dostato¢ne rychle pripojenie
denarativizacii - ako uz bolo konstatované v charakteristike éry porna 1.0
- praje, a to aj na strane recepcie (ne-/moznost video stiahnut adekvatne
rychlo) i produkcie (upload zvykne byt omnoho pomalsi ako download).
Opatovné zrychl'ovanie pripojenia vSak neznamena navrat k ,technolégiou
potlacanej“ narativite: niekolkosekundové zlomky sice boli nahradené
niekol'ko (desiatok) minut trvajucimi snimkami, ibaZe kratke videa
ostavaju pre web typické. Medzi technologické vplyvy musime pocitat aj
rozvoj audiovizualnych technolégii (digitalne kamery, webkamery, PC a
mobilné telefony, softvér na editaciu videa a pod.), ktoré sa stali nielen
user-friendly (teda l'ahko ovladatelnymi), no aj lacnymi, a tak SirSie
dostupnymi.22

2. Textové/kulturne vplyvy. Fragmentarizacia a delinearizacia narativov je
povazovana za charakteristicky rys postmoderny: mnohé texty ako
montaZe rozmanitych utrzkov uz vznikaji a pravdepodobne su takto aj
(neproblematicky) vnimané. Opisovany priklon k reality diskurzu porna
znamen3d, Ze komplexnejSie narativy nie s vZdy vyZadované a napokon ani
zarad'ované do snimky.23

3. InStitucionalne faktory. Medialna tvorba nie je vytrhnutd z kontextu
postmodernistickej tvorby, naopak, je jej (vyznamnou) sucastou.
Pornopriemysel, beZne titulovany za lidra/inicidtora technologickych
zmien, vstrebal recepcné schémy (zvyklost ,preklikavania“ pri sledovani
pornografickych Kklipov) a v zdujme oslovenia ¢o najSirSich publik v

21 Tu opat pozri napr. [19] - tam aj dalSia literatdra.

22 Napriek ¢oraz vacsej financnej dostupnosti audiovizualnych a pocitacovych technoldgii, bezni ludia
nemaju na nakricanie dlhych snimok ani podmienky, ani s nim nemaju skisenosti porovnatelné s
profesionalnou produkciou. Niektori/é kritizuju technickd nekvalitu porna prave ako symptému jeho
amaterizacie, ktora sice slubuje (a istotne aj prinasa) demokratizaciu tizby a autentickost’ telesnej
performancie, no na druhej strane aj chab kvalitu spracovania a - opét i fragmentarnost videi. Napr.
Joe Thomas poznamendva: ,Stranky ako XTube umoZnili komukolvek zdielat doméce porno. Kratka
dizka a mizerna kvalita tychto videi pripominali zrnité, kratke slu¢ky z predstonewallskej [myslia sa
nepokoje v Stonewall Inn v New Yorku v roku 1969, ktoré viedli k zrodu hnutia za LGBT prava; pozn.
M. B.] a ranej filmovej éry. [25, s. 77] Hoci sa autor v stati zaobera gayskou pornoprodukciou, jeho
pozorovania platia vSeobecne.

23 Iked ,nové“ formy pribehov su ¢asto ,privelmi“ realistické a prave pre ,prirodzenost*
(naturalizovanost) realizmu mézZeme tendovat k ich prehliadaniu.




roznych regionoch pochopil aj spominané technologické limity. Nehovoriac
o nizkonakladovej amatérskej produkcii, uz i pri samotnej profesionalnej
pornoprodukcii doSlo k rozdrobeniu do mnoZstva menSich studii, ¢o by
mohlo znamenat' menej financii na vyraznejSie narativizované ,vypravné“
filmy.24

4. Aktualna koncepcia sexuality v zdpadnej kultire. Sex v dosledku svojej
rozsiahlej diskurzifikaciezs> akoby zacinal davat zmysel sam osebe, v ,Cistej
podobe“. UZ nemusi byt legitimizovany pribehom, moZno ho ukazat i bez
neho. Kym pri ,beznom” filme necakame vylucCne na to, ako sa ,to“ skondi,
ale chceme vediet, ako sa k ,tomu“ dostand, izolovany sexualny akt je v
pornografizovanej kulture, resp. pornosfére plne zmysluplny. Napriek
uvedenému si vSak nemyslim, Ze predostreté moZnosti priklonu k
denarativizacii a/alebo dekontextualizacii sexu predznamenavaju proces
natol’ko rychly a bezproblémovy. Prave narativ je zrejme stale (aj ked’ to
tak nemusi byt vo vSetkych situaciach) kl'i¢ovym prostriedkom imaginacie
a bez neho by bolo porno iba - hoci mimoriadne explicitnou - ,hodinou
anatomie”.

5. Zmeny v recepcii. V prvom rade, z éry porna 1.0 (pod vplyvom vtedajsich
technologickych obmedzeni internetu) moZe existovat navyk na kratke
vided. Texty sa majui podl'a moZnosti ¢o najskér dostat k pointe a pre ich
Citanie je vObec charakteristicka fragmentarnost - vtipne to zobrazuje
internetovy mém o sledovani porna, ukazujuci, ktoré casti videa su
povaZované za divacky relevantné (pozri obrazok ¢. 1).26

24

25

26

Mnohé na prvy pohlad samostatné studia, Specializujice sa na konkrétny pornograficky zaner, su v
skutoCnosti len diviziami pornografickych korpordacii. Ako tzv. strategické podnikatelské jednotky
(SBU) portfélii velkych pornografickych korporacii sa zameriavaji na vybrany trhovy segment (pozri
napr. [26, s. 100]).

»Sex bol [od 18. storocia] vypudeny na svetlo a dontteny k diskurzivnej existencii,” piSe Michel
Foucault v prvom diele Dejin sexuality [27, s. 41].

Narativ pravdepodobne nebol velmi dolezity uz v dobe, ked’ sa na pornografické filmy chodilo do kina
- neboli zverejnené Casy zaciatkov predstaveni a vojst’ sa dalo kedykolvek pocas premietania [12, s.
88].
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Obrazok 1: Internetovy mém Watching Porn [Sledovanie porna]
(Zdroj: WeKnowMemes.com [28]; k legende: cervenou sledovani, zelenou preskocena
Cast snimky.)

V pojme prozumenta/ky sa zhmotiniuje mozZnost vlastnej (re-)konStrukcie
narativov: lI'udia prestrihavaju (obzvlast profesiondlne vyprodukované) videa a
upravené podla svojich (kultirou a jej vyvinom formovanych) predstav ich
uploaduju na tubes; pri prehravani spolukonstruuju, teda skladaju alebo, naopak,
rozbijaju narativy, a tak vo vysledku formuju vzdy jedinec¢nu, ad hoc ,naklikana“
syntagmu. Pripomina to zapping, receptnu praktiku, ktora sa rozvinula uz v
pripade televizie (jednoducho povedané, ide o prepinanie medzi kanalmi,
motivované hl'adanim maximalneho okamzitého divackeho uspokojenia). Podla
Johna Fiska, ,[z]apping umoziuje divakovi/cke vytvarat divacku skusenost
fragmentov, akejsi postmodernej kolaze obrazov, p6zitky ktorych spocivaju v ich
diskontinuite, juxtapozicidch a vzajomnych protireceniach.” [16, s. 105]
Predpoklada sa tu dominancia paradigmatickej dimenzie vnimania.

Podl'a Lehmana dokonca pri recepénych schémach videoporna, akymi su
,pretacanie niektorych scén, opatovné prehravanie inych a dokonca spomalené
prehravanie a pauzovanie oblibenych momentov v ramci scény“ je ,pre
divaka/cku mozné doslova kompletne zredukovat® narativnu Struktiru [12, s.
88]. Ziada sa dodat, Ze web je v tomto zmysle iny neZ napr. prehravac
videokaziet, ktory mal autor na mysli. Na webe totiz divak/cka vidi - na rozdiel
od prehravaca VHS kaziet, prezentujuceho cez TV vystup vzdy len aktualny
zaber/frame - aspon naznak kontextu scény. V prvom rade je neustale pritomny
posuvnik online videoprehravaca (pravdaze, ten sa vyskytoval uz pri prehravani
videa v l'ubovolnom videoprehravaci v PC), ktory sdm osebe naznacuje, Ze scéna
je sucastou urcitej temporalne organizovanej aktivity. Mnohé stranky taktiez




zobrazuju pri pohybe kurzora ponad posuvnik nahlad scény (alebo dokonca
rozsegmentuivaju snimku do série konkrétnych nahl'adov jednotlivych scén, ako
je to napr. na ceskej pornostranke Freevideo.cz), takze prekliknutie dalej je
rozhodne mnohokrat sprevadzané aspon naznakovym nahladom na
bezprostredny kontext scény; uz to zjavne nie je to isté ako rychly méd pretacanie
videokazety (fast forward - FFD) bez orientacného zobrazenia obsahu videa.

V tomto kontexte je vSak ddlezity i d'al$i rozmer, ktory Lehman vo svojej analyze
neberie do avahy, ked' ako priklad divackeho ,odstranenia“ narativnej struktiry
uvadza ,pretocCenie vSetkych narativnych casti a jednoducho sledovanie
sexudlnych scén“ [12, s. 88]: ako upozornujem v uvode Stddie, aj samotna
sexudlna aktivita (pornograficky objekt) ma (isty) narativny aspekt, aj ona ,sa
deje“, ,prebieha“. Takisto divak/c¢ka preklikavajici/a sa videom nevyhnutne
mysli v istom narativnom ramci (napr. pri h'adani zaberu na orgazmus neklikne
na zaciatok videa, o¢akava ho az ku koncu snimky).

6 Porno bez pribehu = koniec pribehu jednej sexuality?

V studii som sa snaZzil naCrtnut a interpretovat niektoré z najma aktualnych
tendencii v oblasti narativity v pornografii. Rand internetova distribucia
pornografickych obsahov sa pre technologické obmedzenia koncentrovala na
kratke pornografické videa (a fotografie) nie vel'kej obrazovej kvality. Na ploche
tychto komunikatov vcelku prirodzene nebolo mozné rozvijat komplexnejSie
pribehy, a tak jadro snimok bolo tvorené tym, o je pre porno jedinecné -
voyeurskou fascinaciou detailmi sexualneho aktu. Sex sa tak, na rozdiel od porna
distribuovaného napr. na VHS kazetach, mohol vyviazat zo svojho narativneho
kontextu.

Aj ked' internet v zaciatkoch vytvaral predpoklady skor pre denarativizaciu
porna, neskorSie (napr. v sucasnosti) nastolené technologické podmienky v
principe umoznuju ,navrat k pribehu“. Hoci sa moZnost prezentacie dlhsich, a
teda casto i pribehovo ,nasytenejSich“ videi vyuZiva, pri analyze sicasnych tube
portalov ani zd'aleka nemozZno povedat, Ze ide o jednoznacny trend. Relevantna
Cast’ produkcie ostava z hl'adiska narativity fragmentarna: portaly prezentuju
napr. vystrizky povodnych snimok (ukazujuce ,to najlepSie“ alebo ,zastierajuce”
poruSenie autorskych prav odrezanim kontextu, ktory by umoznil I'ahko
identifikovat povod videa), kratke trailery (t. j. reklamy so zamerom ziskavat
publikum pre platené pornostranky) ¢i kolaZovité kompilacie centrované okolo
konkrétneho momentu sexualneho aktu/pribehu. Sama produkcia, poznacena
reality (amatérskym) trendom, vSak uz produkuje videa kratSieho rozsahu, ktoré
na vykresl'ovanie akéhokol'vek pribehu v podstate rezignuju - a ak nie, tak to nie
je pribeh hrany, ale verbalizovany pribeh z realnych Zivotov aktérov/ok snimKky.




Tu niekde by sa, prirodzene, mohla objavit otazka, Ci dekontextualizacia
sexualnych aktivit v porne mézZe menit samotnu sexualitu, a to nielen z pohl'adu
tych, ktori/é hl'adaju mozZnost, ako pornu ,dokazat vinu“ z oslabenia stability
vztahov Ci priam zo vSeobecného rozvratu kultirnych hodnot. Medialne studia sa
po kulturalnom obrate zhoduju, Ze uZ nie je mozné kauzalne vyvodzovat podobu
kultiry z vlastnosti medidlnych obsahov,2? takZe formulovat jednoznacnu
odpoved’ je problematické, ak nie nemozné. Opustenie narativity mohlo byt, zda
sa, sprvu motivované (alebo aspon zvyraziiované) technologickym potencidlom
média, no dnes (po zdokonaleni technolégie) je zrejmé, Ze ide o komplexnu
kultirnu zmenu, v ktorej na zaklade viacerych faktorov (zmeny systému
produkcie, konzumpcie, ich vzajomnych vztahov atd.) prestava byt narativna
kontextualizacia sexu v pornografickom videu délezitd/Ziaduca. Sekvencny
charakter tizby/slasti sa stava novou kultdrnou logikou, ¢o si Ziada d'alSie, Siroko
Kontextualne preskimavanie, a to nielen na urovni diskurzov (praxi
oznacovania), ale aj dispozitivov (komplexov oznacovania, konania a
materializacii, ktoré spolo¢ne reprezentujd urcité vedenie).28
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Nové média (?) - kratka terminologicka uvaha

Abstrakt:

S pojmom ,nové média“ sa stretavame na kazdom kroku - uplatiiuje sa v
samotnych médiach (tlacovych aj elektronickych) a pouziva ho nielen Siroka
laicka verejnost, ale aj Cast odbornej verejnosti. Jeho aplikacia v odbornej praxi (a
- prirodzene - aj v odbornych, vedeckych textoch) vSak nardZa na problém
terminologickej lability, neistoty, nejednoznacnosti, rozporuplnosti...

Kl'acové slova:

Média, masové média, komunikacné technolégie, tedrie médii.

New media (?) - a brief terminological reasoning

Abstract:

We encounter the term of "new media" at every step - it is applied in mass media
(both printed and electronic) and it is used not only by the general public, but
also by the part of the professional community. Its application in professional
practice (and - of course - in scientific texts) encounters the problem of
terminological instability, uncertainty, ambiguity...

Key words:

Media, mass media, communication technology, media theory.

Vyvoj komunikac¢nych technol6gii napreduje enormnou rychlostou. Ich aplikacia
v medialnej praxi vSak (pomerne paradoxne) naraza skor na terminologické ako
na technické ¢i technologické problémy. Prikladom je pouZivanie pomenovania
,nové média“, s ktorym sa stretdvame nielen v beZnej jazykovej praxi (prostredie
masovych médii nevynimajuc), ale aj v odbornej literature.
Tedrie médii a (mas)medialnej komunikacie ponukaju viacero moznych
pristupov ku Klasifikacii médii (uvadzame len niektoré vybrané pristupy). Média
mozno Clenit napriklad:
1. na zdaklade toho, akym (technickym) spésobom vznikaju medialne
produkty:
a. tlacové média - noviny a Casopisy;

b. elektronické média - rozhlas, televizia, video, internet, multimédia;




2. na zaklade vlastnictva, resp. vzniku a formy pdsobenia:

a. verejnoprdvne média - Siria informacie formou verejnej sluzby: v SR
je to Rozhlas a televizia Slovenska (RTVS) s dvoma organiza¢nymi
zlozZkami - Slovenskym rozhlasom (SRo) a Slovenskou
televiziou (STV)?, a Tlacova agentdra Slovenskej republiky (TASR),
ktoré vznikli a posobia na zaklade prislusnych zakonov;

b. komercné média - vznikli a posobia ako podnikatel'ské subjekty na
zaklade udelenej licencie; spolo¢ne s verejnopravnymi médiami tvoria
tzv. dualny systém vysielania elektronickych médii;

3. na zaklade pokrytia izemia vysielacim signalom (elektronické média):

a. celoplosné (alebo celostdtne) médid - vysielacim signdlom pokryvaju
celé uzemie (republiky, Statu);

b. nadregiondlne média - vysielacim signalom pokryvaju uzemie viacerych
regionov;

c. regiondlne média - pdsobia spravidla v hraniciach regionu;
lokdlne média - vysielaju v urcitom mieste, lokalite a jej blizkom okolji;
medzindrodné média - signalom pokryvaju uzemie viacerych Statov;

4. na zaklade periodicity vydavania (tlacové média):

dennik - noviny vychadzajuce kazdy den;

obdennik - noviny, ktoré vychadzaju kazdy druhy den;

tyZdennik — noviny, resp. ¢asopis vychadzajuci raz do tyzdna;
dvojtyZdennik - noviny, resp. casopis vychadzajuci raz za dva tyZdne;
mesacnik - noviny, resp. ¢asopis vychadzajuci raz za mesiac;

dvojmesacnik - periodikum vychadzajtce kazdé dva mesiace;

@ ™o a0 T

Stvrtrocnik - periodikum vydavané raz za tri mesiace (Styrikrat do
roka);
h. obcasnik - tlacovy organ vydavany nepravidelne, avSak minimalne
dvakrat v jednom kalendarnom roku;
5. nazaklade nasytenia datami (podl'a M. McLuhana):
a. studené médid - nosice informacii, ktoré nie su nasytené datami a
vyzZaduju vysoku mieru participacie prijemcu pri dekdédovani

1 Do konca roku 2010 posobili SRo aj STV ako samostatné subjekty, 1. janudra 2011 nadobudol G¢innost
zakon Narodnej rady SR €. 532/2010 Z. z. (legislativna norma z dielne vtedajsieho ministra kultiry a
cestovného ruchu SR Daniela Krajcera, ktory bol aj predkladatelom zakona), na zaklade ktorého bola
zriadena nova verejnopravna masmedialna institicia - RTVS. Spojenie SRo a STV do jedného pravneho
subjektu (po novom st samostatne hospodariacimi vnitornymi jednotkami RTVS bez vlastnej pravnej
subjektivity) predstavuje prvy z viacerych planovanych krokov procesu tvorby nového modelu
verejnopravneho vysielania na Slovensku (v ramci dualneho systému vysielania elektronickych médii).




informacie, ako napr. karikatura ¢i televizia (bliZSie pozri napr. Rusnak
a kol, 2010, s.131);

b. hortice média - nosice informacii nasytené datami — nevyzaduju vysoku
mieru spoluucasti percipienta pri dekédovani informacie, napr.
fotografia, ale aj rozhlas ¢i film (ibid., s. 130).

Efektivnu kategorizaciu médii vypracoval H. Pross (1972) - v roku 2002 ju
o Stvrtu kategériu rozsiril R. Burkhart (ibid., s. 128). Média rozclenuje na:

1. primdrne média - tzv. l'udské média - spocivaju na vyuZivani casti
ludského tela na komunikaciu (patria sem prostriedky priame;j
interpersonalnej komunikacie - re¢ a neverbalna komunikacia);

2. sekunddrne média - technologie, ktoré v interpersonalnej komunikacii
umoznuju prekonavat casové a/alebo priestorové vzdialenosti (napr.
bubon, telefon, telegraf alebo tlac v jej pociatkoch);

3. tercidrne média - média, ktoré sa vyznacCuju centralizovanym a
organizovanym Sirenim masmediadlnych obsahov smerom k velkym
rozptylenym publikam (napr. knihy, tla¢, film, rozhlas ¢i televizia);

4. kvartérne média - multimédia (nazyvané aj sietové, digitalne média) -
kombinuju, syntetizujd kédové a technologické moZnosti predoslych
foriem komunikacie.

Takto klasifikované masové média povazujeme za terminologicky ukotvené ¢i -
inymi slovami - za terminologicky nespochybnitel'né.2

Niektori autori a teoretici médii vycleniuju osobitnu kategdriu tzv. novych médii -
spomenme napriklad A. Labovu, ktora sem zarad'uje masmedialne technoldgie
zaloZené na digitalnom (zvyraznil M. G.), ¢iselnom spracovani dat, a vieobecne
celu oblast pocitacovych (zvyr. M. G.) technolégii (Osvaldova - Halada a kol.,,
2007, s. 130), alebo T. Mrkvicku, ktory hovori o masmédiach zaloZenych na
pocitacovych (zvyr. M. G.) technoldgiach a neskor na pocitacovych (zvyr. M. G.)
sietach (Reifova a kol., 2004, s. 134). P. ValCek upozornuje na skuto¢nost (2011, s.
201), Ze oznacenie ,nové médid“ vychadza zo Specifik novych, t. j. digitalnych
(zvyr. M. G.) technologii, ktoré sa vyuzivaji na spracovanie, vyrobu, uchovavanie
a vysielanie medializovanych obsahov a ktoré - v porovnani stechnolégiami

2 NejednoznaCnym sa nam javi napr. klasifikacné zaradenie cirkevnych ¢i naboZenskych médii. Na jednej
strane - z hladiska vlastnictva (vlastni ich cirkev) - by sme ich mohli inkorporovat ako samostatn,
osobitny, tretiu polozku k verejnopravnym a komer¢nym médidm. Na druhej strane mézeme uvazovat
aj nad kreovanim novej kategérie, ktora by bola formulovana na zéklade postoja k ndboZenskym
témam a otdzkam a masové média by Clenila na:

1). ndboZenské média - preferencia, dominancia ndboZenskych tém a otdzok v Struktire vysielania

(v pripade elektronickych médii), resp. v obsahovej naplni (v pripade tlacovych médii);

2) sekuldrne média - preferencia, dominancia naboZensky neutralnych, indiferentnych tém a otazok v
Strukture vysielania elektronickych médii, resp. v obsahovej naplni tlacovych médii.

Obe spominané alternativy Klasifikacie povazujeme za realne, resp. v medialnej praxi realizovatelné.
Definitivne rieSenie by mohla priniest Siroka nazorova zhoda, Siroky odborny konsenzus.




yKklasickych“ masovych médii - umoZnuju podstatne vyraznejSie a systémovejsSie
vyuZitie prirodzenych interaktivnych vlastnosti 'udského zmyslového vnimania
a chapania.

Tu vsak naraZame na problém terminologickej ,lability“. Je potrebné si uvedomit,
Ze vyraz ,nové média“ nie je novoutvorenym pojmom, ako by to mohlo - po
percipovani doteraz uvedeného - eventudlne vyzerat. V medialnych Studiach sa
stymto vyrazom stretavame uZz od Sestdesiatych rokov minulého storocia
(autorstvo sa pripisuje kanadskému nestorovi teorii o masmédiach M.
McLuhanovi) apdvodne sa viazal na komunikac¢né prostriedky suvisiace
s nastupom televizie. T. Mrkvicka uvadza, Ze za najstarSie ,nové média“ je mozné
povazovat technolégie rozSirujuce vlastnosti televizie a telefénu, najma
videorekordéry avideokamery, teletext, videotext, videotelefén Ci televiziu
s dial’kovym ovladacom (Reifova a kol., 2004, s. 134).

Ukazuje sa, ze temporalny aspekt pri (akomkolvek) pomenuvani v prostredi
masovych médii nie je najvhodnejsi3, ¢o plati aj v pripade oznacenia ,nové
meédia“, ktoré povazZujeme za nesystémové (nie je, resp. nebolo vytvorené
systémovo).

Uprednostiiujeme terminologicky ,cCistejSie“, vhodnejSie a jednoznacnejSie,
systémovo utvorené pomenovania digitdlne médid (]. Rusnak ich definuje ako
,masovokomunika¢né prostriedky umoZnujuce vytvaranie a Sirenie digitalnych
nahravok” - Rusnak akol., 2010, s. 129), resp. pocitacové médid, co napokon
potvrdzuju nielen uvedené definicie (pozri najma zvyrazneny text vyssie), ale i
konstatacia T. Mrkvicku, Ze vyrazy ,nové média“ a ,pocitacové média“ zacinaju
splyvat, pricom pojem ,nové média“ moZeme v sucasnosti povazovat za
synonymum pocitacovych i digitalnych médii (Reifova a kol., 2004, s. 134).

Pochopitelne sa nam ponukaji aj d’alSie ,synonymické“ vyrazy, napr. on-line
médid (na zadklade typu komunikdcie - toto pomenovanie je popularne najma
medzi pouzivatelmi tychto médii, ale aj medzi pocitaCovymi grafikmi alebo
programatormi), internetové média Ci sietové média (pozri vysSie kvartérne
média), avsak k dispozicii je aj zaradenie tzv. novych médii do uZ determinovanej
kategorie elektronickych médii (D. McQuail hovori o ,novych elektronickych
médiach“ - 2009, s. 150) - J. Rusnak a M. Bocak v tejto suvislosti konStatuju
(Rusnak a kol.,, 2010, s. 129), Ze ,za elektronické masové médid treba povaZovat
vSetky druhy masovokomunikacnych prostriedkov okrem tlacovych, teda rozhlas,
televiziu, video, internet, elektronicki poStu ainé masovo Sirené obrazové
a zvukové zaznamy a ich derivaty (napr. multimédia, CD-ROM)*.

3 Prave v priestore masovych médii totiz bytostne plati, Ze ,nie je nic starsie ako vcerajsie noviny“ - ako
hovori stara a vSseobecne zndma Zurnalisticka mudrost. Aktualizujic tento vyrok, by sa dalo dokonca
povedat, Ze nie je nic starsie ako dnesné noviny.




Namiesto zaveru: Ako pripomina D. McQuail (2009, s. 149) - a ako napokon
vyplyva aj z doposial uvedeného, najzasadnejSim aspektom novych informacnych
a komunikacnych technolégii je digitalizdcia, teda proces, v ramci ktorého sa
(medialne) texty prevadzaju do binarneho kédu a rovnakym procesom mozu byt
vyrabané, distribuované aj skladované. Aj to je dovod, preco sa nestotoZnujeme s
(podl'a ndsho nazoru) nenalezitym pomenovanim ,nové média“ a priklanname sa
k predtym uvedenym oznaCeniam, ktoré povazZujeme za terminologicky
preciznejSie a vystiZnejSie, a teda komunikacne primeranejsie.

Uvedomujeme si, Ze touto kratkou tivahou vstupujeme na pomerne ,tenky l'ad”,
resp. ,pichame do osieho hniezda“ (kedZe pomenovanie ,nové média“ sa uz stihlo
etablovat nielen v zahranic¢nej, ale i vdomacej odbornej literatire), avSak z
hl'adiska terminologickej ,Cistoty” ¢i zavedenia terminologického ,poriadku” to
povazujeme za nevyhnutné. Nasou primarnou snahou (a sicasne aj motivaciou)
je podnietit, iniciovat Siroki odbornu diskusiu (a to nielen na domacej,
slovenskej pdde), ktorej vysledkom by mohla byt zmena terajSieho, podl'a nasho
nazoru nevyhovujuceho stavu; sekundarnou snahou bolo predostriet navrhy
moznych rieSeni. Tento nas ¢lanok preto povazujeme len za vstupny prispevok do
tejto diskusie, po ktorom by mali (a azda aj budt) nasledovat d'alSie.
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Nové media ako alternativny publikacny priestor
pre mladych a zacinajucich autorov v oblasti sucasnej
literatury na Slovensku

Abstrakt:

Mladi a zacinajuci autori v oblasti literarnej tvorby na Slovensku mali donedavna
limitované moZnosti na publikovanie a prezentovanie svojej tvorby. Tvorba
mladych a zacinajucich literatov bola publikovana vyhradne v printovych
médiach. Zameranie printovych literarnych periodik na uvedent skupinu tvorcov
bolo obmedzené a nedostatocné. V sucasnosti sa situacia v suvislosti s
publikovanim textov mladych autorov v tlaCenych periodikach vyrazne
nezmenila. Prirodzené vyustenie a napokon i rieSenie spominanej insuficiencie
predstavuje dnes vznik a cinnost pocetnych digitalnych médii, ktoré su
programovo zamerané prave na publikovanie textov mladych a zacinajucich
autorov z oblasti umeleckej literatiry. Takéto digitdlne média su aktivne v
prostredi internetu a poskytuju autorom prileZitost okamZitej konfrontacie s
Citatelom, resp. literarnym kritikom, sprostredkiva vSak aj relacie medzi
Citatelmi, zaujemcami, odbornou, ale i laickou verejnostou v kontexte
uverejnovania umeleckého textu a jeho naslednej reflexie. Nové média tak v
uvedenej oblasti maju tendenciu byt k printovym vacSmi alternativou ako
substitunym elementom. V publikacnej Cinnosti prostrednictvom digitalnych
meédii su vSak casto exponované determinujuce faktory, ako napriklad
ambivalentna kredibilita projektu z pozicie odbornej a laickej verejnosti Ci
nedostatocna propagacia, alebo nedosledna periodicita jednotlivych aktualizacii.

KI'ucové slova:

sucCasna slovenska literatiura, mladi azacinajdci autori, publikovanie tvorby,
digitdlne média, internetové literarne ¢asopisy

New media as an alternative publishing space for young and
aspiring writers of contemporary literature in Slovakia

Abstract:

Young and budding authors in the field of literature in Slovakia had recently
limited options for publishing and presenting their works. The works created by
young and aspiring men of letters were published exclusively in the print media.
The focus of the press to that group of artists was limited and insufficient. At the




present time, the situation with regard to the publication of the texts of the young
authors in printed journals did not change significantly. A natural outcome and, in
the end, the solution of the said insufficiency is represented today in the creation
and activity of a large number of digital media that are geared just to publish the
texts of the young and starting writers from the field of artistic literature. The
digital media are active on the Internet and provide the author with the
opportunity of immediate confrontation with the literary critics, however, it also
mediates relationships among the readers, interested persons and also both
general and professional public, in the context of the publication of the text and
its subsequent reflection. In this field, the new media thus tend to be the more
alternative, as a substitution element to printed media. In publishing activities
through digital media, however, determining factors are often exposed, such as an
ambiguous credibility of a project from the position of professional and lay public,
or the lack of promotion, or inconsistent periodicity of updates.

Key words:

Current Slovak literature, young and aspiring authors, publication design, digital
media, online literary journals.

Verejny publikacny priestor pre mladych a zacinajicich autorov v oblasti
sucasnej slovenskej literatiry sa v obdobi poslednej dekady vyrazne zmenil
aroz$iril. Prave zasluhou rozvoja avyuZivania modernych technologit
a existencie digitalneho virtudlneho priestoru dnes m6Zu mladi autori takmer bez
akychkol'vek obmedzeni ¢i determinacie svoje texty publikovat v mnohych
médiach. Literano-kultirna, spoloCenska, ¢i napokon ajliterarno-vedna
relevantnost’ takychto médii a prispevkov prostrednictvom nich publikovanych je
vSak v mnohych pripadoch ambivalentna, aZz sporna, kedZe v pocletnych
pripadoch dnes ide predovSetkym o internetové portaly a literarne internetové
Casopisy, ktoré aj bez minimalnej ,garancnej“, v zmysle objektivnej a nezaujatej
literarno-kritickej reflexie ¢i akejkol'vek systematickosti, publikuji hadam vsetko,
¢o im do ich mailovej schranky dorucia okrem hrstky azda nadejnych
a talentovanych potencidlnych spisovatelov aj chronicki grafomaniaci,
netalentovani narcisticki fabulatori ¢i infantilné obete neStastnej lasky, ktoré si
kompenzuju svoje poSramotené ega pisanim verSovaniek o zlomenych srdciach ¢i
inych telesnych organoch...

Domnievame sa, Ze voblasti publikovania literdrnej tvorby mladych
a zaCinajucich autorov v kontexte sucasnej slovenskej literatury s akcentaciou
vyuZzivania novych médii je mozné povaZzovat dve udalosti za prelomové, ¢i aspon
urcujuce, pri realizacii zmien v cinnosti jednotlivych médii, ktoré takymto
autorom poskytovali a poskytuju priestor na prezentovanie ich umeleckych
ambicil.




Prvym zo zasadnych azlomovych medznikov v moZnostiach volnejSieho,
slobodného publikovania literarnej tvorby vysSie Specifikovanych autorov
v SirSom medialnom priestore bol nesporne rok 1989, ktory zmenou politicke;j
situdacie na Slovensku ponukol dlho ocakdvanu Sancu a prileZitost konecne
,slobodne tvorit“. Spominané ocakavanie podla Taranenkovej predstavovalo
,vnimanie aktualnej situacie ako ,prechodu”, ako ,bytia na prahu“ niecoho
nového, pricom tu zohraval dolezitu ulohu pojem krizy“. (Taranenkova, 2009).
Ocakaval sa, pokracuje d’'alej Taranenkov3, ,teda pohyb, ktory nastoli v literatire
novu kvalitu, pohyb, ktorého nositelom a stimulatormi budud prisluSnici novej
generacie“ (Taranenkova, 2009). Na tomto mieste Taranenkova pripomina
»,dobovo aktualne volanie po literarnom casopise pre mladych, ktoré v roku 1989
naplnil vznik casopisu Dotyky (pdvodne bol od roku 1986 prilohou Casopisu
Romboid), svojou prvotnou koncepciou pripominajuci ¢asopis Mladd tvorba, ktory
bol vyraznou platformou mladej literarnej generacie v Sestdesiatych rokoch”
(Taranenkova, 2009). Napokon sa Taranenkovou proklamované , dobové volanie
po casopise pre mladych“ do istej miery neskér azda transformovalo prave do
polohy vyuzZivania novych médii, ktoré mladi azacinajici autori zacali pri
publikovani svojej tvorby vyuZivat v niektorych pripadoch vo vacsj miere nez
zabehnuté ¢i novovzniknuté printové média.

Druhym relevantnym a urcujicim zlomom pri rozsireni publikacného priestoru
pre mladych a zacinajlicich autorov na Slovensku bolo nesporne vyuZivanie
internetu ako média, ktoré poskytuje priestor na (nielen) vizualnu prezentaciu
tvorby vyssie spominanych autorov. Ako uvadza aj autor Michal Rehuds na portali
membrana.sk, ,nastupom internetu v polovici 90. rokov 20. storocia sa aj viaceré
umelecké aktivity premiestnili do tohto virtualneho priestoru“ (Rehus, 2009).
Internet umoznil Sirit a komunikovat rézne obsahy bez akychkol'vek obmedzeni,
pokracuje dalej Rehus, a ,jedinou podmienkou sa stalo adekvatne technické
vybavenie (Rehus, 2009). Vytratil sa, podla Rehus$a, ,problém snaro¢nym
procesom posudzovania kvality umeleckého diela, ktory predchadzal jeho
zverejneniu, zmizli komplikacie so ziskavanim finan¢nych prostriedkov na jeho
verejnu prezentaciu a do tzadia ustupila otazka nepristupnosti umenia pre SirSie
spoloCenské vrstvy. Odteraz kazdy, kto mal pristup na internet, mohol sa stat
publikujicim spisovatel'om a vystavujucim fotografom alebo maliarom a zaroven
prijimatelom réznych umeleckych artefaktov.“ (Rehuds, 2009). Prave vysSie
uvedeny RehuSov postreh, kde uvadza vytracanie sa ,naro¢ného posudzovania
kvality umeleckého diela“ pri nastupe vyuZivania internetu ako prostriedku na
publikovanie literarnej tvorby, ktory menovany autor prezentuje ako jedno
z urCujucich pozitiv propagacie literatiry na internete, sa neskor ukazal
a potvrdil ako nie jednoznacne progresivny, a to aj (¢i najma) v pripade tvorby
samotného Rehusa ¢i vacsiny prispievatel'ov casopisu KLOAKA, o ktorom sa vo
svojom prispevku eSte zmienim.




V sucasnosti je pre publikacné potreby mladych a zacinajucich literatov na
Slovensku aktivnych niekol'ko internetovych ¢asopisov a portalov, ktoré uz vSak
neposobia ako substitucné elementy printovych médii, ale predstavuja
plnohodnotnu alternativu, neraz iatraktivnejsSiu ako v pripade literarnych
tlacovin, ato predovSetkym v neporovnatelne vacSom pocte Ccitatelov,
navstevnikov takychto stranok.

Jednym z najvyraznejSich aktivnych c¢initel'ov v ponuke publikacného priestoru
v digitdlnom prostredi je internetovy casopis KLOAKA s podtitulom: Magazin
experimentalnej a nekonvencnej tvorby, z ¢coho vyplyva aj zameranie a charakter
publikovanych materidlov. Casopis KLOAKA vznikol vroku 2010 ako rydzo
internetovy casopis aaZz od svojho Osmeho ¢isla zroku 2011 vychadza
aj v tlacenej podobe. V prevaznej miere sa totiz KLOAKA v kontexte publikovania
povodnych textov tzv. ,umeleckej literatiury“, najma v oblasti poézie, zaobera
uverejiiovanim prac na hranici akéhosi preexponovaného literarneho
experimentu a verbalneho bl'abotu, ¢asto bez mimoriadnych ¢i aspon pozornosti
hodnych, v zmysle originalnych, ideovych vypovedi ¢i sémantickych obsahov...
KLOAKA na svojich strankach pontka stiahnut’ si z archivu bezplatne jednotlivé
¢isla ¢asopisu v .pdf formate. Casopis je viak k dispozicii aj v tlatenej forme za
cenu 1,80 €, takZe internetovy portal dopliia na svojej webovej stranke svoju
ponuku aj o iné kategérie, ako napriklad ,E-book", ,Video®, ,Audio“ ¢i ponuka
mozZnost komentovat jednotlivé prispevky v diskusnom fére. V sekcii , Tvorba“ sa
zase nepravidelne objavuju ukazky z nekonvencnej tvorby umelcov vo forme
recenzii, ukazok z literarnej ¢i vytvarnej tvorby prispievatelov. Webova stranka
taktieZ naviguje pozornost navStevnika na dalSie podsobenie KLOAKY
v medidlnom priestore, napriklad na socialnych sietach. Internetova verzia
Casopisu tak v kone¢nom do6sledku predstavuje iba rozSireny priestor printového
literarneho periodika, ktoré vychadza aj zo zdrojov grantového systému
Ministerstva kultdry SR, a dopliia ponuku pre pripadného recipienta, ale aj pre
prispievatela o nové, rozSirené moznosti. Zaujimavy, aazda ajprecedentny
pripad KLOAKY, ktord vznikla ako internetovy projekt a transformovala sa na
tlacové médium, ma dozaista vel'ki vypovednu hodnotu. Zatial Co ostatné
printové média zakladali a aktualizovali svoje paralelné webové stranky, KLOAKA
zacala vychadzat tlacena... Argument, Ze by jej virtualny priestor bol azda priuzky,
asi neobstoji. Potom sa vSak moZno pokojne domnievat, Ze prave tlacena verzia
tohto casopisu viac-menej transparentne poukazuje na skutocnost, Ze
publikovanie literarnej tvorby na webe v kontexte stiCasnej slovenskej literatiry
predstavuje stale svojim spdésobom akoby akysi ,insitny element® aaZz
publikovanie v tradicnom printovom médiu mézZe textu priniest relevantny
rozmer aj z odborného hladiska. Pripad KLOAKY, samozrejme, dozaista nie je
paradigmou v uvedenej konstrukcii, prinasa vsak do pertraktovanej problematiky
mnozstvo zaujimavych otaznikov, napriklad aj ten, ¢i publikovanie textov bez -




ako uvadza vyssSie Rehus - ,naro¢ného procesu posudzovania kvality umeleckého
diela“ je napokon prinosom alebo krokom spat...

Vuvode uZz spominany literarny casopis DOTYKY je na Slovensku jedinym
periodikom, ktoré sa od roku 1989 programovo venuje a publika¢ny priestor
ponuka prave tvorbe mladych a zacinajucich autorov. Okrem printovej verzie,
ktora s podporou MK SR vychadza 7-krat za rok, ma dnes uz aj svoju paralelnu
podobu na internete, kde prezentuje svoj rozsiahly archiv vydanych Ccisel,
aktuality, ako napriklad vyhlasenia niektorych literarnych sutazi a pod., a taktiez
moznost diskusného féra. Casopis DOTYKY je v ramci prezentacie na internete
pomerne aktivny aj na socidlnych sietach, predovSetkym v prostredi Facebooku.
Na rozdiel od KLOAKY dotykovsky web je predovsSetkym statickou informacnou
plochou, ktory neposkytuje priamo priestor na publikovanie vlastnej tvorby, ale
predstavuje akési propagacné médium svojej dominantnej a urcujicej printovej
verzie.

Uviedli sme dva vySSie menované casopisy ako priklad, ktory demonsStruje
vyuzitie novych médii predovsSetkym ako isty doplnok ¢i rozsirenie svojho
publikacného priestoru z printovej verzie, ktory vyuzZivaju aj niektoré dalSie
literarne periodika. Tie sporadicky alebo pravidelne poskytuju svoje stranky
aj publikovaniu tvorby mladych a zac¢inajucich autorov, ako napriklad Slovenské
pohlady, Romboid, RAK, Vlna a i.. Je teda evidentné, Ze tlaCena verzia ostava pre
takyto typ ¢asopisov dominantna.

Vyhradne internetovy literarny portal, ktory sa venuje mladym a zacinajucim
autorom a ponuka im publika¢ny priestor, v sicasnosti predstavuju dnes mnohé
projekty. Niektoré znich uZz svoju cinnost dokonca ukoncili, ako napriklad
internetovy casopis LET s podtitulom Mesacnik literarnych pohl'adov na tvorbu
mladych zacinajucich autorov, ktory vychadzal od roku 2005 do roku 2009, ¢i
internetovy projekt KAM s podtitulom: Zo sic¢asného umenia a literatury, ktory
vyprodukoval len jedno ¢islo a od roku 2009 je neaktivny...

Odhliadnuc od portalov, ktoré su aktualizované nepravidelne alebo takmer vébec
(napriklad literatlik.sk, c¢asopis ENTER), alebo portalov, ktoré funguju
nesystematicky a prevazne akousi insitnou ,metddou”: vSetko je mozné uverejnit
(napriklad portal Citanie.madness.sk, Slavonica.sk, alebo 4tyri strany sveta.eu), ¢i
médii, kde literatura tvori len jednu z okrajovych zaujmovych oblasti (iLemon.sk),
sa domnievame, Ze vsucCasnosti je jednym  znajzaujimavejSich,
najperspektivnejSich a taktieZ najuspesnejSich projektov prave internetovy portal
Mam talent s podtitulom: Dame vam Sancu. Uvedeny projekt je garantovany
vydavatel'stvom Ikar a na svojich strankach ponuka v graficky triezvo a funkcne
koncipovanom priestore Sancu prave mladym a zacinajucim autorom. Portal
v sekcii , Literatura“ selektuje prispevky od autorov do kategérii: Roman, Pre deti
amladez, Cestopisné, Poviedka, Poézia, Kucharky, Iné (napriklad Ezoterika,
Hobby a pod.). Do jednotlivych kategérii prispievaju zaregistrovani zacinajuci




autori svojimi textami a v diskusnom fére maju vzacnu prileZitost precitat si
reflexie svojich Citatelov na publikované texty. Vybranych autorov, resp. ich
tvorbu komentuje vo svojom prispevku niekto zo slovenskych spisovatelov ¢i
osobnosti zumeleckého prostredia. KaZzdorocne je ztvorby najuspesnejsich
autorov tohto portalu vydana aj publikacia - samostatna knizka: antoldgia ci
samostatny debut. Opat sa tak, aj v pripade projektu Mam talent.sk, exponuje
priklad toho, Ze primarnym vystupom internetového projektu vyuZzivajiceho
nové média na svoju Cinnost' je tradi¢ny tlaceny dokument.

Dal$im zaujimavym internetovym projektom v kontexte publikovania tvorby
mladych a zacinajuicich autorov na Slovensku je nesporne aj portal nazvany
Greenie kniZnica, ktora okrem ponuky elektronickych knih arozhovorov
s mladymi autormi uvadza aj moznost vydat vlastnu elektronicku knihu (e-book),
na stranke je ajblog, diskusné forum, mnoZstvo inSpirujucich a potrebnych
informacii z oblasti knih apod.. Za vyrazné negativum tohto portalu mozno
oznacit neprehl'adnost v grafickej uprave stranok, ako aj nie prili§ jednoznacny
charakter sluZzieb, ktoré portal ponuka.

Naopak, zaujimavy graficky dizajn a prehl'adnt Struktiru ponuka internetovy
Casopis llegalit, ktory sam seba oznaCuje za ,kultirno-literarny“ a ktory je
vytvoreny na platforme wordpress.com. Uvedeny casopis vznikol v roku 2011
a nové Cislo je aktualizované dvakrat za rok, doposial’ su teda v archive Styri Cisla.
Projekt ponuka priestor aj mladym a zacdinajucim autorom, no obmedzena
periodicita vychadzania ¢asopisu ho va¢Smi profiluje ako akysi almanach, vytraca
sa aktudlnost prispevkov v rozhovorch ¢i zo sprav z divadelnych predstaveni
a pod..

Vyraznou tendenciou v priestore vyuzivania novych médii pri publikovani tvorby
mladych a zacinajucich autorov na Slovensku vsucasnosti je pouZivanie
socidlnych sieti, najma Facebooku ¢i Twitteru, kde vSak jednotlivi redaktori
internetovych portalov ¢i Casopisov, vratane printovych, povacSine opat len
aktualizuju akési uputavky na dominantné médium, ktoré predstavuje ich
domovsky ciel. Socialne siete sa tak stavaju akymsi reklamnym, propagacnym
priestorom, a nie primarnou plochou, kde by sa mladi autori cielene prezentovali
svojou tvorbou.

Vyber média, ktoré si zvoli recipient, Citatel, alebo samotny autor, zavisi od
mnohych faktorov. SkutoCnost vSak nateraz potvrdzuje fakt, Ze relevantnost
prispevkov mladych azacinajucich autorov na Slovensku na internetovych
portaloch zhl'adiska literarno-kritického ¢i literarno-vedného je vacSinou
ambivalentnd, a tak i nad’alej ostava, v intenciach zadanej témy, tlacena podoba
literarneho média nielen atraktivnejSou, ale azda ajsvojim spOsobom
prestiZnejSou.
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Nastrahy novych médii

Abstrakt:

Sucasna spolo¢nost ma globalny charakter a jej neoddelitelnou sucastou je tok
informacii. Tie ju definuju ako informacnu spolo¢nost, ktorej doménou sa stavaju
komunikac¢né a informac¢né technolégie. Dominuju vo vacsine oblasti fungovania
jedinca v suacasnom svete. Mnohi vnimame ich pozitivnhy dopad a ich
neodmyslitelnd pritomnost v oblasti politiky, riadeni organizacii, ekonomiky,
vzdelavania, ale aj vol'nocasovych aktivit. Spominané technolégie vSak prinasaja
okrem pokroku aj negativne vplyvy, ktoré naopak jedinca v spolo¢nosti ohrozuju.
Jednym z tychto vplyvov je aj problematika kybersikany.

KI'icové slova:

Spolo¢nost, informacné technolégie, komunikacné technolodgie, politika, Sikana,
kybersikana, adolescenti, agresor, obet, mravny vyvin.

Pitfalls of new media

Abstract:

The contemporary society is of a global nature and the flow of information is its
inseparable part. It define the society as the information society with
communication and information technologies as its domain. Information
dominates in most areas of operation of an individual in the contemporary world.
A lot of us perceive its impact and its unthinkable presence in the area of politics,
management of organisation, economy, education, but also leisure activities.
However, besides the progress, the activities mentioned also bring about negative
influences too, which, on the contrary, endanger the individual. One of those
problems is the problem of cyberbullying, as well.

Key words:

Society, information Technologies, communication Technologies, politics,
bullying, cyberbullying, adolescents, aggressor, victim, moral development.

1 Fenomén nasej spolocnosti - internet

Internet predstavuje médium, ktoré vyrazne ovplyviiuje celd nasSu sucasnu
spolo¢nost. Od svojho vzniku zaZiva burlivy vyvoj.

Vznik a rozvoj internetu bol podmieneny dvoma hlavnymi pric¢inami:




1. snahou pouzivatel'ov pocitaCov navzajom ich prepojit,
2. vypustenim prvej vesmirnej druZice Zeme v r. 1956 Sputnik, ked’ armada
Spojenych Statov pochopila zaostavanie za ZSSR.

V snahe dohnat' tento naskok vznikla v roku 1957 Specialna agentura nazvana
ARPA /Urad pre pokroc¢ilé vyskumné projekty - Advanced Research Projects
Agency/, zamerana na podporu najmodernejSieho vyvoja vyskumu. Jednym
z problémov, ktoré mali byt vyrieSené vramci jej projektov, bol problém
komunikacie medzi jednotlivymi velitelskymi stanoviStami armady a civilnej
spravy v pripade sovietskeho jadrového utoku. V takom pripade by bol celkom
zlyhal dovtedajSi sp6sob komunikacie. Telefonne vedenia by boli byvali zni¢ené
a nebolo by byvalo mozné vzajomne koordinovat' ¢innost. Preto vznikol projekt
pocitacovej siete, prostrednictvom ktorej by sa dalo komunikovat, aj keby
niektoré jej casti boli zniCené, a ktord by nemala jeden hlavny bod, lebo taky bod
by sa stal zakonite hlavnym tercom pripadného tutoku. O takejto sieti hovorime,
Ze je decentralizovand - nemda hlavny bod. RieSenim celého problému sa zdala
komunikacia pomocou pocitacov spojenych do takejto siete. Priamym potomkom
tohto projektu je aj dnesny Internet.

Toto je naozaj vel'mi zjednodusena histéria Internetu. Popri zakladnej sieti ARPA-
netu totiZ vznikalo sucasne mnoho inych sieti, ktoré sa nakoniec vSetky spojili
pomocou jednej jedinej. Na zaciatku bolo spojenych do siete iba par pocitacov,
dnes su prepojené miliony, ba miliardy pocitacov. Ich pocet sa neda presne
odhadnut, a to aj preto, Ze stdle neuveritel'nou rychlostou narasta.

Ako uvadza Mestankova: ,V mnohych ohladoch nové prostriedky spolocenskej
komunikdcie, medzi ktoré internet rozhodne patri, su mocnymi ndstrojmi
kultirneho obohatenia, obchodu i ucasti na politike, dialégu a vzdjomného
pochopenia réznych kultur. Napriek tomu je tu aj druhd strana mince: prostriedky
spolocenskej komunikdcie méZu byt pouZité pre dobro l'udi a spolocenstiev, méZu
v§ak rovnako sliuzit' aj na zneuzivanie, manipuldciu, nadvlddu.“

V90. rokoch sa wukazalo, Ze Siroké komercné vyuZzivanie celosvetovych
pocitacovych sieti nie je bez rizika ainternet nie je taky nezranitelny, ako sa
povodne predpokladalo. V roku 1997 doslo v dosledku piratskej akcie k vypadku
13 svetovych uzlovych serverov spolocnosti Network Solutions /Boston/
a v prevadzke zostali len dva armadne servery. Tato udalost zohrala v hodnoteni
rizik internetu vyznamnu ulohu. Od tejto doby je internet povaZovany za objekt
moznych krimindlnych Utokov, ale zaroven aj za potencidlny nastroj kriminality.
Preto je nutné, aby tato l'udska cinnost bola objektom vytvarania Specialnych
obrannych systémov a mechanizmov. Rizika spojené s internetom st v mnohom
zhodné s rizikami elektronickych médii. Problémy spojené s internetom spocivaju
aj vtom, Ze internet nema definovaného a definovatelného ,prevadzkovatela“
inak povedané, tvorcom adodavatelom obsahu moZe byt kazdy aje




problematické ho identifikovat. UZ ztohto zakladného pohladu je jasné, Ze
Specifickym obsahom ,slobody internetu“ je anonymita takto chapaného
slobodného spravania. Plati to v plnom rozsahu o zodpovednosti moralnej,
pripadne pravnej. Vzhladom na globalny charakter siete su v jednotlivych
krajinach etické a moralne rozdiely v chapani zodpovednosti. Tieto problémy su
zaloZzené na odliSnosti kultar, naboZenstva atd. napriklad vo  vnimani
pornografie v Eurépe a Oriente. Dalej musime rozliSovat’ legalne obsahy a obsahy
odporujuce legislative, tykajuce sa hlavne oblasti:

e organizovania a Sirenia terorizmu,

e Sirenia drog,

e obchodu s bielym masom,

e pedofilie a ostatnych druhov zvlast nebezpectnej pornografie,

e organizatnych akomunika¢nych prostriedkov mafie a dalSich foriem
organizovaného zlocinu,

e podvodov aforiem internetovych ponuk aobjednavok na faloSné
dokumenty /pasy, vodi¢ské preukazy, finan¢na Kkriminalita - kradeze
bankovych kont v USA v r. 2002 dosiahol objem 9 miliard USD/,

® rasizmu.

Dal$imi neZiaducimi aktivitami na internete st napriklad:
e spam /nevyziadana reklama/,
e cyberbegging /Zobranie na internete/ atd'.

Je nutné podotknut, Ze hranica medzi legdlnou a nelegalnou aktivitou je rieSena
roznymi zakonnymi upravami. Vo vSetkych Statoch je chapana ako malo trestna.

Zavislost od internetu je jeho dalsim neduhom. Odbornici tvrdia, Ze je to
zavislost ako kazda ina. TaktieZ dosah na psychiku zavislého je obdobny: strata
zmyslu pre realitu, rozpad socidlnych vazieb zavislého, rozpad rodiny,
izolovanost a depresie. Internet je sice lacnejsi ako droga, ale stoji priliS vela
Casu, prejavuju sa nevyhnutné zdravotné problémy, strata zamestnania atd'.

Zavislost od pocitacovych hier nie je sice len internetovou zaleZitostou, ale tvori
jej sucCast.

2 Sikanovanie na internete

Internet vSak prinasa okrem pokroku aj negativne vplyvy, ktoré mozu jedincov ¢i
celé skupiny v spoloc¢nosti aj ohrozit. Jednym z tychto vplyvov je aj Coraz CastejSie
sa vyskytujuci problém kyberSikany. Je transformaciou povodnej Sikany, ktora je
pomerne znamym pojmom v odbornej, ako aj v laickej verejnosti.




NajcastejSim prostredim vyskytu Sikany unas sa rozne typy vzdelavacich
institacii /Skoly, tréningové zariadenia atd./, ale nezriedka sd to aj pripady
v domovoch dochodcov, nemocniciach ¢i v zamestnani.

Z uvedeného vyplyva, Ze Sikana je skutocne problém, ktory nas mozZe postihnat
v roznych oblastiach Zivota.

Podl'a M. Cappbellovej je Sikana definovana ,ako taky druh sprdvania, kedy jeden
alebo viacej Ziakov umyselne a vdcsinou opakovanie tyra a zotrocuje Ci uZ jedného,
alebo viacerych spoluziakov, pricom k tomu vyuZiva agresiu a manipuldciu. Prejavy
Sikany v sebe nesu jednak fyzickiu agresiu, pouZivanie zbrani, slovnu agresiu,
krddeZe, nicenie, manipuldciu svecami, ndsilné a manipulativne prikazy,
zranovanie izoldciu Ci ignordciou”.

Sikana sa prejavuje v roznych podobach a v roznych zariadeniach. Jednou z jej
transformacii je aj kybersSikana.

Tento novodoby druh sa ¢oraz castejSie prejavuje nielen u nas, ale aj vo svete. Je
hlboko zakoreneny hlavne u Skoldkov a adolescentov vo veku 14 - 18 rokov.
Myslime si, Ze nasSa spolo¢nost nevenuje tomuto novodobému fenoménu
dostatoCnu pozornost.

Vramci rieSenia tohto projektu sa pokusime zadefinovat a CiastoCne aj
rozpracovat dany problém.

Ako prvy zaviedol avymedzil pojem kyberSikana Wiliam A. Besley, ktorého
definicia ponika pomerne jasny a zaroven aj komplexny pohl'ad na to, ¢o tento
jav predstavuje.

Kybersikana zahffia pouZitie informa¢nych a komunikac¢nych technolégii, ako je
e-mail, mobilny telefén a textové spravy, instantné spravy, hanlivé osobné
webové stranky, osobné hlasovacie webové stranky, ktoré podporuju zamerné,
opakované a hostilne spravanie jednotlivca alebo skupiny, ktoré je urcCené
na ubliZovanie druhym.

S kyberSikanou sa vSak v literatire moZeme stretnut’ aj v inych podobach. Patri
sem napriklad Sikanovanie prostrednictvom internetu /internej bulling/,
elektronické Sikanovanie /electronic bullying/ alebo socidlna krutost on-line
/online social cruelty/.

Belsey, Brown a Willard o kybersSikane dalej uvadzaju, Ze ,stcasnd mldadez si
osvojila novy aodlisny spésob Sikanovania, ktory pozmenil pravidld
zosmiestiovania, urdZok a ubliZovania. Deti, pubescenti a adolescenti trdvia
vyznamnu cast' dria interakciou a diskusiami v kyberpriestore, kde sa zmenilo
vyjadrovanie v takzvany netjazyk, kde identity m6Zu byt chrdnené a kde sa menia
osobnosti. Studenti su tak vystaveni novym a takmer neobmedzenym vysaddm
interakcie a hrania roli".




Z uvedeného sa dozvedame, Ze informacné a komunikacné technolégie moézu byt
v ramci kybersikany zneuZité na cielené napadanie inych osob.

Sirenie tohto neduhu zaznamenavame v réznych prostrediach:

Textové spravy - zname tiez ako SMS spravy - su typické kratke spravy, ktoré
vyuzivaju slova a skratky, avSak mnohé mobilné telefony mézu v sucCasnosti
posielat digitalne fotografie inym telefénom alebo emailovym adresam.

Bauman dodava, Ze mnohi sofistikovani uZivatelia si schopni posielat textové
spravy prostrednictvom internetu na mobilny telefén, pricom zostavaju
v anonymite.

Instantné spravy - su podobné emailom, avSak na rozdiel od nich su
synchronické - obidvaja ucastnici su on-line vrovnakom case, v ktorom si
vzajomne posielaju spravy. Je to pisany dialég v redlnom case prostrednictvom
internetu. Predstavuju vyhodnd metédu rychlej komunikacie. Oproti telefonickej
komunikacii sa lacnejSou zalezitostou a v pripade neobmedzeného internetu je
dokonca moZné komunikovat s ostatnymi ucastnikmi aj niekolko hodin bez
hrozby vysokého poplatku.

Jednym zrizik, z hladiska kyberSikany, méZe v prostredi instantnych sprav
predstavovat kopirovanie dialégu inym ucastnikom. To znamen4, Ze hoci si jeden
ucastnik dialégu mysli, Ze déverne komunikuje povedzme len s jednou osobou,
bez jeho vedomia mdze byt tento text kopirovany a poslany inym uZivatel'om.

Dalsia hrozba - zneuZitie tzv. prihlasovacieho mena, ktorym jedinec vystupuje v
danom chate, inou osobou, ktord sa pod tymto menom prihlasi a Gtoc¢i tak na
inych uzivatel'ov. Heslo Casto ziskaju od naivnych jedincov, pripadne ich heslo
nemusi byt zloZité aje mozné ho I'ahko uhadnut. Tento spdsob internetového
Sikanovania sa nazyva nepriame internetové Sikanovanie alebo Sikanovanie
v zastupeni.

Email - skratka pre electronic mail, CiZe elektronicku spravu. Je to pocitacovy
subor v pisanej forme. Obsahuje okrem vlastného odkazu, CiZe textu spravy, aj
d'alSie informacie potrebné na dorucenie danej poSty. Prostrednictvom emailu sa
moZu posielat’ nielen textové spravy, ale aj fotografie, videa, pripadne subory
mensSich vel'kosti. Takyto spdsob posielania sprav sa okrem beZnej neformalnej
komunikacie vyuziva aj vo formalnej podobe, ako je posielanie Zivotopisov,
komunikacia v ramci firmy a ..

Emaily byvaju rovnako zneuZivané na posielanie dtocénych sprav
a na obtaZovanie.

Chatovacie miestnosti - predstavuju pisané konverzacie v realnom case, avSak
vtomto pripade je obsah konverzacie verejne pristupny vSetkym uZivatel'om,
ktori su pritomni v danej chatovacej miestnosti. Napriek tomu je mozZné preniest
konverzaciu do privatnej miestnosti.




Chatovacie miestnosti predstavuju, naopak, virtudlny druh verejnej diskusie, kde
vloZeny prispevok je viditelny a pristupny pre vSetkych registrovanych
a, samozrejme, aktualne prihlasenych uZzivatel'ov.

V porovnani s jedincami, ktori nenavstevuju chatovacie miestnosti, sa navstevnici
chatu vyznacuju signifikantne vacSim emocionadlnym stresom a prejavmi
rizikového spravania, ako je napriklad uzivanie drog, alkoholu a pod.. Vyskumnici
predpokladaji, Ze adolescenti, ktori potrebuju oporu, sa snazia najst tento
nedostatok v prostredi chatovacich miestnosti. Tento aspekt mdZe naznacovat, Ze
uzivatelia chatu budu ohrozeni dosledkami kybersSikany.

Trash polling stranky - si webové stranky zasvatené hlasovaniu za osoby
s urcitymi ¢rtami. Napriklad za ,najSkaredsiu“ osobu v triede, najmenej obl'ibend,
prip. iné kategoérie shanlivym charakterom. Tento typ stranok umoZiuje
zanechat odkaz alebo komentar ku konkrétnej téme, ktory je viditelny pre
vSetkych navstevnikov danej stranky, alebo je obmedzeny len pre registrovanych
uzivatel'ov.

Blogy - obltibeny spdsob, ako sa prezentovat na internete. M6Zu mat roéznu
formu; tvorcovia blogu moZu vystupovat bud’ anonymne, alebo aj pod svojim
skutocnym menom. Bauman hovori, Ze blogy si podobné dennikom, ktoré su
zverejnené a pristupné on-line, pricom mozu obsahovat videa alebo mat textovd
podobu.

Blogy moZu rovnako obsahovat prvky kyberSikany v pripade, Ze su tu
umiestnené urcité nazory ¢i komentare na iné osoby, pripadne sa tu zverejiiuju
tajomstva. Do kyberSikany sa mézu zapojit' aj navstevnici stranky, ktori mozu
reagovat na dané prispevky vo forme komentarov.

3 Podoby a metody kybersikany

Agresori atakuju svoje obete pomocou komunika¢nych ainformacénych
technologii roznymi metodami:

Obtazovanie /harassment/ podla Baumana zahitia opakované posielanie
krutych adto¢nych sprav. Cehova, Hlistovd dodavajii, Ze obtaZovanie sa od
podpal’'ovania 1i$i najma tym, Ze trva dlhSiu dobu a zvacSa sa tyka dvoch osdb,
utocnika a obete.

Ociernovanie /denigration/ vystupuje v podobe Skodlivej informacie
prostrednictvom textovej spravy alebo webovej stranky s cielom poskodit obet.
VacsSinou ide o nepravdivé informacie, ktorych dlohou je poskodit povest alebo
priatel'ské vztahy obete s jej rovesnikmi.

Podpal'ovanie /flaming/ predstavuje on-line utoky s vyuzitim elektronickych
sprav, ktoré vyuzivaju agresivny alebo vulgarny jazyk. Tykaju sa Casto ostrej




vymeny medzi dvoma lebo viacerymi jednotlivcami najcastejSie v chatovacom
priestore.

Podvadzanie alebo zahravanie sa /outing and trickery/. Pojem outing
vtomto zmysle znamend odosielanie sukromnej, Casto poniZujlicej alebo
delikatnej informacie, ktoru prijemca dostal od jedného uzivatel'a, d'alSim I'ud’om.

Niekedy je tato informacia vymamena podvodom a vtedy hovorime o podvadzani.

Prenasledovanie /cyberstalking/ sa deje napriklad zverejnenim emailove;j
adresy prenasledovaného a ¢asto byva tato forma horsia ako obt'aZovanie.

Vylucenie z internetového sveta /exclusion/ znamena v jednoduchosti izolaciu
obete. T4 byva Casto vylu¢ovana z on-line skupin, pripadne nie je pozvana do
niektorej z chatovacich diskusii.

FaloSna prezentacia, vydavanie sa za iného /impersonation/ znamena
vyuZitie hesla obete, pricom utoc¢nik ziska pristup k emailovému uctu obete a pod
jej menom nasledne posiela uto¢né informacie inym I'ud'om. Bauman tento pojem
nazyva aj pretvarovanie /masquerading/.

Spb6soby a metddy, ktoré agresor v ramcikyberSikany pouziva, v sebe nesu
mimoriadne tazka situdciu pre obet. Neustdle si musime uvedomovat, ako
deprimujuco to posobi na vyvoj a celkovu psychiku obete.

Kto je agresor

Je to osoba, ktora opakovane utoci na obet. Na opakované utoky vyuziva rovnaké
formy a metédy. Odbornici tvrdia, Ze ide o psychopatickd osobnost. Nie vSetci sa
vSak s tymto ndzorom stotoznuju. Ini tvrdia, Ze ide o egocentrické osoby.

Agresori si okrem uvedeného charakteristicki tym, Ze ich afektivna vybava im pri
fyzickej a psychickej zatazi umoznuje reagovat silno. To znamena, Ze pri situacii
konfliktu vedia skryt svoju neistotu. Okrem tohto sa vyznacuju aj fyzickou
zdatnostou, prinajmenSom v porovnani sobetou. Vidy sa vSak unich dala
zaregistrovat napadna krutost, ¢iZe skvely pocit z utrpenia obete a silna suzba po
moci. Prave tieto dva aspekty predstavuju zakladné motivy konania agresorov.

Uviedli sme zakladné Crty agresorov, ako aj to, ¢o ich vedie k tomu, aby zacali
Sikanovat' druhych. AvSak uvedené aspekty sd najCastejSie spajané s klasickou
formou Sikany. V porovnani stradi¢nou Sikanou vSak mdézZu v kyberSikane
vystupovat do popredia aj iné vplyvy.

Ako uZ bolo vyssie uvedené, jednym z prvkov, ktorymi sa kybersikana odliSuje od
tradi¢nej Sikany, je anonymita.

Cechova aHlistovd uvadzajli, Ze anonymita ma istd vyhodu pre agresora
a zarovenn znevyhodnuje obet. Vtradicnej Sikane, ktora sa najcCastejSie deje
v Skole, Utocnika, samozrejme, pozname. Pri kyberSikane je vSak tazké urcit, kto




je utocnikom, Ci je sam alebo ide o skupinu, Ci je to kamarat alebo nie, ¢i je to
niekto znamy alebo je to neznamy clovek, akého je pohlavia, veku, ¢i je zo Skoly
alebo odinakial.

AKké typy agresorov pouziva kybersikana?

Aktérov, ktori sa =zucastnuju Sikanovania prostrednictvom informacnych
a komunika¢nych technolégif, moZno podla Cechovej a Hlistovej rozdelit do
Styroch zakladnych skupin.
1. Prvy typ je definovany ako pomstychtivi anjeli. Su to jedinci, ktori hl'adaju
spravodlivost, pretoze cCasto boli obetami Kklasickej Sikany, a takymto
sposobom sa snaZia odplatit. Vac¢sinou Sikanuju jednotlivo.

2. Druhy typ predstavuje agresora podobného utocnikovi tradi¢nej Sikany.
Jeho hlavnym motivom je uplatiiovanie kontroly, moci a autority nad
ostatnymi. V internetovom Sikanovani vSak namiesto klasickych utokov
fyzického ¢i verbalneho charakteru vyuZiva hrozby ¢i poniZujuce
vystavenie textu, obrazkov alebo videi v snahe vyvolat u obete strach. Je
charakteristicky aj tym, Ze pri svojej Cinnosti vyZaduje publikum, ktoré
takymto sposobom posiliiuje jeho spravanie.

3. Dalsimi agresormi v kybersikane su tzv. zlé diev¢ata. Ich motivaciou nie je
ani tak snaha ubliZit obeti, ako ziskanie poteSenia, zabavy, redukcie nudy.
Do tejto kategorie vSak nemusia patrit len dievcata, ale aj chlapci.

4. Poslednym druhom agresorov kyberSikany su neumyselni internetovi
utoc¢nici. Tito agresori Sikanuju najma preto, lebo reaguji na negativnu
komunikaciu, ktora dostali, alebo sa nevedomky dostali do Sikanovania,
zastupujuc iného jednotlivca.

Kto su obete?

NajrozsirenejSia definicia obete Sikany je ,bezbranny jednotlivec”. Odbornici vSak
tvrdia, Ze obet'ou Sikany sa méZe stat’ ktokol'vek.

Kazda skupina si najde obet, ktorej vyber byva nahodny a kritéria casto
rozmanité.

Viditel'na zranitel'nost niektorych deti ako keby pritahovala agresora. Je pravda,
Ze psychicky a fyzicky slabsi jedinec byva CastejSie Sikanovany. Nie je to vSak
pravidlom. Obetami kyberSikany su jedinci, ktori su uzkostni, izolovani a viac
prejavujuci strach ako ich rovesnici.

Vyskumy ukazali, Ze azZ 1/3 obeti kyberSikany boli v skuto¢nosti bezni Studenti,
ktori kuvadzanym skupindm voObec nepatrili. Z toho vyplyva, Ze kybersikana
zasahuje SirsSie spektrum deti a mladeZe.




Vyskumnici poukazuju, Ze v pripade kyberSikany sa menia charakteristiky
agresorov aj obeti.

Na rozdiel od beZnej Sikany je kyberSikana dostupnejSia a m6Ze svoju obet
zasiahnut' a atakovat’ prakticky 24 hodin denne 7 dni v tyZdni.

Tradicna Sikana zasahovala svoju obet len v urcitom prostredi /Skola, cesta
domov,../ a po prichode domov sa obet citila bezpecne. KybersSikana - ta vsak
zasahuje kdekol'vek a kedykol'vek /cez telefon, pri zapnuti pocitaca a pripojeni sa
na siet.../.

V naSom pripade by sme v tomto zmysle mohli hovorit o tom, Ze agresor moze
utocit na obet nielen v sikromnom prostredi domov, ale aj v $kole ¢i na verejnom
priestranstve. Podmienkou je len moZnost pripojenia na internet, priestor,
v ktorom sa obet nachadza, nezohrava doéleziti tlohu.

Rozsirenost komunikac¢nych technolégii a déleZitost ich pouZivania v si¢asnom
svete ndm odzrkadl'uju este jeden vplyv, ktorym kyberSikana zasahuje obet
v horSom zmysle ako klasicka forma Sikany. Je nim strach z potrestania, ktory
hrozi obeti, v pripade, Ze sa zdoveri s kybersSikanou rodicom.

Strach z potrestania v podstate znamend, Ze obet sa casto obava zdoverit
rodicom s problémom kyberSikany, pretoZe jej hrozi, Ze jej rodicia zakazu
internet a mobilny telefon. Tieto technoldgie su v podstate dolezitou sucastou
Zivota nielen dospelych, ale aj deti, a tak by takyto zakaz mohol predstavovat
realny trest pre samotnu obet’.

Obete Sikany by boli trestané dvakrat. Jedenkrat od agresora a druhykrat od
rodicov vo forme zakazu pouZzivat internet, telefén atd'..

Psychicka forma kybersikany

Sikana v tradi¢nej podobe sa doteraz prejavovala formou fyzického napadania
a utokov. Pripsychickom nasili ide do popredia forma nepriamej verbalnej
agresie, ktora sa postupne stupnuje. Prechadza cez rdzne vysmievanie,
zranovanie a prerasta azZ do psychického tyrania, ked’ je obet verejne oznaCovana
za vinnika, ktory moZe za vSetko. Stali sa pripady, ked agresor radi obeti, Ze
jedinym vychodiskom z danej situacie je samovrazda. Toto je krajny pripad.

KedZe kyberSikana je postavena na psychickej forme agresie, je eSte
nebezpecnejsia ako fyzicka forma. Vychadzame z poznatkov, Ze pri fyzickej forme
Sikany existuju aj divaci, ktori obcas aj proti tejto forme zasiahnu, v kybersikane
sa vSak divak objavuje len zriedkavo.

Niektoré Studie potvrdzuju, Ze psychické nasilie mo6Ze mat dlhotrvajicejSie
nasledky ako fyzické.

Kazdy Clovek prechadza pocas dospievania niekol'’kymi stupniami vyvoja. Vychova
a socializacia maju zasadny vplyv na jeho schopnost rozpoznavat dobro a zlo.




Formuje sa jeho vztah k etickym a pravnym normam. Znamena to, Ze adolescenti
nereaguju vzdy podla moralnych a pravnych zasad, ale podla stupiia svojho
vyvinu. Prostredie, v ktorom adolescent Zije, ma tieZ zdsadny vplyv na jeho
spravanie. A prave v tomto obdobi sa z neho méze stat’ agresor alebo obet.

Tento zaujimavy aspekt moze nasledne hrat ulohu aj v zmysle kybersikany, kde -
ako uz bolo uvedené - vplyva na reguldciu spravania aj samotny fakt virtualneho
prostredia a jeho anonymity, ktoré spominant regulaciu eliminuju.

Nesmieme vsak zabudat na fakt, Ze moralny vyvin ma svoje zakonitosti a nie
u vSetkych jedincov sa prejavi na potrebnom stupni. Takyto priklad sme videli
u agresorov, ktorych moralny vyvin nedosiahol potrebnt urover.

Pre adolescentov, ktori sa vyvijali v citovo chladnom prostredi aich pokusy
o nadviazanie vztahu neboli poznaCené spiatnou vazbou, nemaju l'udia vacsi
vyznam. V socializatnom vyvoji skoncili na drovni predbeZného objektu, a ¢asto
necitia rozdiel medzi Zivymi bytostami a vecami. Potreba citového prezivania je
vSak aj u nich pritomna, no zvacsa sa prejavuje agresivitou.

Vyznamnou oblastou, ktort sme si z pozicie adolescenta pribliZili, bol moralny
vyvin. Ten vtomto obdobi dosahuje konec¢nu uroven, avSak neprejavuje sa vo
vSetkych aspektoch fungovania daného jedinca. Rovnako sa uvadza, Ze
predpokladany dosiahnuty stupenn mravného vyvinu nemusi byt zastipeny
u kazdého adolescenta. Vyznamnou oblastou vtomto zmysle je aj existencia
hodnét ahodnotového systému. Tie, ako sa predpoklada, uadolescentov
nefunguju v hierarchickej podobe, ¢o znamena, Ze unich nedominuje hlavna
hodnota nad vedl'ajSimi. Hodnoty st potom vtomto zmysle ovplyviiované
okolnostami a situaCnymi faktormi, podobne ako sa to prejavuje pri dosiahnutom
stupni mravného vyvinu. Adolescenti vsak aj napriek tomu o danych hodnotach
uvazuju asnazia sa ich aplikovat’ do svojho spravania. Ich priliSna kritickost
v danej oblasti sa vSak CastejSie prejavuje vo vztahu s okolim.

KyberSikana v adolescentnom veku moéZe byt podmienenad réznymi faktormi.
Vyznam tu zastavaju nielen samotné aspekty tohto vyvinového obdobia, ako je
identita, kognitivny Styl, ¢i mravny vyvin, ale aj hodnoty a postoje. Pre tato pracu
je vSak dolezity prave adolescentny vek, preto sa budeme venovat prave tomuto
obdobiu, a to najma tomu, aké skisenosti s kybersSikanou dani jedinci maju a ako
sa prejavuje.

Informa¢né akomunikacné technolégie sa dolezitym prvkom sudcasnej
spolo¢nosti. VyuzZiva ich vacSina svetovej populdcie vroéznych vekovych
obdobiach. V ramci kybersikany vsak predstavuju vyznamnu tlohu prave internet
a mobilny telefon.

Pocitace zastavaju miesto vo vacSine domacnosti, v ktorych su adolescentmi, ale
aj detmi pravidelne vyuzivané na socidlne, zabavné a naakademické ucely.
Rovnako aj mobilné telefony si ziskali rozsiahlu popularitu, pretoZe okrem toho,




Ze zabezpecuju spojenie medzi rodiCmi adetmi, medzi adolescentmi aich
vrstovnikmi, znamenaju do istej miery aj urcity spolocensky status.

To znamena, Ze moderny a technicky vyspely typ mobilného telefénu ponuka
majitel'ovi aj urcitu prestiz.

Zahranic¢né clanky uvadzaju ciselné hodnoty, ktoré mapuju, nakol’ko je vyuzivanie
internetu a mobilného telefénu u adolescentov zastipené, zahfnajic aj nizsie
vekové obdobia.

V Spojenych statoch vyuziva internet az 93 % uzivatel'ov vo veku 12 - 17 rokov.
Toto Cislo predstavuje uZivatel'ov, ktori maji uvedené on-line profily, a zahfna aj
tie na socialnych sietach.

Podobné Cisla sa uvadzaja aj v Australii, kde uziva internet 86% uZivatel'ov vo
veku 13 az 18 rokov.

Takéto udaje je mozné predpokladat aj v naSej populécii.

Gregussova a Kovacikova vo svojom vyskume uvadzaju, Ze zo vzorky 518 deti aZ
97,2 % deti pouziva internet a 89,7 % ma vlastny mobilny telefon. Hoci bol
vyskum uskuto¢neny na detoch zakladnych $kol, je mozné predpokladat, Ze pri
prechode do adolescentného obdobia nedochadza k velkym zmenam v uZivani
prislusnych technoldgii.

Z uvedeného vyplyva, Ze internet a mobilny telefén su vyuZzivané velkym poctom
adolescentov, ale aj deti. V tomto zmysle teda kyberSikana dostava velky priestor
na svoje podsobenie. Preto je dolezité urcit, kol'ko adolescentov ma podla
zahraniCnych, ale aj domacich stuadii s kybersikanou skdsenosti.

Machackovej prieskum, ktory bol uskuto¢neny na 545 Ziakoch ZS vo veku 12 - 15
rokov ukazal, Ze az 59 % probandov odpovedalo, Ze malo skusenosti
s kybersSikanou, z toho 27 % bolo atakovanych prostrednictvom internetu a 32 %
prostrednictvom mobilnych telefénov. Podobné vysledky si zaznamenané aj vo
svete. Vo Velkej Britanii je takymto spdsobom Sikanované kazdé Stvrté dieta vo
veku 11 - 19 rokov, v USA zaZila nejaki formu kybersSikany viac neZz tretina
mladistvych obeti.

Cechova a Hlistov4 uvadzajt o nie¢o mensie ¢&isla, v ich pripade bolo zo 188 deti,
iba 6,4 % obeti.

Aj napriek tomu je evidentné, Ze kyberSikana prenikla aj do naSich podmienok
a nemozno vylucit, ¢i sa tento jav nebude Sirit.

Uviedli sme udaje, ktoré mapuju vyskyt pouzivania internetu u adolescentov, ale
aj deti, ako aj to, aké pocCty zaznamenavaju existenciu kyberSikany v nasej
populdcii avzahranicnych podmienkach. Mé6Zeme teda predpokladat, Ze
kybersSikana je skutoCne bohato zastupena.




A ako uvadza Campbellova, tak ako sa predpokladane zvysil pocet adolescentov,
ktori pouzivaju internet a mobilny telefén z 745 000 na 1 milién v roku 2005, je
mozné predpokladat, Ze sa bude zvySovat aj pocet incidentov kybersikany.

Z uvedeného vyplyva, Ze kybersSikana je skutocne rozsirena a skiisenosti s nou
maju dospievajuci, ale aj deti Sirokého vekového rozpatia, a to nielen v zahranidi,
ale aj vnaSej populacii. Znepokojujice je zaroven aj riziko, Ze tento jav ma
predpokladanu tendenciu sa zvySovat.

V obdobi ranej adolescencie sa postupne meni zameranie z rodiny na vrstovnicke
skupiny. V tomto obdobi sa objavuje snaha travit' s vrstovnikmi ¢o najviac Casu.
Internet im tak umoZziuje byt v kontakte s kamaratmi bez podmienky fyzickej
blizkosti. Internet tak nahradza casovu aj priestorovii obmedzenost, pretoze
s kamaratmi tak moézu byt adolescenti v ktorukol'vek hodinu a nemusia pritom
opustit domov.

Mnoho utokov kybersikany je pachanych prave z domu, kde adolescenti su sice
od rovesnikov kilometre vzdialeni, ale stale su s nimi v kontakte.

V obdobi adolescencie je klicové vytvaranie priatel'stiev. Kybersikana sa preto
moZe objavit v pripade, ak niektori jedinci veria, Ze mézu ziskat clenstvo
v skupine vrstovnikov tak, Ze narusia socialny status ich konkurentov.

Vrstovnicke skupiny vtomto obdobi zastupujd skutoCne vyznamnu poziciu.
ZUcCastnuju sa na tvorbe identity a pomahaju dotvarat sebapoznanie.

4 Zaver

Neustale sa treba informovat, vzdelavat, zlepSovat svoje zru¢nosti na internete, v
mobilnej komunikacii a novych technolégiach.

Sucasna generacia vyrasta s internetom a ich znalosti (aj jazykové) a zrucnosti su
vo vacSine pripadov lepSie ako u ich rodiCov. Preto je potrebné sa snazit s nimi
aspon drZzat’ krok, a tak chranit deti, seba a celt rodinu. TaktieZ sledovat odbornu
tla¢, pripadne internetové stranky zaoberajice sa danou problematikou.

ZvysSovat povedomie, Sirit osvetu o zodpovednom pouZivani internetu, mobilu a
novych technoldgii. Komunikovat s inymi rodi¢mi, ucitelmi, vymienat si
informacie a poznatky.

Spravat’ sa zodpovedne! Na internete alebo pri mobilnej komunikacii sa spravat

tak ako v ozajstnom Zivote. Vysvetlit detom, aby, neurobili nieco, o by v
skutoCnom Zivote nespravili.
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Informacia a nové média

Abstrakt:

Definicie pojmov informacia a nové médium su ovplyvnené obdobim ich vzniku,
(vedeckou, umeleckou,...) oblastou a samotnym autorom. Napriek ich pocetnosti
a roznorodosti méZeme najst niekol'’ko spolo¢nych charakteristik, ktoré nasledne
ovplyviiujd vnimanie informacie prostrednictvom novych médii. Ciel'om
prispevku je poukazat na moZnosti prezentovania informacii prostrednictvom
vybraného typu novych médii.

KI'ucoveé slova:

Informacia, nové média, e-kniha.

Information and new media

Abstract:

Definitions of concepts of information and new media are influenced by the
period when they first appear, (e.g. scientific, artistic, ...) area where they appear
and the author himself. Despite their multitude and diversity, we can find some
common characteristics, which subsequently affect the perception of information
through new media. The aim of this paper is to highlight the possibility of
presenting information through selected new media type.

Key words:

Information, new media, e-book.

1 Uvod

Informacie, ktoré si l'udia vymienaju, presli roznymi podobami. Primitivne formy
komunikacie sa neustale rozvijali a postupne sa najma v suvislosti s potrebami
prenosu, Sirenia a uchovavania informacii zacali vyuZivat aj média. V sucCasnosti
sa najvacsie mnoZstvo informacii nachadza v digitalnej podobe a za nové médium
je povazovana aj e-kniha.




2 Teoretické vychodiska

Nové média

V oblasti definovania pojmu nové média modZeme identifikovat rbézne typy

definicii. Je nutné podotknut, Ze to, co oznaCujeme dnes pojmom nové média, v

budtcnosti tymto pojmom neoznacime, resp. definicie z minulosti uz zrejme nové

médid neoznacuju. V nasledujicich definiciach je moZné pozorovat dva

najcastejSie sa opakujuce aspekty vyskytujice sa v definiciach novych médii v

sucasnosti:

e ,Nové média su formy zdznamu a Sirenia digitdlneho obsahu pomocou

pamatovych nosiCov, ale hlavne internetu, pri ktorych je dolezité, Ze
samotni pouZzivatelia moézu obsah tvorit, menit a zdielat s ostatnymi

pouZzivatel'mi, ktori na tento obsah mézu v redlnom case reagovat.” (Horak,
2012)

e Termin nové média je pouzivany na definovanie vSetkého, ¢o sa vztahuje k
internetu a interakcii medzi technolégiami, obrazkami a zvukom. (Socha,
Schmid, 2012)

Na jednej strane je to teda moZnost tvorby, modifikidcie a zdiel'ania obsahov
pouzivatelmi a na strane druhej interakcia medzi technoldégiami, obrazkami a
zvukom.

V suvislosti s novymi médiami je potrebné uplatiovat nasledujucich 5 zasad:
e premyslajte skor, ako zacnete konat;
e ak si myslite, Ze je Sanca, Ze to niekto zisti, zisti to;
e noveé média su najvacsi nastroj na Sirenie informacii;
e nikdy nebudete mat plne pod kontrolou informacie, ktoré zverejnite
kliknutim na tlacidlo odoslat, nasledky moZu byt dobré alebo zlé;
e (o je isté, je to, Ze komunikacia cez nové média je najrychlejsi a najlepsi
sposob, ako byt slavny alebo neslavny. (Eber, 2012)
Princip novych médii spoCiva v spOsobe usporiadania prezentacie informacii
podla tém a sekundarna pozornost sa venuje kontextu. Tento format podporuje
organizaciu sposobom, v ktorom su prvky interaktivne medzi sebou navzajom,
namiesto jednoduchého priameho poradia (najcastejSie to vidiet' v texte alebo
hyper-linkovani). Kazdy interaktivny prvok informacii stoji sdm. Za jednu z
hlavnych vlastnosti novych médii teda moOZeme povazZovat uvolnenie z

linearneho obmedzenia starSich formatov, ako sd noviny, knihy a casopisy.
(Socha, Schmid, 2012)

Nové média sa pouZivaju aj v umeni, priCom v samotnej tvorbe su vyuzivané
digitalne nastroje. RozliSujeme tak:




e multimedidlne umenie (umenie vyuzivajice digitalne verzie tradicnych
médii), nelinearne editovanie (umenie filmovania vyuZivajice digitalne
video), digitdlne malby (umenie mal'ovania pomocou digitalnych
nastrojov), web dizajn (umenie grafického dizajnérstva vyuZivajuce
webové stranky ako platno), interface dizajn (umenie grafického
dizajnérstva na vytvaranie novych softvérovych rozhrani);

e pocitacovu grafiku (umenie vyuzivajice pocitaC na vytvaranie virtualnych
scén);

e interaktivnhe umenie (umenie obsahujuce l'udsku interakciu), nepriamu
interakciu (umenie, v ktorom kamera pasivne zachytava l'udské pohyby),
priamu interakciu (umenie, v ktorom je priama manipulacia zavisla od
divaka);

e internetové umenie (umenie vyuZzivajice internet alebo webové stranky
ako médium);

e informacné umenie (umenie vyuZivajice databazy a sociadlne informacie
ako zdroje);

e algoritmické umenie (umenie vyuZzivajuce matematické formy alebo
algoritmy ako zdroje svojej formy alebo Struktury). (Hoetzlein, 2012)

Uvedené prvky a principy sa uplatnuju aj v oblasti e-knih.

Informacia

Definovanie pojmu informacia ovplyvnil dlhy historicky vyvoj. Aj napriek tomu,
Ze sa so samotnym pojmom informacia stretavame takmer kazdy den, je naivné
oCakavat, Ze existuje jeho vSeobecne akceptovana definicia. R6znorodost vo
vnimani informacie moZeme vidiet nielen v oblasti vednych disciplin, ale aj v
suvislosti s vyberom autora ovplyvneného réznymi smermi. Ako dolezity faktor
pri komparacii definicii informacie sa javi aj aspekt ¢asu, ktory spolu s vedeckym
a technickym pokrokom vyrazne vplyva na jednotlivé definicie informacie. V
pavucine definicii tak mézeme identifikovat napriklad humanisticky, Statisticky
(matematicky), udajovy a filozoficky typ definicie informacie.

Pre potreby lepsSej interpretacie existencie aktualneho mnoZstva definicii pojmu
informacia sme zuzili informacny priestor len na web a prostrednictvom
najpouzivanejSieho internetového vyhladavaca Google sme zistovali, kolko
definicii informacie nam vyhladava¢ poskytne. Po zadani hl'adanych slov
»definicia informacie“ na konci roku 2012 vyhl'adavac zobrazil 238 000 vysledkov
a po zadani klIicovych slov , definition of information“ 1 470 000 000 vysledkov.

Vznik internetu povaZujeme za vyznamny medznik aj z pohl'adu mnoZstva
informacii dostupnych Sirokej verejnosti. Nadmerna produkcia informacii je na
Slovensku, ale aj v rdmci celého sveta, podporovana prebiehajlicou




informatizaciou spoloc¢nosti. ,Il'udia masovo vyuzZivaju socialne siete, pouzivatelia
bloguju, vyuZivaju podcasty, disponujd smartfénmi, tabletmi, ¢itackami knih a
tento vyvoj zdaleka nie je ukonCeny. V suvislosti s narastajucim mnozZstvom
informacii vznikaji aj nové postupy na urCenie mnoZstva vyprodukovanych
informacii. Vo vSeobecnosti m6Zeme tieto postupy rozdelit podl'a zamerania na
dva typy:

e postupy zamerané na meranie kvality informdcii,

e postupy zamerané na meranie kvantity (mnozstva) informacii.“ (Juchova
Juroskova, 2012)

Aktualna Studia, reprezentovanda v Zurnale Science, bola zameranda na
identifikovanie mnozstva informadcii, ktorym l'udstvo dnes disponuje, a za zdroj
informacii boli povaZzované udaje uloZené na 60 réznych technolégiach - od
pocitacov cez DVD disky, kreditné karty, mikrocipy az po knihy. Vysledky
spracovavané ku koncu roku 2011 uvadzaju, Ze v tomto obdobi bolo na svete 295
exabajtov ddajov, ¢o predstavuje 1,2 miliardy pocitacovych pevnych diskov.
(Hilbert, Lépez, 2011)

Komparacia vysledkov studii identifikujucich mnozstvo informacii nas zaroven
nuti sa zamysliet, ¢i uvedené spésoby urc¢ovania mnozstva informacii st spravne,
resp. ¢i bola vhodne zvolena jednotka merania a zaroven definovany samotny
objekt merania, t. j. ¢o je v konkrétnej studii za informdciu vlastne povazZované.

3 E-kniha

Za zlom v mnoZstve a sposobe vytvarania, ziskavania, uchovavania,
spracovavania a Sirenia informacii je moZné povazovat vznik knihtlaCe. V
suvislosti s expanziou novych informa¢no-komunikacnych technolégii na trh,
akymi su napriklad tablety, ¢itacky e-knih, smartfony a pod., je kniZzny dokument
postupne nahradzany e-knihou.

V praxi rozliSujeme primarne dva typy e-knih. Prvym typom su e-knihy, ktoré
vznikli zdigitalizovanim knizného dokumentu, a do druhej kategorie zarad'ujeme
e-knihy ako nové média, ktorych papierova verzia neexistuje. V prvom type su
informacie prezentované len prostrednictvom textu a obrazkov rovnako, ako to
bolo v pripade tlacenych knih, v druhom pripade st informacie doplnené o
interaktivne prvky, hyperlinky, videa a pod., ktorymi je zabezpecena nelinearnost
dokumentu a usporiadanie prezentacie informacii podl'a tém.

Prostrednictvom vyuzitia multimedidlneho umenia, nelinearneho editovania,
digitdlnych malieb, web dizajnu, interface dizajnu, pocitacovej grafiky,
interaktivneho umenia, internetového umenia a informa¢ného umenia pri tvorbe
e-knth s vytvarané r6znorodé moznosti na prezentovanie informacii
v uvedenom type nového média.




5 oblasti Cinnosti, ktoré s informaciami méZeme vykonavat v kontexte e-

knih:

1.

Vytvaranie - tlacené knihy = pisaci stroj, pocita¢, e-knihy = pocitac,
mobilné zariadenie, s vyuZzitim vedomosti z oblasti HTML a kaskadovych
Stylov.

Ziskavanie - informacie moéZeme ziskat z rdéznych zdrojov, a to
elektronicky (z internetu alebo fyzickych nosi¢ov - CD, DVD, USB a pod.),
alebo prostrednictvom hovoreného slova (komunikacie), tlaceného slova a
obrazu (z knih, novin, ¢asopisov a pod.) (Juchova Juroskova a kol., 2012).
Vyhladavanie tlacenych knih pouZivatelia najcastejSie realizuju
prostrednictvom katalégov, on-line katalégov (s vyuzitim metatudajov),
alebo na webovych strankach (aj on-line knihkupectiev). Na vyhl'adavanie
e-knth sa naopak vyuzivaju aplikacie, obchody podla pouZitého
operacného systému (Android market, iTunes Store, Windows obchod)
anajmenej webové stranky. Informacie v tlacenych knihach su
prezentované len prostrednictvom textu a obrazkov, e-knihy su doplnené o
interaktivne prvky, hyperlinky, videa, nové média pouZivané v umeni a
pod.

Spracovavanie - informacie mdézeme spracovavat prostrednictvom mozgu
alebo prostrednictvom vypoctovej techniky (Juchova Juroskova a kol,
2012). Okrem Ccinnosti, ktoré vykonavame s tlacenymi verziami knih
(zalozkovanie, poznamkovanie, zvyraziovanie textu), moZeme informadcie
v e-knihdch prostrednictvom aplikacii aj vyhl'adavat, kategorizovat Cci
kopirovat.

Uchovavanie - uchovavanie suvisi s vol'bou pamatového média, na ktoré sa
ma informacia ukladat, pricom za parametre vyberu povaZujeme kapacitu,
prenositel'nost, Zivotnost udajov, sposob a rychlost zapisu, cenu zariadeni
a iné (Juchova Juroskova a kol.,, 2012). V pripade e-knih sd najcastejSie
vyuzivané prave citaCky a tablety, ale aj netbooky, notebooky, smartfony,
PC a pod..

Sirenie (prenaSanie) - Sirenie informacii je akykol'vek proces, ktorym
odovzdavame informacie do okolia (Juchova Juroskova a kol., 2012).




Obrazok 1: Kniha vs. e-book

Obl'ubenost a Citatel'nost e-knih dokazuje aj Studia, v ktorej sa uvadza, Ze viac ako
patina dospelych Ameri¢anov (21 %) citala e-knihy v uplynulom roku, pricom
tento pocet narasta v obdobi predavania darcekov. Priemerny citatel' vlastniaci
zariadenie urcené na cCitanie e-knih uviedol, Ze v poslednych 12 mesiacoch
precital 24 e-knih. (NMI, 2012)

4 Zaver

E-knihy sa podobne ako kniZné dokumenty vyuZivaju aj ako odborné informacné
zdroje. Pri tomto type médii je dolezita prave ich rychla dostupnost, cena, ale
aj moZnosti d'alSej prace s nimi prostrednictvom aplikacii. Nezanedbatel'nymi
faktormi su aj aktualnost informacii, ktora je ovplyvnend minimalnou dobou
potrebnou na vytvorenie e-knihy po jej distribtciu pouZzivatel'om (tento proces sa
vyrazne urychlil vporovnani svydavanim tlacenych knih), ¢ moZnost
poziciavania e-knih prostrednictvom kniZnice. Predpokladame, Ze prave rozmach
tejto formy publikovania opat zvySi tempo narastu mnoZstva informacii
dostupnych prostrednictvom digitalnych technologii.
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Socialno-komunikacné aspekty v problematike copywritingu

Abstrakt:

Sucasna podoba narodného jazyka prezentovaného v ramci elektronickych médii
je analyzovand predovSetkym na rozhlasovom a televiznom poli. Menej
preskimanou oblastou je priestor s copywriterskymi textami. Tieto texty s
marketingovym charakterom nepodliehaju prisnej miere kontroly ani
poziadavkam jazykovej korektury, rozhodujici je finan¢ny zisk a prijem za
odvysielanie Ci zverejnenie, upevnenie postavenia podniku na trhu, predstavenie
produktov, organizacie alebo osoby verejnosti. Prispevok je zamerany na jednu z
oblasti copywritingu, a to na prezentaciu spoloc¢nosti na internete
prostrednictvom obsahu vlastnych webovych stranok. Stidia explikuje
komunikacné i socialne aspekty, rozobera zakladné Specifika tejto problematiky.

KI'ucové slova:

copywriting, reklama, socialne aspekty, komunikacné aspekty, zakaznik

Social and Communication Aspects of the Copywriting Issue

Abstract:

The current form of the national language presented in the electronic media is
analyzed primarily in radio and television. Less explored area is the area with
copywriting texts. These marketing texts are not subject to strict requirements of
the level of control by or language proofreading. It is the financial profit and
revenue which is crucial for the broadcasting or publication or strengthening
position on the market or presentation of products, the company or persons to
the public. The contribution is focused on the part of copywriting - the
presentation on the company Internet website. The contribution discusses the
social and communication aspects and the essential specifics of this issue.

Key words:
copywriting, advertising, social aspects, communication aspects, customer.
1 Uvod do problematiky

Copywriting je takpovediac nové oznacenie niecoho, ¢o sa v reklamnej sfére pri
predaji a ponuke uplatiiuje uz od pociatku. Ide o vytvorenie textov, ktoré by mali
spredavat®. PouZit slova natolko zaujimavé a putavé, az dovedd potencidlneho




zakaznika ku kupe vyrobku, sluzby ¢i upevnia postavenie spolocnosti alebo
organizacie na trhu. AZ od dvadsiateho storocia sa zacali poznatky korigovat
a zameriavat na konkrétny ciel, ktory si reklamny komunikat daval za ulohu. Pri
definicii copywritingu naraZzame na to, Ze doterajSie poznatky o tejto konkrétnej
oblasti nie su ucelené aorganizované avslovenskom prostredi nenajdeme
definiciu, ktora by vychadzala zo vSeobecne platného uzu.

2 Definicia copywritingu

My ako priklady na vymedzenie obsahu pojmu uvadzame definiciu Kucirka, ktory
sa cinnostou copywritera na Slovensku zaobera: ,Copywritingje tvorba
reklamnych alebo komercénych textov. MoZe ist o ,klasicky“ copywriting, kedy
copywriter vytvara slogany, nazvy, popisy produktov a PR ¢lanky. Jeho cielom je
zvySenie predaja daného produktu, alebo vytvorenie wurcitého imidZu
a komunikacia s verejnostou.” [1]

Na doplnenie podavame aj definiciu spolo¢nosti Adlervia, ktora rovnako ponuka
takto orientované sluzby. ,Pod pojmom copywriting sa skryvaju texty pre web,
propagacné materidly, PR Clanky, tlacové spravy, headlines pre najroznejsie
oblasti tlaCovych aj netlacovych materialov, texty na letaky, menu karty, navody
na pouzitie, osobné prezentacie (pisanie blogov, biografii) a vo svojej podstate
takmer akakol'vek kreativna textova cinnost, ktord ma za ucelom spropagovat
produkt, sluzbu ¢i osobu.” [2]

Z uvedenych definicii vidime, Ze copywriting je tvorba reklamne zameranych
textov, predovSetkym pre internetovy priestor. Pri SEOcopywritingu ide o texty,
ktoré nie su optimalizované pre potencionalneho zdkaznika alebo uzivatela, ale
na internetové vyhladavace. My sa vtomto ¢lanku zameriavame na ,klasicky“
copywriting, kde sa sustredime na socialno-komunikac¢né aspekty posobiace na
zakaznikov a uzivatel'ov internetu.

3 Socialno-komunikac¢né vychodiska a aspekty

Medzi prvé zkomunikacnych aspektov, ktoré podmienuji problematiku
copywritingu, patri pocet uzivatel'ov internetu. Ten rastie v poslednych rokoch
nielen celosvetovo, ale aj v Slovenskej republike. Podla auditu webovej
navstevnosti AIMmonitor za mesiac september 2012 pocet realnych uzivatel'ov
internetu (pocCet uzivatel'ov internetu zo Slovenska, ktori navstivili aspon jeden z
webov zapojenych do vyskumu AIMmonitor v priebehu mesiaca september)
prvykrat dosiahol rekordny pocet 3 milionov. [3] Ked vezmeme do Gvahy, Ze
ide len o uzivatel'ov, ktori navstivili jednu z monitorovanych stranok, objem
pouzivatel'ov internetu bol v skutoCnosti eSte vys$i. Ztohto dbévodu je pre
jednotlivé spolocnosti, firmy ¢i organizacie vyhodné sa prezentovat aj na tejto
platforme. Mnohé z nich tak aj urobili, niektoré dokonca funguju len v online




prostredi. Zakladnym kamenom fungovania by tak mali byt copywriterské texty
spoloc¢nosti.

Dal$im zkomunika¢nych aspektov aaj zadkladnym predpokladom pri pisani
copywriterskych textov je vyuZivanie jazyka. V naSom pripade ide o slovensky
jazyk. Slovensky jazyk je narodnym jazykom Slovenskej republiky. Regulaciu
jazyka v elektronickych médiach

1 upravuje zakon o Statnom jazyku z roku 1995. Tento zdkon bol uZ Sestkrat
novelizovany, priCom posledna novelizacia nadobula ucinnost v roku 2011.
V tustave Slovenskej republiky je ochrana Statneho jazyka ochranou ustavnej
hodnoty.

Stratégiu rozvoja elektronickych komunika¢nych sieti a sluZieb na Slovensku
upravuje dokument Narodna politika pre elektronické komunikacie na roky 2009
- 2013. Zakon ani prijaty dokument momentalne nedostatoCne alebo vobec
nepojednavaju o obsahu sluzieb, Kktoré sa poskytuju prostrednictvom
elektronickych komunikacnych sieti. Z uvedeného vidime, Ze vlada nezaujala
jednoznatni  komunika¢nd politiku vo vztahu kobsahu, ktory sa Siri
prostrednictvom tychto sieti. Na problematiku copywritingu sa vztahuje aj Zakon
o vysielani aretransmisii zroku 2000, ktory vSak upravuje predovSetkym
hovorenu podobu jazyka, a doteraz sa v mnohych pripadoch preukazala nizka
vymoZitelnost prava a udel'ovanie nedostatocnych pokut od Rady pre vysielanie
a retransmisiu. Z kratkeho exkurzu vidime, Ze volnd ruku a zodpovednost za
zverejneny text vinternetovom prostredi ma predovSetkym komunikacny
sprostredkovatel.

Pri ulohe, aku dnes v 21. storoci v naSich Zivotoch zohrava internet, je dobré si
uvedomit, aké d'alekosiahle désledky mo6Ze mat nedostatocna politika smerom
k pisanému obsahu na dal$i vyvin nadSho narodného jazyka a jazykového
vedomia.

,Hromadné oznamovacie prostriedky st schopné ovplyviiovat verejni mienku,
usmernovat nazory, vytvarat nalady a modifikovat postoje adresata prejavu. Je
prirodzené, Ze spolu s tym vyrazne pdsobia aj na jeho jazykové vedomie. Tuto
okolnost si dobre uvedomuju aj jazykovedci, a preto ststavne venujui pozornost
jazyku hromadnych oznamovacich prostriedkov.” [4]

Komunikacia prostrednictvom elektronickych médii, konkrétne internetova
komunikdcia, ma svoje Specifikd. Jan Findra [5] v ¢lanku Elektronicka

1 Elektronickd komunikac¢na siet (d'alej len ,siet”) je funkéne prepojena stistava prenosovych systémov,
a ak je to potrebné, prepajacich alebo smerovacich zariadeni, vratane sietovych prvkov, ktoré nie su
aktivne, ktoré umozZiiuji prenos signalov po vedeni radiovymi, optickymi alebo inymi
elektromagnetickymi prostriedkami, vratane druzicovych sieti, pevnych sieti s prepajanim okruhov a
s prepajanim paketov, internetu a mobilnych pozemskych sieti, sieti na rozvod elektrickej energie v
rozsahu, v ktorom sa pouzivaju na prenos signalov, sieti pre rozhlasové a televizne vysielanie
a kablovych distribu¢nych systémov bez ohl'adu na druh prenasanych informacii (p. Z. z. ¢. 351/2011).




komunikacna sféra a jazyk internetovej komunikacie rozobera postavenie jazyka
ako prirodzeného kédu v ramci komunika¢ného retazca a hovori, Ze sa mu ,,usla
podradnejSia uloha“. Texty, ktoré vznikaju v internetovej komunikacnej sfére,
maju graficky fixovanu podobu, ale vo svojej podstate maji charakter ustnych,
hovorenych replik. Aj vtedy, ked sa komunikacia uskutoCiiuje vo verejnom
prostredi, Ucastnici chatu ablogeri sa spravaji, akoby ich komunikacia mala
sukromny charakter. Jasne badat napatie medzi relevantnymi faktormi:

e verejnost - sukromnost,

e oficidlnost - polooficidlnost - neoficialnost,

e Ustnost - pisomnost, dialogickost - monologickost.

1. Z hl'adiska jazykovych a stylotvornych noriem v rozmedzi vztahu:

e spisovné - nespisovné,
e funkcne primerané - eSte vhodné - nevhodné.

2. Findra [5] vravi, Ze iked by sme mohli byt voc¢i sdcasnému stavu
pouzivaného jazyka opravnene Kriticki, je opodstatnena ista miera
tolerancie, vzhl'adom na inud ulohu jazykovej komunikacie v internetovej
komunikacnej sfére.

Problematika copywriterskych textov ma vsSak osobitné postavenie v ramci
spominanej komunikacnej sféry. Snaha zaujat, oslovit, prezentovat (sa) co
najlepSie pred wuZivatelmi ¢i potencidlnymi zakaznikmi stavia udroven
komunikacie na oficidlnu alebo minimalne polooficialnu. Tu je velmi ddlezitym
faktorom zameranie sa na cielovll skupinu pri tvoreni konkrétnych textov.
Pouzivany jazyk je prispésobovany nielen tematike, ale aj uzivatel'om s ohl'adom
na ich vek. Pri cieleni na mladsie vekové kategérie s v textoch nachadza vel'ké
mnoZstvo slangovych vyrazov, vyrazov prebratych predovSetkym z anglictiny,
podavanych neoficidlnym aZ familidirnym sp6sobom. Prave tu sa ponuka otazka,
Ci tym najdoleZitejSim Cinitelom je zisk, ak na ceste zaujat potencialneho
zakaznika si mu predostreté subStandardné vyrazy v atraktivnom interaktivhom
prostredi webovej stranky.

Rovnako aj Kral¢ak [6] vidi stret zaujmov : ,NovSie vyskumy medialnej sféry
ukazuju, Ze sucasny jazyk médii je poznaCeny dvoma napatiami: napatim medzi
informaciou a zabavou a napatim medzi verejnym a sikromnym.*

KomplexnejSie pochopenie ndam mdze priniest blizSia Specifikacia copywritingu.
Jeden z najznamejSich Ceskych copywriterov Marek Prokop rozdeluje
copywriting na Styri zakladné typy reklamy podla ich acelu: priamy predaj tovaru
a sluZieb; vzbudenie zaujmu a dopytu; budovanie povedomia o tovare a sluzbach;
budovanie firemnej znacky [7].

Pri priamom predaji by text mal obsahovat mnoZstvo informadcii, konkrétnych
i technickych detailov, prikladov pouzivania, nezavislych hodnoteni ¢i druhych




uzivatel'ov alebo odbornikov, odpovede na najcastejSie otazky a podobne. Tieto
texty byvaju rozsiahle.

Pri budovani firemnej znacky je marketingova stratégia zamerana viac na znacku
spolo¢nosti ako na jej produkty. Spotrebitelia azakaznici sa viac zaujimaju
o konkrétne produkty ako o to, kto ich vyrobil, preto je naro¢nejSie napisat’ text,
ktory dostato¢ne zaujme a vzbudi pozornost.

Budovanie povedomia o tovare a sluzbach je dobré vtom pripade, ak sa tovar
neda predavat na dialku. Vtedy sa posililuje vSeobecné povedomie o vyrobku
a sluZbe, aby si to zaujemca neskér zakupil v maloobchodnej sieti.

V tychto troch pripadoch moZe mat podoba jazyka naozaj Siroka skalu - od
vysoko kultivovaného spisovného jazyka cez jazyk obsahujici mnoZstvo
odbornych, technickych, prebratych vyrazov z anglictiny po Specificky jazyk danej
komunity, plny vlastnych novotvarov a subStandardnych slov.

Pri snahe vzbudit' zaujem a dopyt po vyrobku alebo spolocnosti sa od uZivatela
neocCakava zavazna objednavka, ale cielom textu je, aby zaujemca sa ,preklikol”
na inu stranku. Tu je prioritou uputanie pozornosti uzivatel'a. Byva realizované
prostrednictvom interaktivnych prvkov prezentacii, pohyblivych reklam (flashov,
banerov), atraktivnych obrazkov.. Skoro vZdy sa knim pripaja aj text, Casto
kratky avystizny, ale aj Sokujuci ¢i vyvolavajuci emécie (pomocou vhodne
volenych slov).

Socidlny aspekt psycholdgie reklamy popisuje Tatiana Deptova [8]. V snahe
maximalne sa pribliZit k vybranej cielovej skupine vyuZiva autor reklamnej
informacie aj jej sp6sob komunikacie. Ten méze byt dany vyberom lexiky, ktorej
prijemca rozumie a ktord mu je blizka, prostredia, ktoré prijemca poznj,
komunikacnej situacie a reklamnej myslienky, ktora ho oslovuje a v istom smere
charakterizuje, vystihuje. Ide o formu simulacie sikromnej podoby komunikacie,
ktora je podporena prvkami corporate identity danej firmy, ale aj vyberom
farebnosti, typu pisma, hlavnych aktérov reklamy, hudby a dalSich faktorov
blizkych vybranej cielovej skupine. Takto aj do reklamnych komunikatov prenika
lexika, ktora niekedy prekracuje hranicu medzi spisovnym jazykom a slangom,
alebo sa pohybuje na osi hovorového Stylu jazyka, ktory je zvolenému segmentu
trhu blizky, zrozumitel'ny a 'ahko dek6dovatel'ny.

Na to, aby cielova skupina vyslany komunikat prijala anasledne spravne
dekdédovala, mala by reklamna informdcia (v stlade so zndmym modelom AIDA?
alebo ADAM3 ) najskor uputat jej pozornost. Prvky, ktoré plnia tuto funkciu,
mozu mat jazykovy, mimojazykovy i kombinovany charakter. Ide napriklad o

2 AIDA - attention/pozornost, interest/zaujem, desire alebo desicion/tuzba alebo rozhodnutie,
action/akcia.

3 ADAM - attention/pozornost, desire alebo desicion/tizba alebo rozhodnutie, action/akcia,
memory/uchovanie v pamati.




slova, slovné spojenia alebo vety so zvlaStnym vyznamom; o vyber typu pisma a
jeho velkosti, obrazu, farieb, zapletky a formy spracovania audiovizualnej
reklamy. V. mnohych pripadoch sa vSak stretavame so spojenim tychto prvkov,
ktoré vnasa do reklamného komunikatu dvoj- a viacvyznamovost [8].

4 Zaver

Copywriting si stidle viac upeviluje svoje postavenie v oblasti reklamného priemyslu.
Moznosti, aké priniesol internet, d’aleko presiahli prvotné oCakavania. Opakovanym klis¢ sa
stala veta: Kto nie je na internete, akoby neexistoval. Texty a jazyk, ktoré ndm ako
uzivatel'om internet predostiera, vSak ani vzdialene nepripominaju idealny stav. Gramatika sa
casto nedodrziava, syntakticka stavba viet je nevyhovujulca, lexika je preplnena anglicizmami.
Grafika je pestra, prispdsobena na uputanie a uspokojenie zdkaznika. Orientacia na zakaznika
je prvorada, snaha prispdsobit’ sa jeho jazyku zna¢na. Dosledky st vSak rozsiahlejsie, treba sa
zamysliet’, aky vplyv ma prezentovany jazyk na jazykové vedomie recipientov. Legislativa
Slovenskej republiky ani jej doterajSie smerovanie nenaznacuju, ze by sa mal v skorej dobe
udiat’ posun smerom k vicSej korekcii a korigovaniu. S jednou zmenou ide ruka v ruke zmena
ina a nasledky na seba nenechaji dlho cakat’. Svet vSak nie je nemenny, napredovanie a vyvoj
sa daju len tazko riadit’.
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Text v novych médiach

Abstrakt:

Prispevok sa zameriava na historicky vyvoj a perspektivy textovej komunikacie
od vzniku pisma azZ po najnovsie elektronické formaty, ako aj na zmeny tvorby a
percepcie textu v novych médiach. Analyzuje vyznam a vztah textu vzhl'adom na
iné formy obsahu, ako aj moZnosti a dostupné a novovznikajice technologie na
automatizované a inteligentné spracovanie textu tak, aby bol vyuZitel'ny v novych
kontextoch a prispieval tak ku kontinuite l'udského poznania.
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Text in New Media
Abstract:

The paper deals with historical development and future of text-based
communication since the beginnings of script to the newest electronic format, as
well as the changes in creation and perception of text in new media. It analyses
the importance and relationship of text with respect to other forms of content, as
well as the opportunities and available and emerging technologies for automated
and smart text processing to make it usable in new contexts and thus contribute
to the continuity of human knowledge.

Key words:

text, Cultural and Scientific Heritage, New Media.

1 Uvod

Pismo je nepochybne jednym z najdolezitejSich vynalezov l'udstva. Prave jeho
vznik umoZnuje delit dejiny na tzv. prehistorické obdobie bez pisomnych
zaznamov a historické obdobie, z ktorého sa zachovali ¢lovekom vypracované
pisomné zaznamy. Pismo vzniklo vzhladom na celkovi dobu vyvoja c¢loveka
relativne nedavno, no pocas jeho existencie zaznamenalo dlhy vyvoj z hl'adiska
formy, ako aj obsahu zapisu. V priebehu dejin slizilo na rozmanité ucely - od
praktickych zaznamov, zaznamenavania udalosti, odovzdavania pribehov azZ po
umelecké vyjadrenie ¢i komunikdciu komplexnych znalosti. Rovnako ako v
priebehu vyvoja l'udskej civilizacie od napisov na stenach az po vynalez knihtlace




pred tzv. digitalnym vekom maja pismo, znaky a text nenahraditel'ny vyznam pre
l'udstvo aj v sucasnom svete multimedidlnej sietovej komunikacie. Text je
realizaciou reci, ktora mozZe byt zaznamenana vo forme pisma. Tento prispevok
skiima text vSeobecne, t. j. ako suhrn existujicich a vznikajicich textov, najma
z hl'adiska potencialneho vyuZitia poznatkov, o ktorych sa komunikuje
prostrednictvom textu v ¢ase a v priestore, pricom takéto vyuZitie je podmienené
zaznamenanim textu do hmotnej formy. Digitalne sietové technoldgie
predstavuju nové moznosti realizacie textu, jeho tvorby a percepcie, pricom
velkou vyzvou pre vedu a interdisciplinarny vyskum je zvladnutie a spracovanie
enormného aneustdle narastajuceho objemu znakov tak, aby pre cloveka
predstavovali hodnotu, napriklad v podobe novych a relevantnych informacii
a poznatkov.

2 Co je text

Slovo text pochadza z latinskych vyrazov texere v zmysle ,tkat“ a textus v zmysle
niecoho utkaného, ako napriklad latka alebo siet, nieCo zamerne, vedome
pospajané scielom vytvorenia urcitého vysledného produktu. V prenesenom
vyzname ide o vedome usporiadané znaky, ktorych dcelom je oznamit urcity
vyznam, uceleni myslienku. Ide o jazykovo-tematicku Struktiru (Mistrik, 1997),
koherentny komplex usporiadanych znakov jedného alebo viacerych znakovych
systémov so Specifickou formou - Zanrom, Stylom, ¢o suvisi na jednej strane
s technikou podania textu ana druhej strane so psychologickymi a socidlnymi
aspektmi subjektivneho vnimania textu jeho prijemcom. Text je teda mnoZina
usporiadanych znakov podavajucich zakédovany vyznam. Slizi ako
sprostredkovatel’ komunikacie, poznavania, myslenia, uchovavania myslienok, je
ucinnym nastrojom na zachytavanie a prenos poznatkov s cielom zabezpecit
kontinuitu poznania l'udstva, viiom su pisané ,navody na pouZitie“ pre nasu
civilizaciu.

Text zaziva technologicku revoliciu sprevadzanu filozofickymi ivahami o ,smrti
autora“ a ,zrodeni Citatel'a“ (Barthes, 1977), pricom ich ulohy sa v novych
médiach vzajomne prelinaji a dopliiaji. Pri skiimani textu sa vo filozofii kladie
doraz na dialektiku. Sumar textov predstavuje ,vecnu debatu”, pricom vyznam
textu je subjektivne odvodeny z aktu ¢itania (Yirinec).

3 Vzt'ah textu a nového média

Text je pritomny v kazdom médiu, je medidlnym produktom. Kertés (Fenomén
textu, 2008) rozliSuje text vSeobecne podla formy média na nasledujuice
komunikacné sustavy: zvukovy jazyk, pisany jazyk, vytvarné umenie, drama,
fotografia, fonograf, nemy film, rozhlas, zvukovy film, televizne vysielanie a




interaktivna multimedialna virtualna realita. Tieto druhy médii d’alej na zaklade
I'udskej percepcie deli na jedno-, dvoj- a viackanalové.

Bolter (Bolter, 1991) vknihe o hypertexte vydanej eSte pred hlavnym
rozmachom pocitacovych a sietovych technolégii analyzuje fenomén pocitaca
anové moznosti, ktoré prinasa pre pisanie a Citanie v znakovej komunikacii.
Konkrétne hypertext umoziiuje vytvarat texty podporujice interakciu
s potrebami a poZiadavkami Citatelov. Bolter skuma hypertext predstavujuci
novu éru v dejinach pisma a textu s vplyvom na l'udskd aumelu inteligenciu,
psycholégiu, myslenie. Hypertext priniesol nové moZnosti horizontalneho
prepojenia textov a nesuvislého asociativneho ¢itania v sietovom kontexte, na
ktory je dneSny pouZivatel internetu zvyknuty. Popri zauzZivanych sposoboch
percepcie textu, ako je ¢itanie tlaceného textu z papiera alebo zobrazeného textu
z obrazovky, prindSaju nové technoldgie neustale nové spdosoby a moZnosti
interakcie. Pouzivatel'skda komunita vyZaduje dostupnost a pouzitelnost
moZnosti objavujucich sa pri implementacii novych webovych nastrojov, ako st
interaktivita, spoluautorstvo, personalizacia, obohatenie obsahu o podporny
kontext, podpora viacjazycnosti, viacjazy¢né vyhl'adavanie povodného obsahu v
inom jazyku, preklad do inych jazykov, poskytovanie sietovych odkazov na
existujuce poznatky. Tieto informdacie sU generované automatizovanymi
a poloautomatizovanymi anota¢nymi metédami priamo z pévodného textu, ktory
nie je zmeneny, ale doplneny prostrednictvom metatidajov o prepojenia s inymi
zdrojmi udajov, informacii a poznatkov. Text sa v novych médiach prelina s inymi
formami obsahu natol'ko, Ze autor ani Citatel’ uz nedokazu rozoznat, kde konci
priestor textu a kde iny typ obsahu. Prikladom su rozlicné formaty digitalnych
knih, v ktorych je koncept linearne citanej knihy prepracovany do nového média
poskytujuci multimodalne interaktivne zaZitky s nelinearnou a personalizova-
tel'nou naraciou.

Digitalne média umoznuju vytvarat doteraz neexistujice realizacie textu a nové
spojenia medzi textom a jazykom, myslenim a ucenim za Coraz vacSej podpory
strojov a umelej inteligencie.

Ide o digitalne kuratorstvo, o je neologizmus v oblasti humanitnych odborov a v
starostlivosti o kulturne dedi¢stvo. Napriklad v pripade knihy ide o umoZnenie
toho, aby vSetky texty boli dostatoCne kvalitné a aby vzajomne kompatibilné (aby
spolu ,ladili“; [ (Mueller, 2012)]). Mueller sa odvolava aj na formalnejsiu definiciu
podla Philipa Lorda, podla ktorého ide o ,Cinnost na riadenie a propagaciu
vyuzitia udajov od bodu ich vzniku scielom zabezpecit ich vhodnost pre
aktualny ucel a dostupnost na objavenie a opatovné vyuzitie“ (Lord, a ini, s.d.).

Inymi slovami, ide o preklad myslienok ztextovych zdrojov do strojom
zrozumitel'ného jazyka, v kontexte sémantického webu sa hovori o vytvoreni tzv.
trojic (podmet prisudok, predmet), ktoré vyjadruji vztahy medzi entitami,
definované externe (ontoldgie, taxon6mie, terazury), ¢o ma priamy vplyv na




pouzitelnost a vyhladatelnost textovych zdrojov. Na opis, spristupnenie,
uchovanie, riadenie spracovania a pravne zabezpecenie sliZia metatdaje. Okrem
klasickych bibliografickych tidajov na vecny a menny opis zdrojov sa vyuzZivaju
sofistikovanejSie anotacné nastroje na oznacenie Struktury, jazykovych atributov,
sentimentu, emocii a pod., ktoré su casto Specificky doménovo orientované
avyzaduju prevazne manudlne naro¢nu pracu. Prikladom pouZitia metéd
a nastrojov na spracovanie textovych dokumentov scielom ziskania novych
informacii v textoch v anglickom jazyku (najma so zameranim na univerzalny
jazyk Shakespeara a starSie on-line knihy v anglictine) je projekt MONK (skratka
pre ,metaudaje ponukaju nové poznatky“) (The MONK Project).

Text podl'a Emmersona a kol. (Emmerson, 2009) predstavuje a je naviazany na
rozmanité materialne artefakty, z ktorych je kazdy vyprodukovany Specidlnou
technologiou, so spolocnym ucelom nahradenia nestalej ludskej mysle
trvanlivejSim systémom umelej pamati, pricom technologicky uchované a
prenasané spomienky su zakladom celej I'udskej kultury. Pri uvaZovani o vztahu
textu a novych médii je potrebné najprv definovat, kedy je sa text stdva novym
médiom, resp. jeho sucastou. Podla Manovicha (Manovich, 2003) je za nové
médium povazovany text rozSirovany prostrednictvom pocitaca, na rozdiel od
textu rozSirovanom na papieri. Ked porovname text v starych a novych médiach,
hlavnymi rozliSujucimi znakmi su decentralizacia tvorby a vyuZzivania, zvySujica
sa kapacita a rychlost spracovania pocitacovymi technolégiami, ako aj flexibilita a
interaktivita. Zmenila sa aj povaha vlastnictva a autorstva textu. Nové socialne
média umoznuju kolektivne autorstvo textovych prejavov, napriklad v diskusiach,
komentaroch, vymenach sprav. Digitalne média charakterizuje mensia viazanost
na nosi¢, prenosnost, lI'ahka duplikovatelnost, nestalost, flexibilnost, vysSia
interaktivnost, neobmedzenost pri duplikovani a potencidlnom dosahu na
recipientov.

Proces digitalizacie textu, jeho prevodu z analégovej do strojom spracovatelnej
formy, sa vtomto smere da chapat ako tvorba novych médii alebo remediacia
starSich formatov. Vo svojej komplexnosti zahffia manipuldciu a spracovanie
anal6govych materialov v roznych formatoch. Z nich sa vytvaraju digitalne obrazy
alebo napr. digitalny zvuk, z ktorych sua technologickymi procesmi ziskavané
obrazy a text, napriklad prostrednictvom optického rozpoznavanie znakov, pri
ktorom sa vyuZivaju na zlepSenie Kkvality a presnosti vystupy z dalSieho
spracovania textu. Po uUvodnom predspracovani textu nasleduju procesy
s dokumentmi a textom, ako su analyza textu - jazykova analyza, Strukturalna
analyza atd’., s ¢im uzko suvisia budovanie jazykovych korpusov, dolovanie a
objavovanie znalosti v texte, bibliometrické a Statistické analyzy. Typickymi
krokmi pri rozsiahlejsich iniciativach zameranych na analyzu textu si v prvom
rade informacny prieskum a identifikacia vychodiskového korpusu textu, t. j.
zhromazd'ovanie avyber mnoZiny textovych materidlov na analyzu. V tejto




pripravnej faze je uskutocnena aj konverzia textu na jednotny format a extrakcia
metaudajov. Remediaciou na priklade knih sa zaobera Halford (Halford, 2012).
Skima, ako ma na citatel'a vplyv zmena z pohybu v tradicnom prostredi kniZnice
a pouzivania klasickej knihy (déraz na umiestnenie knihy a jej fyzické atributy)
na pouZzivanie digitalnych technoldgii s roznymi rozhraniami systémov, kde su
knihy klasifikované, zoradené a prezentované tplne novymi spésobmi.

Analyza textu je v kontexte vyskumu v oblasti spolocenskych vied ,akakol'vek
systematicka redukcia toku textu (alebo inych symbolov) na standardnti mnozinu
Statisticky manipulovatel'nych symbolov reprezentujicich pritomnost, intenzitu
alebo frekvenciu urcitych charakteristik relevantnych k spolo¢enskym vedam*“
(Shapiro, et al., 1997).

Vyskumnici zamerani na slovensky jazyk sa zhoduju, Ze z hl'adiska postupov
lingvistického spracovania ide o komplikovany jazyk, ktory ma relativne slabu
podporu relevantnych nastrojov (Simkova, 2012). Pales (Pales, 1994) navrhuje
paralelny model jazykovej analyzy charakterizovany simultannymi synergickymi
procesmi na vSetkych rovinach jazyka a neustalym odstranovanim neurcitosti.
Jeho systém sluZzi ako experimentalny model I'udského jazykového vedomia.

Furdik (Furdik, 2008) rozlisuje nasledujuce fazy analyzy textu:
e segmentdcia a tokenizacia
¢ lematizacia a morfologicka analyza
¢ slovotvorna analyza
e syntakticka analyza
e sémanticka a pragmaticka analyza

Oblast kulturneho dedi¢stva moZe podla Caroline Spoerleder (Spoerleder, 2010)
pre odbornd komunitu zaoberajicu sa spracovanim prirodzeného jazyka sluzit
ako zaujimavé testovacie prostredie na vyvoj robustnych technologii, kedZe
z kniZznic, archivov, muzei a dalSich pamaitovych inStiticii je mozné ziskat
a spracovavat' mnozstvo textov, pricom sa da predpokladat, Ze v nich existuje
potencialna pridana hodnota v podobe novych poznatkov ziskanych pocitacovym
spracovanim a uplatnenim nastrojov a metéd dolovania znalosti ztextov. Na
tento ucel je potrebné dalej stavat na vysledkoch existujuceho vyskumu
a vyvinut nastroje a metédy na spracovanie zloZitého slovenského jazyka vo
vSetkych jeho vyvojovych etapach.

4 Zaver

Pri spracovani textov sa sleduju dva hlavné ciele - na jednej strane ide
o zabranenie hroziacej straty pisomného, textového obsahu zavedenim technik
a nastrojov na uchovavanie analégovych a digitalnych zdrojov, na druhej strane
ide ovytvorenie moZnosti na pouZitie azabezpeCenie pouzitelnosti, t. j.
sprostredkovania obsahu recipientom pomocou tradi¢nych anajmodernejSich




medii. TaktieZ je potrebné upevnit postavenie slovenského jazyka a
suvisiaceho kultirneho dedicstva, kedZe mnohym jazykom a textom realne hrozi
zanik. Z hl'adiska globalnej textovej komunikacie sa da hovorit o probléme
spojenom s diverzifikaciou jazykovych a znakovych systémov, ¢o ma za nasledok
obmedzenie porozumenia. Opisané nastroje a metody pracujice so slovenskym
jazykom a pisomnym kultirnym dedi¢stvom moZu pomoct taktieZ pri globalnej
medzikulturnej komunikacii.
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Koncept remediacie, nové média a kulturne dedicstvo

Abstrakt:

V prispevku analyzujeme koncepty ,remediacia“, ,nové média“ a ,kultirne
dedic¢stvo“ a diskutujeme o principidlnych moZnostiach aplikdcie konceptu
remediacie na prezentaciu vSetkych typov kultdrneho dedi¢stva novymi médiami.
Upozorniujeme na potrebu remediacie nielen obsahu a formy, ale aj prostredia
(tzv. genius loci).

Kl'acové slova:
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Concept of remediation, new media and cultural heritage

Abstract:

Concepts of remediation, new media and cultural heritage are discussed first.
Then possibilities of application of the remediation theory on presentation of all
types of cultural heritage in new media are analyzed. Remediation of content and
form is not suffiecient in case of cultural heritage. Remediation of so called genius
loci is equally important.

Key words:

Remediation, new media, cultural heritage, , genius loci.

1 Uvod

O konceptoch remediacie, novych médii a kultirneho dedi¢stva sa samostatne
diskutuje v mnoZstve publikacii - pozri napr. Mc Luhan (xxxxx), Boltier and
Grusin (xxxx), Manovich (xxx), UNESCO (xxx). Ak ich vSak postavime vedla seba,
zistime, Ze okrem notoricky zndmych problémov s nejednotnostou vykladom
obsahu tychto konceptov vystupuje do popredia aj problém zachovania, resp.
asponn simulacie ducha miesta ako nevyhnutnej casti prezentdcie objektov
kultirneho dedic¢stva. V nasledujucich castiach tohto prispevku sa na tento
problém pozrieme cez optiku teérie remediacie.




2 Koncepty

V tejto kapitole vymedzime primdarne koncepty, s ktorymi potom budeme d’alej
pracovat. Ide o koncepty ,kultira“, ,dedic¢stvo, ,kulturne dedicstvo“ |,
yremediacia“ a ,identita“.

2.1 Koncept , dedicstvo“

Koncept ,dedi¢stvo“ najcastejSie odkazuje na nieCo, ¢o sucasnikom zanechali ich
predkovial. VSirSom zmysle slova je koncept dedicstva formalne
charakterizovany ako ,to, ¢o sa z minulosti zachovalo aZ do pritomnosti a ma pre
sucasnikov isti hodnotu“. Zahrniuje v sebe:

e vlastny predmet dedenia,

e aktodovzdania predmetu dedicstva,

e aktakceptovania predmetu dedicstva,

e akt uchovania/rozvoja predmetu dedic¢stva.

Koncept dedicstva tak spravidla posobi v smere zachovania kontinuity vyvoja.

2.2 Koncept , kultara“

Kratky slovnik slovenského jazyka definuje pojem ,kultara“ ako ,,suhrn vysledkov
tvorivej Cinnosti I'udi vo vyvine l'udskej spoloCnosti, civilizacia“, resp. ,suhrn
materidlnych, duchovnych hodno6t l'udstva v istej epoche“2. Koncept ,kultdra“
popisal Malinowski3 pomocou piatich charakteristik:

1. Kultura je principidlne inStrumentalny aparat, ktory cloveka stavia do
pozicie, kde sa dokaze lepSie vyrovnat s konkrétnymi problémami, ktorym
celi vo svojom okoli v procese uspokojovania svojich potrieb.

2. Je to systém objektov, aktivit a postojov, v ktorom kazda cast’ existuje ako
prostriedok (az) do konca.

3. Je to celok, v ktorom st jednotlivé prvky vzajomne zavislé.

Také aktivity, postoje a objekty, ktoré su organizované okolo ddleZitych
uloh doinstitacii, ako napr. rodina, klan, kmen, miestna komunita
aorganizované timy ekonomickej spoluprace, politickych, pravnych
a vzdelavacich aktivit.

5. Zhladiska dynamiky, t. j. ¢o sa tyka typu aktivity, kultiru mozno
analyzovat ako rad aspektov, ako napr. vzdelavanie, riadenie spoloc¢nosti,

1 VuZSom zmysle slova je dedenie prechodom prav a povinnosti po zosnulom na iny subjekt, s ktorym
bol viazany urcitou vazbou, napriklad pribuzenskou. Dedi¢stvo tvoria vSetky veci hmotné a nehmotné,
zdvdzky, pohladdvky a iné peniazmi ocenitelné hodnoty porucitela (zosnulého), ktoré st predmetom
dedenia.

2 Kratky slovnik slovenského jazyka, Jazykovedny tstav L. Stira SAV, online, http://slovniky.korpus.sk/

3 Malinowski, B.: The Scientific Theory Of Culture And Other Essays,. Oxford University Press 1960




ekonomika, systém znalosti, presvedceni a moralky, ama aj tvorivy
a umelecky vyraz.

Kultira nema hmotu ani energiu. Preto na nu nemdzeme nazerat ako na silu
priamo vytvarajicu procesy, inStiticie asocidlne javy. Geertz technikou
interpretacie identifikoval celkovo dvanast moZnych vyznamov konceptu
ykultira“4. Z nich st pre mase potreby relevantné tri:

1. celkovy sposob Zivota l'udi;
2. Socialne dedic¢stvo, ktoré sa k ¢cloveku dostava od jeho skupiny;
3. precipitat (,zrazeniny“) historie.

Kultira je verejny fenomén produkujuici systém vyznamov, ktory sa nasledne
stava vlastnictvom urcitej skupiny I'udi Zijucich v urcitej geografickej lokalite.

2.3 Koncept ,kultirne dedicstvo“

Kultirne dedi¢stvo je kvalita priradena istou komunitou existujicou
v sucasnosti fenoménom/javom/objektom vztahujicim sa na minulost. Ide teda
o konStrukciu, vztahujicu sa na spolo¢nost aneustidle prehodnocovanu
spolo¢nostou. Inymi slovami, ide o sthrn prvkov z minulosti, ktoré povazujeme
za dolezité arelevantné pre sucasnikov a zaroven aj za relevantné pre buduce
generacie. Koncept ,kultirne dedi¢stvo“ mozZno vyjadrit ako prienik skoér
opisanych konceptov ,dedi¢stvo“ a , kultira“:

Jkultirne dedic¢stvo“ = kultira“ AND ,dedi¢stvo”

Pri analyze konceptu ,kultirne dedi¢stvo su dolezité dva aspekty:

e aspekt casu,
e aspekt hodnoty.

Cas vytvara most medzi minulostou a pritomnostou. Tak ako plynie &as, sa
pritomnost neustale posiva smerom k buducnosti aveci zo sucasnosti sa
stavaju potencidlnym kultirnym dedi¢stvom. Pritom diZka ¢asového intervalu
potrebného na tuto transformaciu je premenliva v zavislosti od typu kultdrneho
dedicstva (napr. pre budovy to su radovo stovky rokov, pre softvérové aplikacie
roky) aod rychlosti prebiehajicich spolocenskych a technologickych zmien.
Uplynutie urcitého Casu je nutnou, ale nie postaCujucou podmienkou existencie
konceptu kultirneho dedicstva. Druhou déleZitou zlozkou konceptu dedicstva
ja aspekt hodnoty. Nie vSetko, ¢o vzniklo v minulosti, ma hodnotu aj
v pritomnosti a je vnimané ako kultirne dedi¢stvo. VysSie spominany koncept
dedic¢stva ma v kontexte kultirneho dedicstva Specificki podobu. Proces dedenia
sa tu rozklada na dve fazy:

e odovzdavanie toho, ¢im jedna generdcia disponovala, generacii
nasledujucej;

4 Geertz, Clifford. Interpretace kultur, Praha, Sociologické nakladatelstvi, 2000, ISBN 8085850893




e akceptovanie/odmietnutie dedi¢stva sucasnou generaciou.

Podobne ako pri dedeni zo zadkona moZu dedi¢i dedi¢stvo odmietnut, aj pri
kultirnom dedicstve moZe spoloCnost niektoré artefakty z minulosti, ktorym
nepriklada Ziadnu hodnotu, odmietnut. Na druhej strane jedna a ta ista vec tak
moZe byt predmetom mnohonasobného dedenia. Kulturne dedicstvo je tak
z pohl'adu konceptu zaroven produktom aj procesom. Kultirne dedic¢stvo ako
proces podciarkuje skutocnost, Ze hodnotovy rebricek sa Casom meni a tym aj
obsah konceptu ,kultirne dedi¢stvo“. Aby sa ¢okolvek stalo sticast'ou kultirneho
dedi¢stva, musi to pre relevantné spoloCenstvo predstavovat hodnotu®.
Relevantné spolocenstvo mozZe byt vymedzené geograficky (lokdlna komunita,
stat, regién, svet), presvedcenim (krestania, budhisti, moslimovia, ateisti, ..),
narodnostou atd.. VSeobecne plati, Ze ¢im jednoliatejSie a uzavretejSie je
spolocenstvo, tym I'ahSie sa zjednoti na obsahu pojmu kultirne dedicstvo.

2.4 Koncept ,identita“

Identita je principialne vyjadrenie vztahu zhodnosti, resp. totoZnosti. V SirSom
kontexte je identita, zpohladu socialnych vied, vyjadrenim individuality
jednotlivca a jeho prislusnosti kistej skupine. Zavedenie konceptu identity
umoznuje odliSit urcitd entitu od inych, resp. rozhodnut o prislusnosti istej entity
kvysSej skupine/triede na zaklade spolo¢nych charakteristik a atribudtov.
Typickym prikladom je narodna identita. Inym typom identity je identita
kultirna. Kultdrna identita je vonkajSim vyjadrenim stotoZnenia sa skupiny
jednotlivcov sistou kultirou na zaklade stotoZnenia sa s charakteristikami tejto
kultiry. Objektivne, ¢im SirSie spoloc¢enstvo pokryva nas vyber, tym vacsi je pre
Clena tohto vyberu problém identifikacie spolo¢nych hodndt a stotoZnenia sa
s nimi. Podstatnu rolu pritom zohrava existencia, resp. neexistencia identity na
danej urovni. Napriklad svet je ztohto hladiska geograficky distribuovanou
multikultirnou entitou, kde stotoZnenie sa so spolocnymi hodnotami a existencia
prisluSnej multikultirnej identity podmienuju existenciu fenoménu svetového
kulturneho dedicstva.

Skupinova identita moOZe mat r6znu podobu - od identity vzniknutej
prirodzenym sposobom (napr. vo Vazci, Vychodnej, resp. inej konkrétnej dedine)
cez identitu sformovanu v procese aktivacie skupiny smerujucej k naplneniu
urCitého ciela az kidentite ad hoc skupiny fanuSikov na futbalovom zapase.
Vd'aka starocnej existencii narodnych S$tatov dnes niet pochyb o existencii
narodnej identity. Existencia nadnarodnej identity vSak uz nie je samozrejmostou
a treba pre nu hl'adat’ dékazy. Pritom za dékaz nemoZno povazovat dokument
nesuci nazov ,lIdentita xxx“, akym je napriklad Deklaracia eurdépskej identity,

5 Pojem hodnota tu treba chapat v tom najsSirSom zmysle ako nieco, ¢o zvysuje kvalitu Zivota.




ktora uzrela svetlo sveta v Kopenhagene v roku 1973¢. Dokument argumentuje
existenciou spolo¢nych eurépskych hodnét, ktoré vyrastli historicky.

2.5 Koncept ,,nové média*“

Koncept novych médii je vybudovany nad konceptom ,nové médium“. Ide o
meéedium umelé, vytvorené na baze IKT. Mediatorom? su (pocitacové/sietoveé)
data.

Spojenie ,,nové média“ evokuje predstavu istej triedy, vyznacujicej sa urcitymi
spolo¢nymi znakmi. Podl'a Mc Luhanas8:

»--Nové média nie su len iba mechanické triky na vytvorenie svetov iluzii, ale su to
nové jazyky s novymi a unikatnymi vyrazovymi prostriedkami.”

Podla Leva Manovicha nové média predstavuja ,nové kulturne formy, ktoré su
vlastné pocitacom, resp. zavisia od pocitacov pri distribucii (informécii) ...“ .

Obsah konceptu ,,nové média“ sa casom menil. V devatdesiatych rokoch bola na
prvé miesto kladena konvergencia telekomunikacii, informatiky a elektronickych
médii. Napriklad Van Dijk (Dijk, 1999) vidi obsah konceptu predovsetkym
v integracii (t. j. konvergencii) a aZz potom v interaktivite a v digitalnom kddel0.
Oproti tomu MC Quail! uZ vroku 2005 tvrdil, Ze pre obsah konceptu ,nové
meédia“ su najcharakteristickejSie interaktivita, socialna pritomnost, participacia,
bohatost' média, intuitivnost’ a mozZnost’ personalizacie média.
Koncept novych médii je konStituovany v troch dimenziach:
1. komunikacnej, kde sa nové média prejavuju ako artefakt podporujuci
komunikaciu;
2. socidlnej, kde dochadza kinterakcii jednotlivca snovymi médiami
podporovanou komunitou;
3. dimenzii spolo¢nosti, kde nové médid podporuji procesy prebiehajice
v spoloc¢nosti a do istej miery ich aj iniciuju.
Z pohl'adu architektiry maju nové média principialne tri vrstvy:
1. akceptacno-prezentacnd, v ktorej prebieha vkladanie informacie do média
a prezentacia informacie jej konzumentovi;
2. transportnu, v ktorej sa realizuje prenos sprostredkovavanej informacie;

3. vrstvu spracovania a uchovania informacie, umozZnujiucu realizovat nad
informaciou matematické operacie a opakovane vyvolavat informdciu
z média.

Deklaracia eur6pskej identity, Copenhagen, 1973.

Mediator - substancia umoZiiujica medianu.

Mc Luhan,M: Understanding media, , MIT Press, 1994.

dostupné na http//:www.manovich.net/Stockholm99/stockholm_syllabus

10 Van Dijk, '"The Network Society, 1999.

11 McQuail, D. (2005): McQuail's Mass Communication Theory, Sage, fifth edition , 2005.
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Ktymto trom vrstvam treba eSte pridat vrstvu Stvrtd, ktort, terminologicky
scasti nepresne, ozna¢ime ako vrstvu okolia, predstavujicu neostré rozhranie
medzi vlastnym médiom a komunitou nan naviazanou.

2.6 Koncept ,remediacia“

Koncept ,remediacia“ m6Zeme analyzovat z dvoch uhlov pohl'adu:
e ako proces remediacie, t. j. liecby, resp. napravovania;
e ako proces re-mediacie, t. j. opatovnej, opakovanej mediacie.

Druhy pohl'ad na koncept remediacie uplatiioval Mc Luhan, tvrdiac, Ze ,,obsahom
I'ubovolného (nového) média je vidy (staré) médium!2. Prvy pristup ku
konceptu remediacie najdeme v knihe Boltera a Grusinal3. Podla nich je
remediacia riadend dvojakou logikou: logikou bezprostrednosti
(transparentnosti) alogikou hypermediacie. Zatial ¢o transparentnostou sa
snazime maskovat pred pouZivatelom pritomnost média, hypermediaciou
davame do pozornosti rozne podoby médii, dnes najCastejSie multimédia.
Metaforicky transparentnost predstavuje jedno otvorené okno, ktorym vidime na
realitu, hypermediacia ponuka pohlad stucasne cez viacero okien, ale s tym, Ze si
ich pritomnost uvedomujeme.

Koncept remediacie v sebe na jednej strane zahfna opakovani mediaciu obsahov,
na strane druhej preberanie a modernizaciu praktik reprezentacie obsahov.
Rozsah modernizacie je pritom diktovany nielen technologickym progresom, ale
aj stavom kultury.

3 Charakteristiky kulturneho dedi¢stva a novych médii

3.1 Charakteristiky kultirneho dedicstva

Napln pojmu kultirne dedi¢stvo priamo zavisi od naplne pojmu kultura. Kultura,
ako sme uz uviedli, je Casovo variantnym systémom. Preto je ¢asovo variantnym
systémom aj kultirne dedicstvo. Jeho aktualny obsah je determinovany najma
sposobom, akym sti¢asna spolo¢nost stanovuje svoje hodnoty, priority a ciele. Co
je kultirnym dedi¢stvom v urcitej epoche, vyplyva zo spdsobu sebainterpretacie
spoloc¢nosti v prave existujucej epoche. UNESCO sa postupne zjednotilo na troch
kategoriach kultarneho dedicstva:

1. Hmotné kultirne dedicstvo, reprezentované tromi typmi:

2. nepremiestnitelné kultirne dedi¢stvo (monumenty, archeologické
naleziska),

3. premiestnitelné dedicstvo (mal'by, archeologické nalezy),

12 Marshall Mc Luhan, Understanding Media, str. 8, MIT Press 1994.
13 Bolter, Jay David and Richard Grusin. Remediation: Understanding New Media. Cambridge, MA: MIT
Press, 1998.




4. podmorské kulturne dedicstvo (vraky lodi, zatopené mesta).

5. Nehmotné kultirne dediCstvo (zvyky, piesne, ritualy, tance, l'udové
umenie, ...).

6. Prirodné dedic¢stvo (prirodné vytvory - fyzikalne, biologické, geologické).

Dnes sa do popredia zaujmu dostava nehmotné kultirne dedic¢stvo. Nehmotné
kultirne dedi¢stvo znamena znalosti, praktiky, postupy stvarnenia, prejavy,
poznatky, schopnosti, ako aj nastroje, predmety, artefakty asnimi spojené
kultirne miesta, ktoré spolocenstva, skupiny a v niektorych pripadoch aj
jednotlivci pokladaju za sucast svojho kultirneho dedic¢stva. Toto nehmotné
kultirne dedi¢stvo si spoloCenstva askupiny odovzdavaju zgeneracie na
generaciu asustavne ho znova vytvaraju ako reakciu na okolité prostredie,
interakciu s prirodou a svojou histériou, pricom im poskytuje pocit identity
a kontinuity, podporujic tak uUctu ku Kkultirnej rozmanitosti aludskej
tvorivostil4. Bez ohl'adu na kategorizaciu moéZeme identifikovat nasledujice
charakteristiky kultirneho dedic¢stva:

1. casova variantnost v Skale generacii,
2. plni funkciu média v Case,

3. spravidla nevznika s cielom byt KD,
4

. plni funkciu pamate (pamat sveta, regionu - Eurépy, naroda - slovenska,
spolocenstva — mesto/dedina/lokalita),

5. dekodovanie informacie sprostredkovanej kultirnym dedic¢stvom
neprebieha ako inverzny proces k jej kdédovaniu: neplati D = K-1 (objekty
kultirneho dedicstva vznikaju v ¢ase T a informacia v nich zakédovana je
interpretovanda v ¢asoch T + x, kde x je spojita velicina nadobudajica len
kladné hodnoty. Dekdédovanie preto prebieha pri zmenenych podmienkach,
co vedie k roznym interpretaciam informacie sprostredkovanej kultirnym
dedic¢stvom),

6. dekddovanie informacie sprostredkovanej kultirnym dedi¢stvom prebieha
na dvoch rovinach:

a) fyzickej - vizualne dekédovanie, prebiehajice rovnakym sposobom ako
dekdédovanie inych typov informadcie,

b) socialnej - interpretacia vnemu zavisiaca od individualnych
charakteristik jednotlivca a charakteristik jeho okolia (spolo¢nosti).

Iné clenenie kultdrneho dediCstva méZeme vytvorit po osi Stat - region - svet.
Tak dospejeme k narodnému, eurépskemu a svetovému kultirnemu dedicstvu.
S existenciou takto vymedzenych ,kultdrnych dedicstiev” tzko suvisi koncept
identity.

14 Dohovor na ochranu nehmotného kultirneho dedi¢stva, UNESCO, Pariz 17. 10. 2003.




3.2 Charakteristiky novych médii

V priebehu uplynulych dvoch dekad sa do diskurzu o novych médiach zapojilo
mnoZstvo autorov, Kktori prezentovali pestrd paletu nazorov na klucové
charakteristiky novych médii. Napriklad Rogers!> vysvetl'uje koncept novych
médii cez optiku troch charakteristik: interaktivitu, demasifikaciu
a asynchréonnost; Manovich!® uvadza numerickd reprezentaciu, modularitu,
automatizaciu, variabilitu a transkdédovanie; Lister!? uprednostiiuje digitalitu,
interaktivitu, hypertextualitu, disperziu a virtualitu. Dokazom o vyvoji diskurzu je
Manovichov tuvod do ,The New Media Reader!8, kde namiesto vypoctu
charakteristik uvadza kategorie typu ,nové média a kyberkultura®“. Ak by sme sa
predsa len mali vratit ku charakteristikdm novych médii, dostali by sme
nasledujuci subor charakteristik: distribuovanost), sietovost),
vSadepritomnost, digitdlnost, eliminovatelnost  vplyvu fenoménu
Casu/priestoru, odanonymizovanie masy (personalizicia), previazanost ¢loveka
s médiom, virtualizacia, nelinearnost (hypertextovost), nové formy distribucie

informacie, konvergentnost, prechod do virtualneho priestoru,
multiplatformovost.
4 Remediacia kulturneho dedi¢stva novymi médiami

Na kultirne dedi¢stvo mdéZeme z pohl'adu teérie komunikacie nazerat ako na
komunikanta, komuniké aj médium. Kultirne dedi¢stvo ako médium predstavuje
prostrednika v Case, vyznacujuceho sa svojim vlastnym jazykom. Jazyk
kultarneho dedic¢stva vnimame v dvoch rovinach:

e ako ekvivalent sucasnych jazykov,
e ako metaforu oznacujucu skutocnost, Ze kulturne dediCstvo sa nam
prihovara nielen obsahom a formou, ale aj tzv. duchom miesta.

Remediacia kultiurneho dedi¢stva novymi médiami ma preto tieZ dve roviny:

e mechanicki remediaciu obsahu,

e pokrocilu remediaciu obsahu a formy.
Typickym prikladom prvého typu remediacie je prezentacia vysledkov
digitalizacie novymi médiami, napriklad skeny starych tla¢i, alebo prezentacia
digitalnych koépii zbierkovych predmetov muzei a galérii. Tento typ remediacie
spravidla nie je schopny remediovat prave genius loci.

15 Williams, Frederick, Rice, Ronald E., and Rogers, Everett M. (1988). Research Methods and the New
Media. New York: The Free Press.

16 Manovich, Lev: Language of new media, MIT Press 2001.

17 Lister, M. New Media : A Critical Introduction. Routledge, 2003.

18 The New Media Reader, edited by Noah Wardrip-Fruin and Nick Montfort. Cambridge, MA: MIT Press,
2003, str. 13 - 25.




Pri pokrocilej remediacii je mechanicka remediacia obohatena o dynamizujuce
prvky, akymi sud interaktivita, multimedialnost’ a sprievodny pribeh. Ich tlohou je
simulovat’ objekty kultirneho dedicstva nielen v celej ich komplexnosti, ale aj
povodné prostredie, ato ¢i uz priamo simulaciou priestoru (napr. aplikaciou
principov pocitacovych hier), alebo nepriamo cez rozpravanie pribehov, alebo
kombindaciou oboch tychto technik. Ciel'om je dosiahnut transparentnost novych
médii. Istym sposobom sa snazZime eliminovat zname Baudrillardovo diktum
,Ceci n’est pas un pipe“, upozornujice na fakt, Ze akokol'vek verny obraz fajky
eSte nie je realnou fajkou!®. Novymi médiami prezentované kultirne dedicstvo
tak predstavuje kod, resp. posolstvo, na ktoré médium ponuka preddefinované
rieSenia/odpovede. Tymto smerom ukazuju aj iniciativy UNESCO, ktorych
tazisko sa presuva od prezentacie izolovanych objektov na prezentaciu pribehov,
starych praxi, zru¢nosti, pripadne znalosti.

V suvislosti s remediaciou kultirneho dedi¢stva novymi médiami sa stava opat
aktualnym aj problém, na ktory uz v tridsiatych rokoch upozornil Benjamin?20:
moznost vytvarat kopie origindlov umeleckych diel ich pripravuje o ,auru”
anavySe l'ahko dostupné koépie odvadzaju pozornost od diela k moZnostiam
médii. V kontexte novych médii to znamend, Ze pouzZivatelom je k dispozicii
teoreticky neobmedzeny pocet koépii, ktoré su vzhladovo prakticky totozné
s originalom a navySe sa s nimi m6ze ré6znymi sposobmi manipulovat.
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Storytelling v pocitacovych hrach ako sucast
advergamingu

Abstrakt:

Naracia alebo vyrozpravanie pribehu je zakladnym pilierom vac¢siny pocitacovych
hier, ktoré sa v sucasnej digitalnej a interaktivnej spolocnosti stali novym
médiom masovej (medialnej) komunikacie. V ramci medialneho priestoru, ktory
ponukaju, je to casto pribeh, ktory vytvara atraktivne prostredie na
umiestiiovanie komer¢nych oznameni, tzv. advergaming, aj napriek
problematickému vztahu naratologie a tedrie pocCitacovych hier. Cielom tejto
Stadie je objasnenie vztahu pocitacovych hier a naracii a ich prepojenie s
advergamingom.

Kl'icové slova:

Pocitacové hry, naracia, storytelling, advergaming.

Storytelling in computer games as a component
of advergaming

Abstract:

Narration, or storytelling, is basic pillar of most computer games, which in the
present digital and interactive society have become the new medium of mass
media communication. In the media space they offer, it's often a story that creates
an attractive environment for placement of commercial communication, so called
advergaming, in spite of the problematic relationship of narratology and theory of
computer games. The objective of this study is to clarify the relation of computer
games and narratives, and their interconnection with advergaming.

Key words:
Computer games, narration, storytelling, advergaming.
1 Uvod

Celosvetovym trendom sucasnej medialnej sféry je prechod do oblasti digitalnych
meédii, kde je moZné naplno vyuzivat ich interaktivne vlastnosti. Jednym z takych
médif su aj pocitacové hry a videohry (konzolové hry).




Podl'a Svelcha (2008, s. 13) sa hry ,[...] vyznacujt typickymi metédami produkcie,
marketingu a distribucie a Specifickymi obsahmi a vzorcami pouZivania, ktoré ich
odlisuju [..] od ostatnych tradi¢nych ,médii“, ako su tlacena kniha alebo film.”
Akceptovanie pocitacovych hier ako plnohodnotného média sa napriek tomu
Casto stretava s kritikou, ktora vyplyva najma zpovahy samotného média.
Vnasom prostredi (Ceska aSlovenskd republika) st hry stile stereotypne
povazované za hracku pre deti, prostriedok zabavy, ktory je doménou najma
chlapcov a mladych muZov. To predstavuje jednu z hlavnych pric¢in, preco sa
u nas zatial nevyuziva cely ich potencial.

Potencidlom pocitacovych hier sa mysli medialny priestor, ktorym disponuju
a ktory sa celosvetovo vo vysokej miere vyuZiva na cieleni marketingovu
komunikaciu. Tento druh komunikacie, tzv. advergaming, vyuZiva vacSinu
tradi¢nych marketingovych prostriedkov, vratane narativnych postupov. Pribeh
(hoci nie primarne) tvori podstatnd Cast vacSiny pocitacovych hier a casto ma
vyrazny vplyv na ich popularitu.

2 Vztah naratoldgie a tedrie pocitacovych hier

Pocitacové hry zdiel'aji mnoho podobnych znakov s inymi narativnymi médiami
- charaktery, retazové akcie, nastavenia, koniec atd'.. Problém vsak predstavuju
metodologické prekazky medzi naratolégiou atedriou pocitacovych hier -
ludolégiou, ktoré prakticky znemoznujui skumat ich ako narativne texty.
,Potvrdit, Ze neexistuje rozdiel medzi hrami a narativami, znamena ignorovat
zakladné kvality oboch kategorii.“ (Aarseth, 1997, s. 5)

Narativ a hra nie si rovnhocenné. Podl'a Frascu (1999) narativ predstavuje subor
retazovych akcii, zatial' ¢o pocitacova hra je siborom moZnosti. Kazdy takyto
subor moZnosti sa nazyva sekvencia, z coho vyplyva, Ze hra, ako aj herny pribeh,
pozostava zo sudboru sekvencii. Ich poradie, resp. zaradenie do pribehu, je
podmienené vyberom moZnosti v predchadzajucej sekvencii. Tuto volbu
sprostredkovava samotny hrac¢. Aarseth (1997) to nazyva uZzivatel'skymi alebo
ergodickymi funkciami, ktoré definuju tri stupne hracskej interaktivity:
interpretovanie, konfigurovanie a modifikovanie.

Hrac teda nie je len pasivhym vonkajSim pozorovatelom ako recipient (Citatel
divak) ostatnych narativnych médii. ,Hry st zaroven objekt aj proces [...].“
(Aarseth, 2001) Aktivita hraca je zakladnou podmienkou existencie hry a v praxi
to znamen3, Ze v pocitacovych hrach je hracovi umoznené prebrat’ jednu alebo aj
vSetky roly komunika¢ného modelu klasického narativu (obr. 1).




Autor Rozpravaé Percipient Citatef / Divak

Obrazok 1: Komunika¢ny model klasického narativu (Aarseth, 1997, s. 93)

Podla Juula (2001) existuji prinajmensom tri argumenty, preco mozZu byt
pocitacoveé hry povazované za narativy: 1.) Narativy sa pouzivaju na vSetko (nie
vSetko moézZe byt prezentované ako narativ a, naopak, nie vSetko, co je
prezentované ako narativ, aj narativom je). 2.) VacSina hier obsahuje narativny
uvod a spatné pribehy (hrac¢ hra len sekvenciu, ktord prezentuje cely dej, alebo
hra cely pribeh ako subor sekvencii, t. j. narativ ako ucel). 3.) Hry zdielaju
niektoré Crty s narativmi (spominané charaktery, retazové akcie, atd’.).

Zaroven vsak definuje aj tri hlavné argumenty, preco nemézu byt pocitacové hry
opisované ako narativy (Juul, 2001): 1.) Hry (zatial) nie st sucastou dizkurzu
narativnych médii, ktory tvoria filmy, romany a divadlo (problém prevodu
herného pribehu do iného média). 2.) Cas v hrach funguje inak ako v pribehoch
(je tazké najst vztah medzi Casom pribehu, narativu a ¢itania/pozerania, pretoZe
pribeh v hrach je interaktivny). 3.) Vztah medzi Citatelom/divakom a svetom
pribehov je iny ako vztah medzi hraCom a hernym svetom (hra¢ sa
v pocitacovych hrach Casto dokaZe identifikovat aj s abstraktnymi charaktermi,
Co je pri inych médiach problematické).

Existencia argumentov, ktoré potvrdzuju aj vyvracaju otazku, i pocitacové hry
moZu byt povazZované za narativy, dokazuje problematickost vztahu medzi
naratolégiou atedriou pocitacovych hier, ale zaroven nepopiera jeho
vyznamnost. Hlavnym cielom by teda malo byt najdenie spolo¢ného jazyka, ktory
by navzdy prekonal rozdiely vo vnimani pocitacovych hier z naratologického
hl'adiska avytvoril by nova paradigmu pre dalsi vyskum v tejto oblasti.
»,Neschopnost' literarnej naratoldgie reagovat na skusenost z hier neznamena, Ze
by sme mali zabudnut na koncept pribehu v ludolégii, ale skor znamena, Ze
musime rozs$irit sdbor narativnych postupov aZz za diegetické a dramatické,
pridanim fenomenologickej kategorie uSitej na mieru pre pocitacové hry.“ (Ryan,
2001)

3 Storytelling v pocitacovych hrach

Hoci v sucasnosti je kvalita pribehu jednym zo zakladnych kritérii hodnotenia
kazdej pocitacovej hry (videohry), storytelling nie je ich primarnou sucastou.
Mnoho hier je zaloZenych na abstrakcii a napriek tomu maji po celom svete
miliény fanusSikov. Prikladom je pdvodna kultova hra Tetris (Alexey Pajitnov,
1984), v ktorej hrac ziskava body usmeriiovanim a ukladanim geometrickych




objektov takym spdsobom, aby sa ich vrchna linia nedostala azZ k hornému okraju
hracieho pol'a, ¢im sa hra kon¢i.

Naznaky strorytellingu sa vyskytuju uz v hre Super Mario Bros (Nintendo, 1985),
kde hrac v role talianskeho instalatéra musi prekonat nastrahy Hubového sveta,
aby zachranil princeznu, ktori na zaciatku hry uniesol netvor Bowser. Napriek
tomu, Ze sa aspekty pribehu pocas hry nevyvijaji, jednoduchda dejova linia
priniesla hre aj hracovi novy zmysel.

Technologicky pokrok postupne umoznil vyvojarom pocitacovych hier budovat
rozsiahlejSie virtualne svety s va¢Sim mnoZstvom postav a spletitejSimi hernymi
pribehmi. Hra¢ sa tak stal hercom, ktory si mohol zahrat Iliniu pribehu
prostrednictvom hernych sekvencii a cut-scén. Napriklad post-apokalypticka hra
Half-Life 2 (Valve Corporation, 2004).

Poslednou fazou etablovania storytellingu do pocitacovych hier bolo
spristupnenie hernej interaktivity aj v tejto oblasti. Hracova volba
(predchadzajice konanie, vyber dialégovej moZnosti atd’.) sa tak stala nastrojom,
ktory urcoval priebeh a dokonca ajkoniec pribehu. Herné sekvencie sa stali
zloZitou sustavou pricin a nasledkov (obr. 2). V hre Heavy Rain (Quantic Dream,
2010) interaktivita umoZznuje hracovi prezit viac ako 20 réznych koncov pribehu.
V takomto pripade sa narativ stava icelom hry.

O
®

Obrazok 2: Priklad schémy interaktivnej hernej sekvencie (Aarseth, 1997, s. 156)

Vo vSeobecnosti Struktira herného narativu pozostava z hlavnej dejovej linie,
postrannych ,interaktivnych“ epizéd, cut-scén a hernych sluciek, tzv. loopov
(mierenie zbranou, ukladanie padajicich objektov, zbieranie urody atd’.)
(Polsinelli, 2011). Na zaklade ich usporiadania a miery hracovej interaktivity
moOZe mat herny storytelling linearny anelinearny charakter (obr. 3). Dej
linearneho storytellingu je chronologicky usporiadany podla Aristotelovho
(pripadne amerického) trojaktového modelu dramy. Nelinearne typy
storytellingu su viac zaloZené na interaktivite hraca. V otvorenom svete mozu byt
jednotlivé ulohy plnené v akomkolvek v poradi, podla vdle hraca. Tento typ
nelinearneho narativu je vsucasnosti velmi rozSireny najma v dosledku




popularity MMO hier, napriklad World of Warcraft (Blizzard Entertainment,
2004). V nelinearnom rozvetvenom narative urcité rozhodnutia menia celkové
vyznenie pribehu, a to dvomi sposobmi: 1.) Dejova linia sa rozvetvuje smerom
k alternativnym koncom. 2.) Dejova linia sa rozvetvuje ako paralelné cesty
smerujuce k rovnakému koncu. (McIntosh, 2010)

Linearny narativ Nelinearny narativ - Nelinearny rozvetveny narativ Nelinearny
Otvoreny svet Expozicia paralelny narativ
Expozicia Expozicia
Konflikty
Konflikt Konflikt
Rozuzlenie Rozuzlenie
Rozuzlenia

Obrazok 3: Schémy linearnych a nelinearnych hernych narativov (McIntosh, 2010)

Integrovanie storytellingu do pocitacovych hier Specifikovalo aj motivaciu hracov
na hranie. Blacow (1980) a neskor Laws (2002) definovali typ hraca storyteller
(Metdda herec podl'a Lawsa), ktorého hlavnym cielom je stotoZnenie sa s hernym
charakterom a narativne prezitie herného pribehu.

Niekedy je moZnost storytellingu spajana aj s irovilou narocnosti hry, ale vecna
suvislost je skor nepriama, zaloZena na predpoklade, Ze hrac storyteller si radSej
vyberie nizku narocnost, aby si vychutnal pribeh. Podobné prepojenie je mozné
najst v hre Deus Ex: Human Revolution (Eidos Montreal, 2011), kde si hrac pred
zaCatim novej hry musi vybrat Uroven narocnosti, pricom najnizsia je oznaCena
ako Tell me a story, teda Povedz mi pribeh (obr. 4).

‘

|
GIVE ME A CHALLENGE 8 Y, ’
F v
GIVE ME DEUS EX >
F = o
BACK

You play games for their story and experience,
not for their challenge or competitiveness. Enjoy
the Deus Ex experience!

Obrazok 4: Moznosti vyberu narocnosti v hre Deus Ex: Human Revolution (Eidos
Montreal, 2011)




Medzi najlepSie hodnotené narativne hry podla rebrickov réznych hernych
portalov patria Half-Life 2, Fallout 3, séria Mass Effect, Zaklinac¢, BioShock 2, Deus
Ex a Heavy Rain. Vac¢Sina z nich bola ocenena alebo ziskala nominaciu British
Academy Video Game Awards, v kategorii pribeh.

4 Pribeh ako sucast advergamingu

Advergaming je cielené vyuzivanie pocitacovych hier na marketingové ucely
formou reklamnych hier (advergames) alebo umiestiiovanim produktov do hier
(in-game advertising). Vyuziva vac¢sinu tradi¢nych marketingovych nastrojov vo
virtudlnom prostredi (billboardy, transparenty, postery atd’.), vratane pribehu.

Vyznam a silu pribehu v reklame zdoraznovali uz Ogilvy (1987; 2007) a Hopkins
(2003), podla ktorych zaujimavy pribeh dokaZe uptutat a udrZat si pozornost
recipientov, pretoze vzbudzuje ich déveru a vyvolava emécie. Gero (2012) tvrdi,
Ze najucinnejsie reklamné kampane su tie, v ktorych sa Clovek stane aktivhym
ucastnikom pribehu, tzn. interaktivne sa zdicastni. Tito moZnost poskytujd prave
pocitaCové hry.

V pripade reklamnych hier je mozné vytvorit pribeh pre potreby reklamy, aby sa
zvysila atraktivita hry a tym aj moZnost zasiahnutia cielového publika. Hra The
Coke Zero Game (North Kingdom, 2008) bola vytvorena pre nemecky trh pri
prilezitosti UEFA EURO 2008. Cielom hry bolo sprostredkovat pravy zaZitok
z futbalu. Hlavny hrdina musel prekonat rézne vyzvy, aby sa dostal do VIP zény
na Stadiéne a stihol zaciatok zapasu.

In-game advertising bol pévodne stotoZnovany s produkt placementom, pretoZe
je zaloZeny na podobnom principe, ale v dosledku interaktivity a digitalneho
prostredia, ktorymi sa pocitaCové hry vyznacuji, ma in-game advertising ovel'a
kreativnejSie vyuzitie (obr. 5). Ciel'om je, podla Gera (2012), aby si prijemcovia
nevSimli, Ze ide o platenu reklamu, ale aby si uvedomili, Ze dany vyrobok je
sucastou bezného Zivota ich hrdinu. Napriklad v hre Tom Clancy’s Splinter Cell:
Chaos Theory (Ubisoft Montreal, 2005) si hlavny hrdina agent Sam Fisher pocas
cut-scény, ked" ho prevazaju vrtulnikom, vyberie zvrecka Zuvacky Wrigley's
Airwaves a jednu si vlozi do ust.




Obrazok 5: Kampan AXE v hre Tom Clancy’s Splinter Cell: Chaos Theory (Ubisoft Montreal,
2005)

Vyhodou in-game advertisingu je, Ze ,[..] nie je totiz nakladny areklama sa
zobrazuje opakovane kazdua dalSiu hru. To znamend, Ze u naozaj popularnych
hier ma znacka vel'kd Sancu preniknut do povedomia hracov.” (Frey, 2005, s. 60)
Jednou metddou, akou si hra ziskava popularitu, je prave putavy pribeh.

Propagacia v pocitacovych hrach neprinasa prinos len spolocnostiam, ktorych
produkty/znacky s umiestnené v hrach, ale poskytuje viacero benefitov aj pre
vyvojarov pocitacovych hier (videohier): 1.) Dodatocny kapital pre vyvoj hier
alebo prenajom hernych serverov. 2.) Vytvorenie ilazie realistického herného
prostredia. 3.) Vytvorenie dlhodobej spoluprace, ktora ulahéi ziskavanie
finan¢nych zdrojov pre buduce projekty.

5 Zaver

Sacasnym trendom medialnej sféry je digitalizacia a interaktivita ajednym
z médii, pre ktoré su tieto vlastnosti charakteristické, su pocitacové hry. Podobne
ako tradicné média, aj pocitacové hry disponuju narativnymi atributmi.

Hoci sa pribehy v pocitacovych hrach vyuzivaji vo velkej miere, medzi
naratolégiou a tedriou pocitaCovych hier existuju metodologické prekazky, ktoré
obmedzuji moZnosti vyskumu v tejto oblasti. Hlavnou prekazkou je interaktivita
recipienta (hraca), ktora je podmienkou existencie hry. RieSenim by bolo najdenie
spolo¢ného jazyka, ktory by prekonal prekazky a vytvoril by paradigmu pre
vyskum pocitacovych hier ako naracii.

Storytelling v minulosti nebol primarnou sucastou pocitacovych hier, no
v sicasnosti je jednym z najdoleZitejSich Kkritérii posudzovania ich kvality a
priCinou ich popularity. Technologicky pokrok umoznil prechod z klasického
linedrneho storytellingu k prepracovanejSej nelinearnej Struktare, ktora je plne
spristupnena hracskej interaktivite. Hrac je tak strojcom vlastnej verzie pribehu




hry, ktora moze v niektorych pripadoch vyvrcholit aj viac ako dvadsiatimi
ré6znymi koncami.

Okrem umeleckej hodnoty pontkaju pocitacové hry aj medialny priestor, ktory
marketingovd komunikadcia vyuzZiva na komerc¢né ucely. Tzv. advergaming
vyuziva vSetky tradicné marketingové nastroje v digitalnej podobe vratane
pribehu, ktorého vyznam asilu vreklame zdoraziovali uz Ogilvy a Hopkins.
Pribeh v hrach ma znac¢ny vplyv na ich popularitu a tym aj moZnost zasiahnutia
vacsej cielovej skupiny.

Na zaver je nutné dodat, Ze pocitacové hry umoZnuju prostrednictvom svojich
neobycajnych interaktivnych vlastnosti a kreativity svojich tvorcov jedinecné
narativne prezitie herného pribehu, ktoré zatial nema konkurenciu medzi
ostatnymi médiami, preto je namieste povazovat ich za buddcnost storytellingu.
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Internet - dobry sluha, zly pan

Abstrakt:

Studena vojna napomohla vzniku internetu. Ta doba je uz prekonana a internet
ma dnes iné poslanie. Otvaraju sa vSak nové problémy, pred ktorymi stojime
prave vdaka celosvetovému rozsireniu internetu. Kam az siaha sloboda
jednotlivca, kde sd hranice sukromia, ako ochranime osobné slobody, ako
zabranime dominancii len toho jediného spravneho nazoru? Ako naopak
zabranime blokovaniu toku informacii zo strany autoritativnych vlad? Hl'adanie
odpovedi na tieto otazky je iloha nadmieru doélezita, i ked’ tazka.

Kl'acové slova:

Internet, etika, cenzura, sloboda, komunikacia, média.

Internet - a good servant, but a bad master

Abstract:

The origin of the Internet was brought about by the Cold War, which put barriers
to the exchange of information with its very core. However, there are new
problems we are facing as a result of the worldwide spread of the Internet. How
far does the freedom of an individual go, where are the frontiers of privacy, how
can we protect the personal freedoms, how can we eliminate dominance of just
one and the only right opinion? On the contrary, how can we eliminate blocking of
information by authoritative governments? Looking for answers to these
questions is a very important and also very demanding task.

Keywords:

Internet, ethics, censorship, freedom, communication, media, information.

Ak su meédia - teda tla¢, printové média, rozhlas atelevizia, pripadne ich
ekvivalenty v prostredi internetu - vyznamnou a neprehliadnutel'nou sucastou
nasho Zivota, tak ako nas otom presviedCaju titulky v novinach ajodborna
literatdra, prichddza ndm na um otazka, akd ulohu zaujimaju v nasej
kaZzdodennosti, v politickom Zivote spolocnosti ¢i v ekonomickych procesoch.

McLuhan uvadza, Ze ,hlavni UCinek elektrického procesu spociva v retribalizaci,
tedy v navratu struktury psychického a spolecenského védomi ke kmenovosti.
Miliony lidi, kteri sedi kolem televizni obrazovky, sleduji kabelové zpravodajské




stanice a zautorizovaného zdroje nasavaji moderni obdobu Samanistického
védeéni, diivérné pripominaji staré kmenové vztahy s jejich tyranizujicimi piikazy
a rizenim. Globalni vesnice spolecnych konzumnich hodnot podnécuje jednotlivé
narody, aby na ochranu pred ztratou identity ozivily, ¢im kdysi byvali. Elektricky
proces z nas déla nicky, které zoufale touZzi po identité. Hledani identity vzdycky
plodi nasili... nad rozsahlym demokratickym védomim a zaujetim totiZ prevazuje
stara senzibilita, staré hodnoty a stara nepratelstvi. Hluboké zmény vjemového
aparatu, zplsobené filmem, televizi a dalsSimi masovymi médii, nas vraceji do
podminek natolik podobnych starym kmenovym surovostem, Ze znovu hledame
potéseni v mystice nasili, ktera ovladala Zivoty predgramotnych narodi. Elektiina
nas vraci zpatky, méni svét v okruh novokmenového souznéni. Prehravame si
archetypy hluboké lidské zkuSenosti, piikladné modely psychické a socialni
reality.“1

Predchadzajice slova potvrdzuju, Ze média sa stali neoddelitelnou sucastou
spoloc¢nosti avyrazne zasiahli azasahuju do individualneho, skupinového a
spolocenského Zivota takmer na celom svete. Oznacuju sa za doélezity nastroj
socializacie cloveka. Maju podiel na preberani modelov spravania, vzorov,
spolocCenskych noriem a pod.. Vo vSeobecnosti prevazuje vnimanie médii ako
zdroja informacii a zdbavy. Dnes vSak vieme, Ze okrem pozitivnych funkcii
(rozSirovanie poznania, vzdelania, moznosti relaxu...) maja aj funkcie negativne
(¢im mame na mysli najma tie medidlne obsahy, ktoré by mohli ohrozit psychicky
a moralny vyvin deti a mladistvych, predovSetkym obsahy zamerané proti
I'udskosti, moralke a viere: obsahy s agresivnym nabojom, obsahy podporujtce
nenavist, intoleranciu, rasizmus, konzumizmus, materializmus, sebectvo,
sexuadlnu neviazanost a pod.). Aj napriek dlhym desatro¢iam odbornych
vyskumov sa vsSak diskusie o negativnych tucinkoch médii a predovSetkym
televizie neprestali pohybovat' v prilis Sirokom nazorovom spektre s tendenciou k
extrémnym postojom. Hysterické Skandalizovanie a moralizovanie na jednej
strane a bagatelizovanie na strane druhej k pochopeniu celej problematiky urcite
neprispieva.

Uvahu o moznych téinkoch médii méZeme usporiadat aj podla toho, na kom,
resp. na ¢om je pripadny vplyv uskutoc¢riovany, ¢i hovorime o jednotlivcovi alebo
skupine, alebo o vplyve na spolo¢nost. Jirak? poukazuje na dva atributy, ktoré je
potrebné si v tejto ,diskusii“ vSimnut: si nimi priestor a cas. Ak hovorime
o priestore, je na mieste vSimnut si, akd rolu zohravaju média v kazdodennom
Zivote jednotlivca. Nedelime Cas na pred spravami a po spravach? Nehovorime
detom obligatnu vetu: ,Po VeCernicku...

1 Mc ’LUHAN, M.: Clovék, média a elektronicka kultura. 2008. s. 8.
2 JIRAK, ].: O ucincich médil. In: http://www.rvp.cz/clanek/282 /246.




Nie je to vSak len priestor. Média vyznamne zasahuju aj do organizacie Casu
v beZnom, kaZzdodennom Zivote a vel'akrat ide o takd samozrejmost’ a rutinu, Ze si
to ani neuvedomujemes.

Ako masmédia dlazdia cestu slobode jedinca, ktory je ich recipientom? Jedinca,
ktory je zaroven Clenom nasej spolocnosti a ktory je jej zrkadlom, ak nie priamo
svedomim. PretoZe prave tato spolo¢nost je Zivotnym priestorom kazdého média,
ktoré ma zmysel len tam, kde jedinec hladd moZnost komunikovat sinym
jedincom a so spolocenstvom. Od kvality komunikacie zavisi potom aj miera jeho
zapojenia do spolocnosti a aj miera, ktorou spolocenstvo interaktivne prispeje
k rastu a dozrievaniu jedinca.

Preto teraz spresnime otazku, ktoru sme pred chvilou nastolili: ,Ako mozZu
prispiet masmédia kformovaniu  Specifickych vlastnosti svojho divaka,
posluchaca ¢i citatel'a?”

Pozerajme sa na masmeédia nielen ako na ,sprostredkovatela slobody slova a
prejavu, ale aj ako na spolutvorcu tychto hodndét. PretoZe vtomto smere
disponuju neodskriepitelnym potencialom. Zvykli sme si hovorit apisat o
médiach ako o zdroji zabavy a informacii.“¢ Na svoje vyuZzitie vSak v prostredi
slovenského medialneho trhu stale ¢akaju. Akoby na svoje odkliatie ¢aka aj ich
edukaCny a kreativny potencidl. Ked' hovorime o vzdelavani prostrednictvom
médii, nemame vonkoncom na mysli programy typu satelitnej univerzity, ale
predovSetkym tie programy a cykly, ktoré su cielene zamerané na kultivovanie
osobnej kultury recipienta a jeho mravnej a moralnej hodnoty. Tento pohlad na
masmédium je potrebny aj na to, aby sme a posteriori nemuseli smutne
konStatovat, Ze sme stratili desiatky rokov len preto, lebo sme pripustili, aby
vSetky nase média podlahli komerénému tlaku atym aj cenzure zo strany
vlastnika. Mali sme sice slobodné volby, ktorych sa zucastiiovalo nebyvalo vel'ké
percento nasej populacie. Zvolili sme si slobodny parlament, mame slobodnu tlac,
demokratickd vladu, ale aj napriek tomu sme sa nedokazali vyrovnat s tarchou
dedicCstva totality a absurdného systému, ktory branil nielen rozvoju slobody v jej
nekonecnych pestrych formach, ale tym aj dozrievaniu arozvoju etického
uvedomenia désledkov konania jednotlivca. Akoby sme sa dostatoCne nepoucili
a zostavame iba pri minimalizme vo vztahu k hodnototvorbe prostrednictvom
masmeédii. Pritom totalitna skusenost nas naucila, Ze prave masmédia boli silnym
ideologickym nastrojom totalitnej demagogie, hoci vtej dobe sa vnaSich

3 Napr. pravidelny Cas, ktory venujeme v tu ktort hodinu ¢itaniu dennej tlace, po¢ivaniu radia,
sledovaniu televizneho spravodajstva, su to vSetko ¢innosti, ktoré maju svoje pevne zakotvené miesto
v Casopriestore kazdej domdacnosti. Ludia si ritualizuju ¢itanie dennej tlace - obligatna kava, ¢i
zakusok, spajaju prijemné s uZitocnym. Pravidelné usporiadanie rozhlasovych a televiznych schém
vedie k tomu, Ze l'udia prisposobuju rytmus svojho Zivota rytmu vysielania, ¢i uz rozhlasového, ¢o bolo
mozno markantnejSie v minulosti, alebo televiznej schéme, vysielacej Strukture, co dokazuje napr.
i bohata serialova ponuka atd..

4 KUNCZIK, M.: Zaklady masové komunikace. s. 78.




zemepisnych Sirkach eSte len rodil tento zdroj informacii a komunikacie. Dnes sa
len usmievame a neveriacky kratime hlavou pri sledovani Zurnalov, ktoré nam
boli vtedy predkladané. Svojim vplyvom vsak priamo a uspesne utocili na slobodu
myslenia. Bola to cesta, ako prostrednictvom stran novin, radii a televiznej
obrazovky ziskat moralnu autoritu, od6vodnenu a preukazant nehynticou slavou
a zasluznym konanim zneuZitych pracovnikov socialistickej prace ¢i udavacov
triednych nepriatel'ov.

Aby sme nehovorili len o minulosti, od ktorej nas predsa len delia uz dve
desatrocia, Co je Cas, za ktory vyrastla cela nova generacia, siahnime po priklade
zo sucasného trhu. Len nedavno sme boli svedkami takého istého tlaku a obav zo
straty autority budovanej ako fatamorgany pred oCami vlastnych obcanov
v podani cCinskej vlady, ktord ,podpisala zmluvu s internetovym gigantom
GOOGLE len pod podmienkou, Ze bude priamo a imyselne blokovat a cenzurovat
obsah informacii, ktoré by mohli byt hrozbou pre komunistickd ideologiu“s.

Spomedzi prostriedkov komunikacie, ako telegraf, telefon, rozhlas, televizia, ktoré
pocas uplynulého poldruha storocia postupne odburali ¢as a priestor - prekazky
komunikacie medzi mnohymi l'ud'mi, je najnovsi a z mnohych stranok aj
najvplyvnejsi internet. Jeho vplyv na jednotlivcov, narody a spoloCenstva narodov
je uz teraz obrovsky a zo dna na den este vzrasta.

Velkym pozitivom internetu je, Ze predstavuje nekonecny zdroj informacii,
ktorych dostupnost je jednoducha, umoZiiuje neustdly kontakt s priatel'mi,
partnermi ¢i rodinou aj v pripade velkych vzdialenosti¢ a zaroven je aj zdrojom
zabavy, miestneho odpocinku, kreativity ¢i prace.” Ak by sme sa hlbsie zamysleli
nad uvedenymi pozitivnymi znakmi internetu, zistime, Ze niektoré pozitiva sa
velmi rychlo menia na negativa. Pozitivnhym znakom internetu je to, Ze je
nekonecny l'ahko dostupny zdroj informacii, s ¢im sa sice stotoZiiujeme, ale slovo
pozitivny v tomto kontexte musime uviest na prava mieru. V zavislosti od druhu
vyhl'adavanych informacii je jeho pozitivny vyznam diskutabilny. Tym, Ze
informacie su velmi l'ahko pristupné, adolescenti tento l'ahky pristup casto
zneuZzivaju na vyhladavanie nevhodnych medidlnych obsahov, napr. webové
stranky s pornografiou. Ako kazda l'udska aktivita je aj internet zneuZitel'ny.8
Dal$im pozitivom, ktoré autorky uvadzajl, je zabava, ktord sa vSak v tomto
prostredi mdéze rovnako l'ahko zmenit na nebezpecnu. Dnes je takmer kazdy
dospievajuci jedinec zaregistrovany na jednej alebo viacerych socialnych sietach,
bloguje, vyhl'adava zoznamovacie féra, komunikuje prostrednictvom e-mailovej
alebo Cetovej komunikacie alebo uprednostiiuje on-line hry. Tieto internetové

w1

Google na ¢inskom trhu. In. SME

6 GREGUSSOVA, M., KOVACIKOVA, D.: St nase deti vo virtudlnom prostredi v bezpei? In: Prevencia, rot.
6,2008,¢. 4,s.22.

7  GASSOVA, Z., MIKUSKA, J.: Mladez v prostredi internetu. In: Socidlna prevencia — medidlna vychova, roc.
5,2010,¢.1,s.13.

8 BOTIK, M., ]ANOgOVA, D.: Kybersikana ako aktudlny problém. s. 118.




technologie sice predstavuju pre dospievajicu generaciu prijemnu formu zabavy,
ale neuvedomuju si ich potencialne riziko. Na zaklade uvedenych skuto¢nosti sme
dospeli k zisteniu, Ze existuje vzajomné prepojenie medzi pozitivnymi a
negativnymi vplyvmi internetu.

Vystizne to popisuje Porubcova: on-line komunikacia mladych l'udi neizoluje,
prave naopak ich spaja aj v case, ked nemdézu byt fyzicky spolu. Takéto prostredie
umoznuje okrem nadvdzovania a udrziavania socialnych kontaktov aj hl'adanie,
budovanie a experimentovanie s vlastnou identitou v bezpeci za Kklavesnicou.
Toto zistenie ma stale vacsie uplatnenie aj u dospelej populacie.®

Ak hovorime o médiach a medidlnom svete, nemdZeme opomendt pojem
zavislosti, ak navySe hovorime o dietati, nie je to len zavislost od televizie, ale
i od produktov digitalnych technol6gii vo vSeobecnosti, ato najma internetu.
Nebezpecenstvo zavislosti hrozi najma I'ud'om, ktori v tomto prostredi hl'adaju
ndhradu za nefungujice vztahy v kazdodennom Zivote. Kazdé z médii ma moc
vnucovat nam vlastné zasady a myslienky. Vplyv techniky a médii na ¢loveka je
velmi silny - takmer hypnoticky, pretoze sa uskutoCfiuje mimo l'udského
vedomia. Manipulatori sa snaZia u manipulovanych subjektov vyvolat potreby
a zaujmy tak, aby ich konanie zodpovedalo cielom manipulatora.

V mnohych ohl'adoch nové prostriedky spolocenskej komunikacie si mocnymi
nastrojmi kultirneho obohatenia, obchodu aj ucasti na politike, dialégu a
vzajomného pochopenia réznych kultar. Napriek tomu je tu aj druha strana
mince: prostriedky spolocenskej komunikacie moéZu byt pouZité pre dobro I'udi a
spoloCenstiev, mo6zu vSak rovnako sluZit aj na zneuzivanie, manipuldciu,
nadvladu.

V sucasnej dobe je jeho charakteristickym znakom interaktivita, ktora umoznuje
jeho pouzivatelom medialny obsah nielen vyuzivat, ale zaroven ho aj vytvarat'.10
Uzivatel sa moZe aktivne zapajat do medialneho obsahu tym, Ze zdiel'a svoj nazor
s ostatnymi uZivatel'mi, priCom uZivatelia moéZu navzajom medzi sebou
komunikovat, vyjadrovat svoje nazory, postoje, hodnotit ostatnych uzivatel'ov Ci
pridavat vlastné prispevky.

Internet ma niektoré vynimocné vlastnosti. Charakterizuje ho moznost priameho
a okamzitého pristupu, jeho pritomnost na celom svete, decentrovanost,
interaktivnost, neobmedzend mozZnost rozSirovania jeho obsahu, flexibilnost,
vel'ka prisposobivost. Zarucuje vSetkym rovnost v zmysle, Ze kazdy moZe s
potrebnymi ndastrojmi a skromnymi technickymi schopnostami do tohto
kybernetického priestoru aktivne vstupovat a moéZe svetu odovzdat vlastné
posolstvo. UmoZnuje 'ud'om zostat' v anonymite, ale aj nadviazat kontakt s inymi

9 PORUBCOVA, ].: Psycholingvistické aspekty internetovej komunikacie. In: K problémom medidinej
komunikacieI. s. 227

10 GASSOVA, Z., MIKUSKA, J.: Mladez v prostredi internetu. In: Socidlna prevencia - medidlna vychova, roc.
5,2010,¢.1,s.13.




I'ud'mi a vymienat' si s nimi nazory. Podl'a zamerania jednotlivych pouZivatel'ov sa
da k internetu rovnakou mierou pristupovat aktivne, alebo sa moZno jeho
pasivhym pouZivanim uzatvarat do sveta ,sebestacného narcizmu a
egocentrizmu“!l, Mozno ho pouZit na prekonanie izolacie jednotlivcov alebo
skupin, alebo na jej prehlbenie.

Technologicka Struktura, ktora je dnes zakladom internetu, ma vazny vplyv aj na
jeho etické aspekty. Tento ,novy systém* sa objavil v 60. rokoch, totiZ v rokoch
studenej vojny, ked sa chcelo zabranit nukledrnym utokom vytvorenim
decentralizovanej siete pocitacov, ktoré obsahovali doélezité udaje.
Decentralizacia bola v tomto systéme kliCova, lebo sa predpokladalo, Ze takto
nebude strata jedného ¢i viacerych pocitatov automaticky znamenat stratu
vSetkych udajov.

Idealisticka vizia slobodnej vymeny informacii a nazorov zohrala vo vyvoji
internetu pozitivnu ulohu. Avsak jeho decentralizovana Struktira a k tomu
vytvorenie decentralizovanej svetovej siete internetovych stranok koncom 80.
rokov sa ukazali byt blizke nazoru, ktory sa staval proti comukol'vek, ¢o zavanalo
zakonnou regulaciou verejnej zodpovednosti. To viedlo v suvislosti s internetom
k prehnanému individualizmu. Hovorilo sa, Ze toto je nové kral'ovstvo, zazracna
krajina kybernetického priestoru, kde je mozné vyjadrit ¢okol'vek a kde jedinym
zakonom je uplna sloboda jednotlivca, ktory si robi, o sa mu zachce. To
prirodzene znamenalo, Ze jediné spoloCenstvo, ktorého prava a zaujmy sa na
internete skuto¢ne uznavali, bolo spolocenstvo radikalnych liberalov. ESte aj dnes
tdto koncepcia, podporovana typicky radikdlne liberdlnymi argumentmi
pouzivanymi na obhajobu pornografie a nasilia v spolocenskych komunikacnych
prostriedkoch vo vSeobecnosti, ovplyviiuje isté kruhy.

Zaver

Clovek nie je tvor, ktory Zije individudlne. Na existenciu potrebuje okrem
zakladnych veci, akymi sa voda, jedlo ¢i kyslik, aj vztahy sinymi I'udmi. Na to
nam dnes sluZia informacné technologie. Informacné technolégie a komunikacia
prinasaju zo sebou zmeny, ktoré menia od zadkladu naSe pohl'ady na okolity svet.
Modernu komunikaciu si dnes nie je moZné predstavit bez najnovsich technologii
zabezpecujucich kvalitu, bezpetnost a spolahlivost. NajcastejSimi modernymi
masovo-komunika¢nymi prostriedkami su internet a mobilné telefény. Svet
komunikacie sa vyvija rychlejSie a dynamickejSie ako ktorakol'vek ina oblast
I'udského zaujmu. Neustale sa rozSirujuce portfélio produktov a rieSeni prinasa
stale nové mozZnosti integracie jednotlivych, v minulosti oddelenych smerov a
technolégii komunikacnej techniky, do jedného, velmi efektivne vyuZivaného
systému. Vyznamnua rolu v tomto procese zohravaju dnes vel'mi preferované

11 KELLER J.: O povaze socialni reality. str. 153




technologie Internet a mobilné siete. Odpojenie internetu by momentalne vnieslo
absolitny zmatok do vSetkych oblasti verejno-spolocenského Zivota, narusila by
sa ¢innost bank, podnikov, telefonnych liniek, leteckych a cestovnych poriadkov,
jednoducho vsetkych Zivotnych sfér.
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Cloud ako alternativne ulozisko

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera tematikou cloudu ako moznostou alternativneho online
uloziska, od jeho vzniku, cez vyvoj aZ po sticasné mozZnosti vyuzitia. Poukazuje na
novy trend vyvoja informacnych technolégii s prihliadnutim na ukladanie,
sprostredkovanie a Sirenie informacii v online priestore.
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Cloud as an alternative storage

Abstract:

The paper addresses the cloud technology as an alternative option of an online
storage, from its inception through to the current usage possibilities. It points to a
new trend in information technology regarding the storage, mediation and
dissemination of information in the online space.

Key words:

Cloud computing, alternative option of an online storage, information technology.

1 Uvod

Cloud alebo cloud computing. Ide o pojem, pri ktorého vysvetleni sa nezhoduju
pouzivatelia danej sluzby ani samotni informacni technici, ktori sa touto sluzbou
zaoberaju. Cloud ako pomerne novy model vyuzivania informacnych technologit
je zaloZeny na internetovom pripojeni. Na jeho zdklade poskytuje rézne sluzby
a programy, uloZené na serveroch, ku ktorym maju pouZivatelia pristup
prostrednictvom internetového pripojenia.

V sucasnosti, ked' dennodenne potrebujeme pristup k nielen vlastnym, ale aj
pracovnym informdaciam, sa tato sluzba méze zdat velmi vyhodna. Sme vSak
pripraveni na moznosti, ktoré nam cloud poskytuje a neohrozi naSe sukromie
mnozstvo nevyhod arizik, ktoré su spojené svyuZivanim prave cloud
computingu?




2 Nieco z historie

Cloud computing sa vyvijal v niekol’kych fazach. Jeho histéria siaha aZ do roku
1960, ked' J. C. R. Licklider priSiel s myslienkou vzniku globalnej pocitacovej siete
a vroku 1969 sa stal zodpovednym za umoZnenie rozvoja ARPANET?. Viziou bolo
spristupnenie informacii, programov a dat z akéhokol'vek miesta na svete.

Sucasne v Sest'desiatych rokoch dvadsiateho storocia John McCarthy predstavil
navrh vzniku jedného ,superpocitaca“, ktory by zjednoduSoval verejné sluzby
vratane finan¢nych transakcii a s€itavania dat.

A7 v devatdesiatych rokoch, zlepSenim internetu, sa vyvojari zacali viac zaoberat
poskytovanim cloud computingu va¢sim masam l'udi. Na trh prisla myslienka
vzniku ,tenkého klienta“ - pocitaca, ktory bude pontkat len jednoduché
rozhranie monitor a klavesnica a vSetky aplikacie budu fungovat na vzdialenom
serveri.

Jednym z prvych poskytovatel'ov cloud computingu sa stala firma Salesforce.com,
ktora vroku 1999 propagovala poskytovanie podnikovych aplikacii
prostrednictvom jednoduchych webovych stranok.

V roku 2002 firma Amazon vytvorila Amazon Web Services, ktorého tlohou bolo
poskytovat zakladné cloudové sluzby vratane skladovania a pocitania
prostrednictvom sluZzby Amazon Mechanical Turk.

Spolo¢nost Amazon zacala v roku 2006 poskytovat Elastic Compute Cloud ako
komer¢na webovd sluzbu, ktorda umoZinovala malym firmam a jednotlivcom
prenajimat’ si poCitace na ucely prevadzkovania vlastnych aplikacii.

Velkym mil'nikom pre cloud computing bol rok 2009, ked spolo¢nost Google
zaCala ponukat svoje sluzby a predovSetkych Google Apps. Dan Germain,
technicky riaditel’ spolo¢nosti IT Solutions, vyhlasil za najddleZitejSi prinos pre
cloud vznik ,killer apps“ od poprednych technologickych gigantov Microsoft
a Google.

DalSimi kldacovymi faktormi umoZiujucimi rozvoj cloud computingu su
virtualizacia technolégii, rozvoj vysokorychlostného pasma a univerzalne
Standardizovanie softvérovych prvkov. [1]

3 Cloud ako alternativne on-line ulozisko v sucasnosti

Pristup kinternetu skoro zvacsSiny miest na Zemi anutnost vyuZivania
informacii, dat aaplikacii zviacerych pristupovych bodov je coraz vacSim
lakadlom na rozSirovanie moZnosti vyuZivania cloud computingu nielen
jednotlivcami, ale Coraz CastejSie aj vel’kymi spolo¢nostami.

1 ARPANET - Advanced Research Projects Agency Network




Cloud pontka okrem sluzby [aaS? (poskytovanie vypoctovej infraStruktary) aj
PaaS3 (poskytovanie softvérovej a vypoctovej infrastruktiry, sicastou ktorej nie
je iba hardvér, ale aj softvér potrebny na chod vlastnych aplikacii, obsahujuci
operacny systém a softvérovy ekosystém podla poZiadaviek) a SaaS*
(poskytovanie softvérovych aplikacii beziacich na vzdialenom serveri
poskytovatel'a danej sluzby). [2]

Samotné poskytovanie cloudu m6zZeme rozdelit do Styroch modelov:

e Verejny cloud (Public cloud computing) - nazyva sa aj zdkladnym modelom
cloud computingu. Ide o model, v ktorom je vypoctova sluzba poskytnuta
Sirokej verejnosti.

e Sukromny cloud (Private cloud computing) - je poskytovany len
konkrétnej organizacii, ato samotnou organizdciou, pripadne tretou
stranou.

e Hybridny cloud (Hybrid cloud computing) - navonok poésobiaci jeden
verejny cloud, ktory ma vSak vsebe viacero Standardizovanymi
technolégiami poprepajanych sikromnych cloudov.

e Komunitny cloud (Comunity cloud computing) - infrastruktira cloudu je
zdiel'and medzi viacerymi organizaciami. [3]

4 Charakteristické ¢rty cloudu

Mnoho z pouZivatel'ov internetu vedome ¢i nevedome vyuZziva cloud kazdy den.
VyuZivaju sa sluzby ako Hotmail, Gmail, zoznam.sk, ale aj Uloz to, Microsoft cloud,
Skype, Ebay a, samozrejme, Facebook, Tweetter, Google Apps a podobne.
K astému a opakovanému vyuZivaniu cloud computingu prispievaju jeho
charakteristické vlastnosti:
e Zdielanie systému - jeden prostriedok poskytovania sluzby vyuZiva
viacero pouzivatel'ov sucasne.

e Virtualizacia - zdielanie zdrojov systémov tak, Ze sa kazdému
pouzivatel'ovi javi jeho Cast prostriedkov ako celok, bez ohl'adu na to,
kol'ko percent z celkového stavu v skutocnosti vyuZziva. Samozrejmostou je
znemoznenie pristupu k zdrojom iného pouZzivatela.

e Spolahlivost - na zabezpecenie cloudu sa vyuzivaja zaloZné systémy na
réznych urovniach.

e Skalovatelnost - moZnost prispdsobenia vykonu poskytovaného rie$enia
na zaklade aktualnych potrieb pouZivatela.

2 laaS - Infrastructure as a Service (infrastruktara ako sluzba)
3 PaaS - Platform as a Service (platforma ako sluzba)
4 SaaS - Software as a Service (softvér ako sluzba)




e Aktualizovatelnost - automaticka aktualizacia, do procesu ktorej nie je
potrebné zo strany pouzivatel'a nijako zasahovat.

e Bezpecnost.

e Pristup prostrednictvom internetu kdekol'vek na svete. [4]

5 Zaver

Momentalny stav v oblasti informacnych technolégii aich vyvoj stale viac
poukazuje na nutnost vyuzivania cloud computingu ako neoddelitelnej sucasti
ukladania, sprostredkovavania a vyuZivania informadcii, programov a dat nielen
pre jednotlivcov, ale aj firmy.

Cloud sa vsak stdle stretava s laickymi odporcami, ktori neveria jeho moznostiam
a vyuzitel'nosti. Charakteristické vlastnosti avyhody sa tak pre nich stavaju
hlavnymi ukazovatel'mi rizik vyplyvajuicich z jeho vyuzitia. Nutnost pripojenia na
internet, bezpecnost' a strata udajov, pripadne ziskanie osobnych udajov tretou
osobou su predstavované ako velka bariéra. Casto sa vsak stava, Ze ani samotni
odporcovia zo skupiny klasickych pouzivatelov nevedia, kde vSade sa s cloud
computingom stretavaju.

Postup na poli informacnych technoldgii a Coraz castejSie vyuzivanie cloud
computingu vo firemnom prostredi predpoklada moZnost zniZovania
kapitalovych vydavkov firiem, spotrebu energie a pod..

Stane sa tak cloud nahradou za také lokalne uloZiska, aké pozname v suicasnosti?
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Vplyv socialnych sieti na formovanie postojov adolescentov

Abstrakt:

Témou prispevku je problematika tykajuca sa virtudlneho prostredia,
internetovej komunikacie, socidlnych sieti a socialnych postojov v kontexte
adolescencie. NaSou snahou je ozrejmit vyvoj internetu ako komunika¢ného
média, online komunikaciu, pojmy ako Facebook alebo online identita a venujeme
sa aj psychosocialnym hl'adiskdm socialnych sieti, ktoré st dnes kazZdodennou
sucast'ou zivota znacnej skupiny 'udskej populacie.

KI'ucoveé slova:

Virtualne prostredie, internetova komunikacia a jej Specifika, socidlne siete,
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The influence of social networks in shaping the attitudes
of adolescents

Abstract:

The theme of this paper is the issue related to virtual environments, online
communication, social networking and social attitudes in the context
adolescencie. It is anattempt to illustrate the evolution of the Internet as a
communication medium, online communication concepts as Facebook or online
identity and also devote the psycho-social aspects of social networks, which are
now a part of everyday life of a considerable portion of the human population.

Keywords:

virtual environment, internet communication and its particularities, social
networks, Facebook, online identity, social attitudes, adolescence

1 Socialne siete zo psycho-socialneho hl'adiska

Socialne siete prezivaju za poslednych par rokov neuveritelny boom. ESte
donedavna sme o nich takmer nepoculi, netuSili sme, na Co sluzia, ako sa
pouZzivajui, komu st urcené. Vedeli sme sa bez nich zaobist, denne sme ,fungovali“
bez toho, aby sme svoje pocity, nazory a myslienky zdielali s inymi I'udmi na
akejsi virtudlnej nastenke. No dnes to uz neplati. PouZivanie socidlnych sieti sa
stalo neodmyslitelnou sucastou nasho kaZzdodenného Zivota. Hoci sa im eSte




mnoho l'udi brani, faktom je, Ze obrovska vacsSina z nich si svoj virtualny svet na
jednej Ci viacerych socidlnych sietach maximalne uZiva.

1.1 Socialne siete v kontexte svojho vyvinu

Samotny vyvoj internetu a informacnych technolégii poukazuje na to, akym
neuveritelnym spdsobom sa meni virtudlny priestor. Udomacnili sa v nom
klasické média, on-line verzie novin a casopisov, pribudli Specializované
internetové radia a televizie, ale takmer od zakladu sa zmenila cela filozofia
internetu, tvrdi Kyska (2010). Dalej piSe, Ze technické prostredie sa zjednodusilo,
zaCalo sa eSte viac priblizovat uZivatelom, ktori sa zaroven stali jeho
spolutvorcami. Hovoria tomu web 2.0.

V 90. rokoch bol internet len akousi kniZnicou, v ktorej si uzivatel mohol najst
informacie, ktoré hl'adal. Na zaciatku 21. storocia sa zacali objavovat stranky, do
ktorych mohol Clovek aktivnejSie vstupovat (napr. féra) a po roku 2003 sa zacal
presadzovat koncept webu 2.0, ktory samotnych uzivatel'ov vtiahol do tvorby
internetu.

Ludia tvoria jeho obsah, vytvaraju on-line spolocenstvd a komunikujui medzi
sebou. Zacali pisat blogy, teda zverejiiovat svoje internetové denniky, na siet
pridavaju fotografie, videa, ale najma mozu vSetko komentovat, oznacCovat a
zdiel'at. Socidlne média sa tak stali vel'mi obl'ibenou aktivitou na internete.

V socidlnych médiach ide o to, byt sucastou komunity, zdielat svoje pocity,
nazory, skusenosti v podobe textu, fotografie alebo videa. Podl'a sociol6ga chce
byt ¢lovek sucastou komunity, pretoZe sa to v nom spaja s dobrym pocitom,
zaroven socidlne média su jednym z charakteristickych prvkov webu.! Ich obsah
tvoria samotni uZivatelia a maju mnoho rozlicnych foriem. Niektoré umoznuju
podelit sa o svoje zazitky, nazory v podobe textu, iné zdielat vlastné fotografie
alebo videa. Spomedzi socidlnych médii zazili najvacsi rozmach socialne siete,
osobitne Facebook.

1.2 Socialne siete

Definovanie socialnych sieti je rozne, ale v istych bodoch zhodné. Kovacova
(2009) pise, Ze ,Socidlne siete predstavuju technickd realizaciu komunikacie cez
internet a umoZnuju virtualne stretavanie sa l'udi so spolo¢nymi zaujmami,
zdiel'anie poznatkov, videi, fotografii a budovanie osobnych vazieb.“?2 Podl'a
Porubcovej ,ide o internetové stranky, na ktorych modzete po registracii a
naslednom vytvoreni profilu nadvazovat kontakty, komunikovat' a vytvorit' si tak
vlastnu on-line socidlnu siet“.3 Jednotlivé sluzby, ktoré ponuka, su chat, vkladanie

1 KY§I§A, R.:, Vsetci sme nahi na Facebooku. 2010, s. 147.
2 KOVACOVA, E Virtudlne realita verzus off-line svet.s. 242, 2009.
3 PORUBCOVA, ].: Psycholingvistické aspekty internetovej komunikacie. s. 224, 2010.




fotiek, videi Ci blogov. Druhi I'udia m6zu na vloZené subory reagovat, komentovat
ich a hodnotit.

Aktualna doba prinaSa niekol'ko druhov socialnych sieti.

Facebook ako interaktivny dennik, MySpace a YouTube ako hudobné siete,
LinkedIn ako siet o kariére, vzdelani, pracovnych miestach, ale aj Twitter, Hi5,
Orkut ¢i slovensky portal Azet a mnohé d'alSie. Samotni uZivatelia ich hodnotia
rozne. Jedni ich povazuju za sociologicky experiment, druhi za priestor na zabavu,
on-line komunikaciu a nadvazovanie kontaktov, treti za skvely bezplatny
reklamny priestor (od pozvanky na koncert lokalnej skupiny aZ po dobre
premyslenu politicki propagaciu), ti d'al$i uz za tvrdy biznis. Jednou z mnohych
vyhod on-line socidlnych sieti je budovanie priatel'stiev, pretoZe internet
umoziuje pristup k socidlnym sietam jednotlivcom z celého sveta. Zaroven sa
clovek moze vzdelavat, naucit sa nieco nové o inej kulttre a jazykoch.

Vzhl'adom na charakteristiky socidlnych sieti m6Zeme konstatovat, Ze kazda sa
vyznacuje minimalne jednou z vlastnosti, ako je informovat, presvedcit, zabavat,
kontaktovat sa alebo prezentovat sa.

2 Facebook ako novodoby fenomén spolo¢nosti

V dnesSnej dobe sa v spojitosti so socialnou sietou Casto objavuju a prezentuju
nazory typu: ,ak nemas vytvoreny profil asponl na jednej zo socidlnych sieti,
akoby si ani neexistoval“.4

Socialnu siet Facebook vytvoril harwardsky Student Mark Zuckerberg pre
byvalych Studentov univerzity s cielom nestratit medzi sebou kontakt.

Na Facebooku mali mozZnost vyhladat podla roku ukoncenia Skoly svojich
spoluZziakov, skontaktovat sa s nimi, zistit, o prave robia. AvSak od roku 2006
bola tato siet’ spristupnena vSetkym uzivatelom s platnou emailovou adresou a
od tejto doby sa datuje jeho neuveritel'ny rozvoj.

Aby sme sa stali suCastou socialnej siete, je potrebna registracia na serveri a
nasledné vytvorenie zakladného profilu. Dalej je potrebné vyhladat’ si na sieti
svojich priatelov (uz existujucich alebo novych), pridat si ich, s ¢im musia oni
suhlasit. Princip fungovania na Facebooku je vel'mi jednoduchy. UZivatel’ ma k
dispozicii Specialne policko, kde vpisuje slova, vety, ktoré informuju o tom, co
doty¢ny robi, planuje, na ¢o mysli, kde sa nachadza a pod.. Nasledne sa to objavi
na strankach vSetkych jeho priatel'ov, ktori mézu na to reagovat, komentovat' to.
Okrem toho Facebook disponuje mnoZstvom dalSich funkcii, napr. pridavanie
multimédii, posielanie pozvanok na akcie, chat, posielanie sprav, hranie hier cez
internet a pod.. Facebook sa neustale vyvija, pribidaju mu nové funkcie, aplikacie,

4+ BALUCHOVA, B.: Transformovanie socialnych sieti na masovokomunika¢né médium na Slovensku. 2009 s.
38.




ale najma uzivatelia. V auguste 2008 ich bolo 100 milidénov, v juli 2010 bola
dosiahnutd magicka hranica pol miliardy registracii, tvrdi Kyska (2010) vo svojej
aktualnej publikacii VSetci sme nahi na Facebooku.

Nielen tieto ¢isla hovoria o tom, aky silny vplyv na I'udi a spolo¢nost urobila
socialna siet len za 6 rokov svojej existencie. Je zrejmé, Ze prave trivialny princip
fungovania Facebooku a preklad do minimalne 35 jazykov zabezpecil obrovsku
obl'ibenost u uzivatel'ov na celom svete.

2.1 Psycho-socialne hl'adisko Facebooku

V tejto Casti prace chceme poukazat na viacero psycho-socialnych aspektov
socidlnej siete Facebook. Zaujima nas, aké typy uzivatel'ov existujd, ako na nich
vplyva uzivanie socialnej siete, o vSetko sa deje so psychikou a osobnostou
Cloveka fungujiceho na Facebooku. Rovnako aj vyhody a nevyhody pouZivania
socidlnej siete v kontexte s jedincom. Vychadzame pritom z existujicich
vyskumov, ktoré prebiehali v tejto oblasti.

Kadlecova (2009) vo svojom clanku poukazuje na to, Ze podla najnovSieho
vyskumu ma na Facebooku alebo na inej socialnej sieti vytvoreny svoj profil viac
ako 70 % Ceskych internetovych uZivatelov. Uvadza tieZ niekol'ko typov
uzivatel'ov.

,Prvi st najnadsenejsi, ktori danou socialnou sietou priamo Ziji, maju potrebu o
kazdej svojej myslienke alebo o akejkol'vek udalosti informovat’ svoje okolie. Zivo
reaguju aj v diskusiach, nic¢ si nenechaju ujst.

Druhi su vo svojich prejavoch umiernenejsi, prispievaju len zriedka. Treti su ti,
ktori Facebook odmietaji, alebo maju potrebu sa vo¢i nemu priamo
vymedzovat.“S Ludia vel'mi radi vkladaju na Facebook nielen svoje fotografie, ale
aj fotografie svojich deti, priatel'ov, obrazky a videa z réznych spolocenskych
akcii. Niektoré su Casto velmi intimne. To je prileZitost pre l'udi, ktori sa radi
ukazuju. Uvedené zviditelniovanie a sebaprezentacia posobi skor ako snaha o
hl'adanie seba samého.

V suvislosti s Facebookom sa casto hovori aj o anonymite, o moZnosti
prezentovat' sa tak, ako Clovek chce, aby ho I'udia vnimali, ale aj moZno tak, ako by
sa rad videl on sam. DoéleZité je uviest, Ze prostrednictvom Facebooku
komunikujeme povacSine so skutonymi priatel'mi, ktorych pozname z realneho
Zivota, takZe problémy s anonymitou sa vytracaju. Podobne aj iné negativne javy
spojené s virtualnym prostredim, ako napriklad kybersikana a pod..

Iné vyskumy hovoria o infantilnosti uZivatel'ov, neschopnosti empatie a strate
zaujmov o realny zivot pod vplyvom neprimeraného ,pobytu“ na socidlnej sieti.
Argumentom podl'a Kadlecovej (2009) je to, Ze Facebook predstavuje pre vacsinu

5 KADLECOVA, M.: Komunika¢ny fenomén doby. 2009, s. 30.




svojich uZzivatel'ov len novu formu komunikacie, ti bezni nenahradzuje, naopak,
doplfia. Vdaka nemu naslo mnoho l'udi svojich starych znamych a kontakty
vyustili do realneho stretnutia. Podobne Baluchova (2009) uvadza pozitivhe
aspekty socidlnej siete. Vd'aka vSeobecnej pristupnosti, rychlosti a financ¢ne;j
dostupnosti sa mozu davat veci do pohybu. Sta¢i par minut a ako lokalne
obcianske zdruZenie méZete poZiadat svojich priatelov o venovanie 2 % dani.
Fantazii pozitivneho vyuzitia Facebooku sa medze nekladu.

Myslime si, Ze je dolezité uvazovat najma nad tym, do akej miery spristupnime
informacie o sebe v nasom ,interaktivnom denniku“ zvanom Facebook. Je na
kazdom uzZivatel'ovi, aby mal na pamati aj moZné negativne dosahy a nasledky
svojho zverejiiovania a sebaprezentovania.

3 Pojem on-line identity v kontexte socialnych sieti

Aby sme spravne pochopili on-line identitu, déleZité je vediet, ¢o sa rozumie pod
pojmom identita. Podl'a Adamsa zroku 2003 je identita Cloveka kontinualnym
prezivanim totoZnosti seba samého, jeho stotoZnenim sa so Zivotnymi rolami a
preZivanim prislusnosti k vaé$im ¢ mensim spolo¢enskym skupinam. Clovek
musi o identitu aktivne bojovat, inak bude len pasivnym prijatim cudzich noriem,
nazorov, systému hodnot a ciel'ov.

Vo virtualnej realite je 'udska identita ta, pod ktorou jedinec vystupuje. MoZe byt
celkom odliSna alebo zhodna s realnou identitou. Prostredie internetu je
miestom, kde ¢lovek Zije desiatky Zivotov, kazdy iny a kazdy svoj. Internet otvara
branu do sveta, kde ma Clovek tendenciu byt dokonaly a do dotknutia sa ,,neba“
mu chyba len maly krok.

Smahel (2003) popisuje virtualnu identitu ako identitu priradenti nasej virtualnej
reprezentacii. Tak ako bezna identita, aj virtualna ma aspekt osobnej a socialnej
identity. Osobna virtualna identita sa vztahuje na to, ¢im sme ako osoby vo
virtudlnom prostredi. Socialna virtualna identita charakterizuje to, kam patrime
vo virtudlnom prostredi, coho sme sucastou. Autor dalej opisuje suvislosti
virtualnej reality a teorie stavu identity.

Smahel rozli$uje 4 stavy identity, a to nahradnd, uzavretd (dospievajtici obvykle
prebera svoje nazory od autorit - najma rodicov, je od nich zavisly), difuznu,
rozptylenu (jedinec je I'ahko ovplyvnitel'ny vrstovnikmi, casto meni svoje nazory
aj spravanie v sulade s ocakavaniami, normami skupiny, ktorej je Clenom),
nezavaznu (tzv. moratorium, adolescent preziva uzkost, pochybnosti, neistotu vo
vztahu k vlastnej buducnosti, skiiSa nové roly, objavuje nové hodnoty, je menej
flexibilny) a dosiahnutie identity (jedinec prechadza Kkrizou hladania a
pochybnosti, zaroven prijima zodpovednost za svoj Zivot, je flexibilny a nezavisly,
jeho sebaobraz je pozitivnejsi).




Na z4klade vyssie uvedeného Smahel (2003) opisuje teériu v stvislosti s vplyvom
virtudlneho prostredia na vyvoj identity nasledovne: ndhradnd, uzavreta identita
- virtualne prostredie je miesto bez zavazkov a to adolescent potrebuje. Tu méze
»opustit naruc¢“ autorit, experimentovat so svojou identitou, zaroven sa uci
otvorene prejavovat svoj nazor;

difizna (rozptylend) identita - virtudlne prostredie sa moZe stat pre adolescenta
bezpecnym miestom, uc¢i sa komunikovat s ostatnymi, prejavovat svoj nazor bez
strachu sankcii zo strany skupiny, ziskava novych virtualnych priatel'ov, kontakty
a z nich pocit akceptacie a emocnu podporu, vd'aka virtualnej realite mézZe najst
svoje pravé ja; nezavazna identita - pre fazu moratoria je virtualne prostredie
idealne, je bezpefné, anonymné a otvorené, co umoZiuje experimentovat so
vSetkymi aspektmi identity; dosiahnutie identity - adolescent spaja minulost,
pritomnost a budicnost do zmysluplného celku, prehlbuje sa sebareflexia,
posililuje ,ja“, virtudlne prostredie umozZiuje cez bezpecny ,navrat‘ do fazy
moratoria reflexiu sticasnych ciel'ov a hodnot.

Podl'a Kovacovej (2009) je jednym z typickych javov socialnych sieti promiskuita
identit. Charakterizuje to tak, Ze wuZivatelia prostrednictvom precizne
vyselektovanych fotografii, ale aj dokonale vypracovanym profilom manipuluji a
falSuju svoju identitu.

Svoju osobnost vidia egocentricky v lepSom svetle, ako je to v skutocnosti. Cielom
tohto starostlivo vytvoreného virtualneho obrazu je priviest do virtudlneho sveta
najlepsSiu verziu samého seba - s novou virtualnou identitou. UZivatelia vedia
dobre utajit svoje pravé priezvisko, vek, zamestnanie, taktieZz vyzor a
charakterové vlastnosti.

Pohl'ad na on-line identitu pontka aj Konecny (2010) vo svojej dizerta¢nej praci.
Popisuje, ako svoju identitu uZivatel internetu utvara na niekol’kych trovniach.

Na prvej prebieha vedomé rozhodovanie, na aky ucel je prezentacia vytvarana.
Na druhej Urovni uzivatel vybera, ktoré informacie bude chciet o sebe zverejnit.

Tretia zahfna to, do ake;j hibky budu tieto informacie siahat, aki bude bohatost’
sebaidentifika¢nych udajov.

Na vSetkych urovniach sa uplatiiuje rozhodovanie, kedy a v akej miere sa bude
prezentovat pravdivymi, respektive nepravdivymi tidajmi. Vo svojej praci d’alej
uvadza, Ze niektori I'udia maju problémy s vyjadrenim ,pravého ja“ v beZnom
socidlnom prostredi. Sociadlna interakcia v nich vyvolava socidlnu tzkost. Prave
interakcia cez internet moZe sluzit ako sposob vyhnutia sa uvedenej uzkosti.
Zjednodusene, ,pravé ja“ Cloveka je viac dostupné v pamati pocas interakcie s
nezndmym na internete neZ tvarou v tvar. Takito jedinci sd viac dspesSni v
prezentovani svojho pravého ja partnerovi ako ostatni. Z vyvojového hl'adiska je
zamerna manipuldcia, respektive hranie sa s identitou, typické najma pre obdobie




adolescencie. Hl'adanie svojej vlastnej identity je ustrednou tlohou tohto obdobia.
Internet moéZe v tomto obdobi byt jednym z prostriedkov, ktoré jedincovi
napomahaju vytvorit jeho pravé ja, respektive jeho identitu.

3.1 Adolescencia ako klI'icové obdobie v Zivote ¢loveka

Viaceri autori popisujici obdobie adolescencie sa v nazoroch v niecom zhoduju, v
inom roznia. Koncekova (2007) sa o tomto Stadiu vyvinu Cloveka vyjadruje
nasledovne: adolescencia je obdobim ustal'ovania telesného a dusevného vyvinu.
Dochadza k psychickému dozretiu, jedinec dozrieva v 'udsku bytost spolocensky
sa zarad'ujicu medzi dospelych ako rovnocenny partner. PoCas adolescencie
mlady clovek Studuje na strednej Skole alebo sa pripravuje na vykon povolania.
Na konci tohto obdobia sa snazi o ekonomicki nezavislost a osobnu
samostatnost. Vstupuje do zamestnania alebo pokracuje v Studiu na vysoke;j
Skole. Tieto skutoCnosti siu zo psychologického hl'adiska zavazné, zohravaju
podstatn ulohu pri kone¢nom dotvarani a diferencovani osobnosti mladého
cloveka. Jeho psychika sa utvara r6znorodo.

Vzhl'adom na rézne spolocenské postavenie adolescentov na konci obdobia je ich
psychika znacne ovplyvnena. Jedni sU zamestnani, viac samostatni, ini su
Studentmi, Ziji na internatoch, v inych mestach, ¢asto nepracuji a sd viac Ci
menej stale zavisli od rodicov, d'alSi su nezamestnani a ani neStuduji. Autorka
d'alej uvadza, Ze objektivne a jednoznacne stanovit horny medznik adolescencie
je vel'mi tazké. Zrejmé je, Ze nastup obdobia dospelosti zo subjektivneho hl'adiska
zahffia r6zne udalosti, napr. ukoncenie vzdelania, Zivotna nezavislost od rodicov,
obcCianska plnoletost a pod.. Tie vSak nenastupuju u jedinca sucasne, preto sa
Clovek zacina citit dospelym postupne.

Na ilustraciu uvadzame iny pohlad na spominané obdobie. Adolescencia trva
pribliZzne od 15 do 20 rokov s urcitou individualnou variabilitou. Ide o obdobie
komplexnejSej psycho-socidlnej premeny, meni sa osobnost dospievajiceho aj
jeho socialna pozicia. Mlady clovek ziskava nové roly, ktoré su spojené s vySSou
socialnou prestiZou.

3.2 Postoje v adolescencii

Ako sme uZ uviedli, obdobie adolescencie je priznacné najma ustal'ovanim vo
vyvine, a to po fyzickej aj psychickej stranke. Na zaklade Eriksonovej teorie
psycho-socidlneho vyvinu je adolescencia klI'i¢ovym obdobim rozvoja identity.
Ide o Stadium identita verzus konfuzia roli. Jedinec si vytvara vlastny
hodnotovy systém, ktory je v hlavnych bodoch ovplyvneny kultirou a
socialnym prostredim. Myslenie je v stave psycho-socidlneho moratoria, ked
jedinec eSte nemusi robit’ déleZité Zivotné rozhodnutia, hoci na to ma prostriedky.
Koncekova (2007) vel'mi vystiZne popisuje, ¢o sa odohrava v procese vyvinu
osobnosti mladého ¢loveka. H'ada si primerané miesto v Zivote a v spolo¢nosti,
rozmysla o buducnosti, formuju sa Zivotné ciele. Spolo¢nost a poziadavky s nou




suvisiace vyzZaduju od jedinca, aby si stale viac uvedomoval svoje zaujmy,
schopnosti a charakterové vlastnosti, ¢o vedie Kk sebapoznavaniu
a sebahodnoteniu.

Na zaklade vysSie uvedeného moZeme usudzovat, Ze sa u adolescenta objavuju
postoje k sebe samému a sucasne aj k jeho okoliu. Vzhl'adom na to, do akej miery
hodnoti sdm seba, svoj vzhl'ad, vnutro a osobnost, taky postoj zaujme aj k vlastnej
osobe. Autorka tvrdi, Ze pri sebahodnoteni berie do ivahy na jednej strane to, ako
ho hodnotia pre neho vyznamni l'udia, na druhej strane sa sdm porovnava s inymi
a treti sposob sebahodnotenia spociva v porovnavani urovne svojich cielov s
dosiahnutymi vysledkami.

S vySSie uvedenym suvisi aj sebaucta a sebavedomie. Na zaklade vysokej, prip.
nizkej uirovne sebavedomia vznika aj adekvatny postoj mladého cloveka k sebe
samému.

Koncekova (2007) piSe, Ze podobné ustalovanie sa tyka aj oblasti zaujmov
adolescenta. Kym na zaciatku sd zaujmy eSte premenlivé a nestale, ku koncu
obdobia sa diferencuju, repertoar sa obmedzuje a definitivne ustal'uje. Okruh
zaujmov je Siroky, prevlada najma Sport, hudba, film, veda a technika a iné.
Vzhl'adom na aktualnu dobu uvedené zaujmy dopliiia oblast’ poéitacovej techniky,
hier a internetu, kam jednoznacne patri internetova komunikacia a pohyb na
socialnych sietach. Podl'a autorky vyber urcitej zaujmovej Cinnosti suvisi aj so
vztahmi s rovesnikmi. Mlady clovek potrebuje socidlny kontakt a prave rovesnici
su mu blizki, travi s nimi mnoZstvo casu, vyznavaju podobné hodnoty, maju
rovnaké problémy ¢i postoje k urcitym javom, osobam a veciam.

On-line svet ma obrovsky vplyv na mladych lI'udi, na tzv. generaciu , Y alebo
sinternetovi generaciu“, do ktorej zaradujeme jedincov narodenych v
rokoch 1982 -1994.

Hudbu pocuvaju zasadne vo formate MP3, si majitelmi najnovsich mobilov s
internetom, zanechavaju si odkazy prostrednictvom aplikacie ICQ alebo na
Facebooku. Vzhl'adom na to, Ze internetu veli zabava, socidlne siete a mozna
komunikacia v pohodli za klavesnicou pocitaca, je na mieste otazka, ¢o tento fakt
urobi s naSim socidlnym spravanim. Kovacova tvrdi, Ze ,stratégia socialnych sieti
je zaloZena na ul'ahCeni orientacie v spolocenskych vztahoch, avSak Cas, ktory
I'udia travia vo virtualnej realite, nedava priestor na hibku a kvalitu tychto
vztahov, ale na kvantitu a povrchnost.“®

Aj takto méze byt vyjadreny postoj k prostrediu socialnych sieti, komunikacie a
socialnych vztahov v nich.

Ako sme uZ uviedli v predchadzajucich kapitolach, prostredie internetu,
internetova komunikacia ¢i pohyb na socidlnych sietach, to vSetko su fenomény

6 KOVACOVA, E.: Virtualne realita verzus off-line svet. s.187, 2009.




posledného desatrocia, ktoré znacne ovplyvnili Cloveka. PredovSetkym pre
spominanu internetova generaciu je internet iplnou samozrejmostou, povazuju
ho za prirodzenu sucast svojho Zivota. Tito mladi l'udia travia coraz viac Casu v
digitalnom svete, nadvdzuji v nom nové priatel'stva, realizuju svoje zaluby,
ziskavaju, triedia, ale aj distribuuji informacie, komunikuji najréznejSimi
kanalmi, zdiel'aju svoje myslienky, buduju svoju identitu.

3.3 Motivacia on-line komunikacie

Ak hovorime o vyuzivani on-line komunikacie réoznou vekovou kohortou l'udi,
dolezité je spomenut motivy a zamer, preco l'udia vyhladavaju takyto
dorozumievaci spésob. Odpoved na otazku, Ci su tieto motivy rovnaké alebo u
kazdého iné, ponuka Smolik (in Porubcova, 2010):

Zabava, odreagovanie, relaxacia - vyskyt uvedenych motivov sa najcastejSie
objavuje u adolescentov, ktori tak zahanaji nudu realneho Zivota. Tyka sa to aj
dospelych, ktori maju ¢asto pri jednotvarnej praci pri pocitaci paralelne otvorené
chatovacie okno. Ak sa objavuju na chate prili§ ¢asto, mézu si tu budovat’ tzv.
chatovaciu kariéru, ked sd na chate znami, obl'ibeni, chcu sa stat spravcami
miestnosti a pod..

MozZnost zoznamenia sa s novymi I'ud'mi - tento motiv je pre mnohych vel'mi
lakavy. Je tu moZnost najst si potencidlneho priatel'a/partnera na ucely zaloZenia
dlhodobého vztahu alebo kratkeho sexualneho potesSenia a na zaklade toho si
Clovek zvoli miestnost na chatovanie. Aj vyskumy dokazuju, Ze 47 %
respondentov sa zoznamilo s niektorym zo svojich partnerov vo virtudlnom
svete.

Snaha najst rieSenie svojich problémov - niektori to odmietaju, ale stale sa
najdu jedinci, ktori s rieSenim svojich problémov s cudzimi osobami cez internet
nemaju problém. Zrejme im to umoZnuje ,vypocut® si nazor viacerych l'udi.
VacSina vSak komunikuje cez chat so svojimi zndmymi a priatel'mi, Co je
jednoduchsia a lacnejSia alternativa komunikacie tvarou v tvar (najma ak nas od
seba deli vel'ka vzdialenost).

Samotna komunikacia - tento motiv odputava komunikujiceho od problémov a
zniZuje napatie v redlnom Zivote. M0Ze sa stat kazdodennym zvykom a viest azZ k
zavislosti.

ZlepSovanie jazykovych schopnosti - ide o menej zastipeny motiv, tyka sa
konverzacie v cudzom jazyku. Motivaciou ¢loveka je obohacovanie sa o poznatky
a skusenosti l'udi z inych krajin, kultur, hl'adanie I'udi s podobnymi zaujmami a
nasledné vymienanie si informacii.

Porovnanie vzhl'adom na motivy on-line komunikacie poniika Smahel (in Holdo$
2006), ktory zistoval, preco internet vyhl'adavaju dospievajici mladi l'udia:

1. hl'adanie a experimentovanie s identitou,




intimita a pocit zaclenenia,
separacia od rodic¢ov a rodiny,

odreagovanie frustracie,
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socialne ucenie,
6. sexualne aktivity.

Zrejme by sme ocakavali, Ze jednym z najddlezitejSich motiva¢nych faktorov
vyuzivania internetu bude vyhl'adavanie informacii. Tie sa vSak u adolescentov
nevyskytuju vobec, respektive vo vel'mi malej miere.

4 Pozitiva a negativa internetovej komunikacie

UZ v ivode sme spominali, aky obrovsky vplyv priniesla veda a vyskum v oblasti
informacnych a komunika¢nych technolégii do spolo¢nosti, do 'udskych Zivotov.
Faktom ostava, Ze tak ako kazdy novy fenomén ma svoju prijemnu, uzitoénu a
prospeSnu tvar, objavuje sa aj jej menej Ziaduca, odvratena strana. Rovnako to
plati aj pre internet, internetovi komunikaciu a vSetko s nou spojené.

Zaroven nesmieme zabudat na jedinca, I'udska bytost, ktord stoji v centre
vSetkého diania, pozrieme sa na pozitivnu aj negativnu stranku komunikéacie vo
virtudlnom svete v kontexte psychického a socidlneho vyvoja ¢loveka.

O tom, ako virtualne prostredie vplyva na psychiku ¢loveka, ¢i ju len odraza alebo
aj nejakym sp6sobom meni, vypovedaju dva odliSné nazory.

Prvy znie: masové komunikatné prostriedky majd vyznamnu socidlno-
psychologicku charakteristiku, na ktort sa sustredime. Z tohto hladiska je
podstatné, Ze takéto prostriedky ovplyviiuju ludska psychiku a socialne
spravanie I'udi a zaroven sa im prisposobuju

Druhy hovori, Ze siet zapriciniuje hlboké zmeny v I'udskych inStitdciach, ale nie v
I'udskej prirodzenosti.

4.1 Pozitivne znaky:

e  komfort“ komunikacie prostrednictvom IKT,

e celosvetova studna informacii bez bariér,

e demokratickost priestoru globalnej pocitacovej siete,

e najrychlejSie univerzalne spojenie,

e moZe sa napiﬁat’ povodny vyznam slova ,communicare®, t. j. vzajomne
odovzdavat informacie, stykat' sa, rokovat,

e komunikacia nie je centralizovana a jednostranna,

e dochadza k hl'adaniu spolo¢nej reci, spolo¢ného média komunikicie,

e pomoc fyzicky handicapovanym l'ud'om,

e rozvoj pocitatovej gramotnosti a iné.




4.2 Negativne znaky:

e nedostatok pozitivnych emdécii, 'ahostajnost,

e ,homo sapiens” sa stale viac stava ,homo consumens®,

e atrofia pocitu zodpovednosti vo vztahu k sebe a druhym, k vlastnému
najblizSiemu Zivotnému priestoru,

e vzrastajuca podrazdenost, agresivita a brutalita,

e ,vytesnovanie“ osobného kontaktu,

e utrzkovitost a povrchnost dodavanych hotovych informacii,

e zhorSenie verbalnych schopnosti deti a mladeZe a iné.

Kazdy z nas je jedinecny a individualny tvor, a preto aj pozitivne a negativne javy
on-line priestoru mézu vplyvat na jednotlivcov rézne. To, o pre jedného
znamena vo virtudlnom svete nieCo neprijemné a nevhodné, méze inému davat
pocit bezpecia, istoty, ponukat radost a prijemné pocity.

5 Zaver

Na zaklade viacerych prieskumov mézeme tvrdit, Ze mnoho z dobre vyvinutych
on-line vztahov vedie k realnym socidlnym kontaktom, o méze zniZovat socidlnu
izolaciu. On-line vztahy sa vyrovnavaju redlnym vztahom svojim rozsahom,
hibkou, podobnostou tloh. Respondenti odpovedali, Ze e-mail zlepsil ich spojenie
s rodinou a priate'mi, uZivatelia boli menej socidlne izolovani ako ti, ktori
internet nepouzivaju. On-line komunikacia mladych lI'udi neizoluje, prave naopak,
spdja ich aj v Case, ked’ nemo6zu byt fyzicky spolu. Takéto prostredie im umozZiuje
okrem nadvazovania a udrziavania socialnych kontaktov aj hl'adanie, budovanie a
experimentovanie s vlastnou identitou v bezpeci za klavesnicou.

Toto zistenie ma stale vacsie uplatnenie aj v dospelej populdcii.

,Prostriedky spoloc¢enskej komunikacie moézu byt pouZité pre dobro l'udi
a spoloCenstiev, moZzu vSak rovnako sluzit na zneuZivanie, manipulaciu
a nadvladu.“’

Na zdklade uvedeného méZeme teda konsStatovat, Ze virtualny svet ponuka nové,
atraktivne moznosti interakcie a komunikacie s druhymi, dava moznost zdiel'at' s
nimi zazitky, predstavuje zdroj informacii, oddychu aj zabavy. Je zrejmé, Ze
uzivatel'ov toto prostredie ovplyviiuje v mysleni, konani a citeni, formuje ich
osobnosti, a tak sa objavuje moZnost konfrontacie s redlnym svetom, v ktorom
Ziju. To, do akej miery sa vplyv virtualneho posobenia prejavi na cloveku, zavisi aj
od neho samého. Otazkou nakoniec ostava, kam a akym smerom sa existencia
jedinca vo virtudlnom prostredi bude uberat a aky dosah to bude mat na jeho
fungovanie v redlnom svete.

7 MESTANKOVA, M.: Internet ako nastroj spajania kultdr. 2007, s. 77.
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Selfpublishing ako plnohodnotna alternativa vydavania
kniznych publikacii
Abstrakt:

Selfpublishing zahffia v sebe oznacenie procesu vydavania knih samotnym
autorom bez participacie tradicného vydavatel'stva. Za vSetky fazy vydania knihy
je zodpovedny sam autor. Selfpublishing je novodobym trendom a v tychto
casoch moéze byt autor zaroven aj korektorom, editorom, marketérom a
distributorom. Socidlne média s ich obrovskymi moZnostami posdvaju vydavanie
knih a ich distribtciu na Uplne novu uroven. V prispevku sa venujeme porovnaniu
vydania kniZzného diela vo vydavatel'stve a vlastnym nakladom so zretelom na
elektronické knihy. Zamerali sme sa na tskalia selfpublishingu i nové prileZitosti
na vydavanie knih vlastnym nakladom.

KI'ucoveé slova:

Selfpublishing, vydavatel'stvo, kniha, e-kniha, vydavanie knih.

Selfpublishing as a full-value alternative of book publishing

Abstract:

Selfpublishing implies a name of the process of book publishing by authors
themselves without the participation of traditional publishing. For all stages of
issuing the book is the author responsible. Selfpublishing is the modern trend and
at this time author can also be a proofreader, editor, marketer and distributor.
Social media and their enormous potential move books and distribution to a
whole new level. This article deals with comparison of traditional book
publishing and selfpublishing with regard to e-books. We focused on the pitfalls
and new opportunities of selfpublishing and book publishing its own costs.

Key words:
Selfpublishing, publishing, book, e-book, book publishing.
1 Uvod

Kniha je celou svojou podstatou komunikacné médium. V dobe novych médii sa
zacinajucim autorom otvaraju nové moznosti publikovania ich diel. Vydavanie
knih sa dostava do uplne novej pozicie, ktora je neustale viac a viac pristupna




Sirokej verejnosti. Mnohé zname knihy vydali ich autori svojpomocne a az neskor
sa dostali do vel'kych vydavatel'stiev.

2 Vydat knihu vo vydavatel'stve je vyzva pre kazdého zacinajiceho
autora

Klasické vydavanie knih vo vydavatel'stve je do vel'kej miery ovplyvnené vkusom
a zameranim vydavatel'stva. Kniha musi na prvy pohl'ad vydavatel'a zaujat. Preto
zaCinajuci spisovatelia na zaciatku skuSaju svojou knihou oslovit mnohych
potencialnych vydavatel'ov.

Ziskat kontrakt je naro¢né aj vdaka vysokej konkurencii. Najma ak ide o
neznadmeho a zacinajice autora. Na oslovenie vydavatel'stva je potrebné zaslat
rukopis v dokumente emailom. V priemere €aka autor na vyjadrenie o vydani 6
mesiacov.

Vydanie knihy vo vydavatel'stve prinasa vyhody, za ktoré moZeme povaZovat
nulové naklady na vydanie knihy a distribuciu. Najvacsou nevyhodou vydania
knihy vo vydavatel'stve je urcite nizky autorsky honorar, ktory ¢ini priblizne 10 %
z ceny predanej knihy. Ostatné vynosy pojme proces vyroby, distribucia,
propagdacia knihy a v neposlednom rade zisk vydavatel'stva.

Niektoré vydavatel'stva ponukaju autorom moznost objednat si ich sluzby aj za
vlastné finan¢né prostriedky. Tuto sluzbu vsSak nie je mozné zamienat so
selfpublishingom. V tomto pripade totiZ autor plati vydavatel'stvu, aby knihu
vydal aj bez ich iniciativy. Suma za tento spésob vydania knihy sa pohybuje v
priemere okolo 2 000,- €. [1]

3 ISBN aj bez vydavatel'stva

Kniha vydana bez vydavatel'stva taktiez moZe ziskat ISBN. Staci, ak autor na
stranke Slovenskej narodnej knizZnice vyplni formular Ziadosti o pridelenie ISBN a
uvedie, Ze ide o knihu vydanu vlastnym nakladom. Tymto istym sp6sobom moZe
autor poziadat o ISBN aj v pripade, ak chce vydat elektronicku knihu. [2]

4 Povinny vytlacok

Bezodkladne po vydani knihy je autor povinny odovzdat na svoje naklady
povinné vytlacky. Aj pri nizkom naklade je potrebné pocitat’ s touto povinnostou.

“1. februara 2009 nadobudla u€innost novela 555/2008 zakona ¢. 212/1997 Z. z.
o povinnych vytlackoch periodickych publikacii, neperiodickych publikacii a
rozmnoZenin audiovizualnych diel. Podla § 3, pismeno c) a § 4, pismeno d) je
vydavatel' periodickej publikacie povinny bezplatne a na svoje trovy odovzdat v
den zacatia rozSirovania a vydavatel neperiodickej publikdcie do 10 dni od




zacatia rozSirovania povinny vytlacok v elektronickej forme, ak bol v takej forme
povodne vydany, Jazykovednému udstavu Ludovita Stiira Slovenskej akadémie
vied. Jazykovedny tstav L. Stdra SAV pouZije povinny vytlacok len na nevyhnutné
zabezpecenie vlastnej odbornej alebo vedeckej Cinnosti - v pripade uzatvorenia
zmluvy s drzitelmi autorskych alebo distribu¢nych prav bude tento vytlacok
zaradeny do Slovenského narodného korpusu.”[3]

V pripade knih s nakladom do 500 ks je autor povinny odovzdat spolu 4 povinné
vytlacky, ak ide o naklad nad 500 ks je to dokopy 10 ks vytlackov. [4]

5 Print-on-demand priniesla nové moZnosti

Tradi¢nd davkova tlac, pri ktorej bolo nutné vytlacit vel’ké mnozstvo knih naraz,
postupne dopliiaju dalsie sluzby. Svoju popularitu si vybudovala sluzba Print-on-
demand. Umoziuje vytlacenie knihy doslova na poZiadanie, prave vtedy, ak je o
nu zaujem. Dielo v elektronickej podobe sa tak rychlo stane fyzickou knihou,
ktora je nasledne zaslana zakaznikovi. Autor aj vydavatel'stvo sa tak vyhnu riziku
a uSetria naklady na tla¢ knih, ktoré by sa nepredali. Tlaciarenn méze vytlacit aj
maly naklad pre siukromné osoby. A aj vdaka tomu selfpublishing vyuZiva
neustale viac a viac autorov.

6 Selfpublishing - autorova alternativa

Z dévodu nizkych vynosov a vel’kého rizika nevydania knihy sa ¢oraz viac autorov
rozhoduje pre selfpublishing - vydanie knihy samotnym autorom, bez
participacie vydavatel'stva. Selfpublishing nie je vydobytkom IKT a novych médii.

V ranom veku knihtlace bola osoba, ktora vlastnila tlac¢iarensky stroj, Casto
autorom, vydavatel'om, tla¢iarom i predajcom. Ako priklad ddvame do pozornosti
niektorych spisovatel'ov, ktori sa stali znamymi vd'aka kniham, ktoré boli vydané
bez vydavatel'stiev. Mnohé z nich sa stali bestsellermi a ¢itajua ich miliény l'udi.




Tabul'’ka 1: Autori a diela
vydané prostrednictvo selfpublishingu [5]

dielo autor
Eragon Christopher
Paollini

Between the Act | Vigrinia Woolf

Harry Potter J. K. Rowling

Polno¢ny dennik | Maxim. E. Matkin

Mark Twain

Edgar Allan Poe

Dnes sa mnohi vydavaju cestou selfpublishingu aj vdaka odmietnutiu
vydavatel'stiev. No nie vZidy je to tak. Autori sa snaZia vydat svoju knihu
svojpomocne najma preto, Ze sa nechcu vydavatel'stvu zapredat.

Autori ¢asom zistili, Ze vd’'aka selfpublishingu dokaZu zarobit ovela viac a nie st
viazani zloZitymi zmluvami. Vydavanie knih vo vlastnom naklade je slobodnejsie,
avak zdlhavej$ie a naro¢nej$ie. Autor musi totiz zvladnut' vsetky fazy vydania
knihy sadm. Musi byt korektorom, editorom, grafikom, distributorom i
marketérom.

Existuju sluzby, ktoré pomahaju autorom vydat ich knihu. Je mozZné objednat’ si
odbornika, ktory ovlada vSetky technické naleZitosti vydania knihy. Na Slovensku
poskytuje tieto sluzby napriklad Pisacie pero, v zahranici patri medzi jednotku
Amazon.

Rozdiel medzi vydanim knihy svojpomocne a vo vydavatel'stve je naozaj znaCny.
A to najma po financnej stranke. Je potrebné vsak brat’ do ivahy aj ¢as, ktory musi
autor vynalozit' na vSetky c¢innosti, kym sa jeho kniha dostane do predaja. Autor
musi obetovat' mnoZstvo aktivity, energie a trpezlivosti. TieZ nie je moZné pocitat
s tym, Ze knihu vytvori tiplne zadarmo.[6]

Vyhody, ktoré ponuka selfpublishing:
e slobodné rozhodovanie vo vSetkych fazach tvorby publikacie
e individualny pristup

e vysSizisk




Nevyhody, ktoré so sebou prinasa selfpublishing:
e zlozity a namahavy proces vydania a distribucie
e vysoké naklady (ak si autor nedokaZe jednotlivé fazy vydania zabezpecit
sam)

e cena tlace

7 Selfpublishing a elektronické knihy

Elektronické knihy sa stavaji neustdle popularnejSimi. Rozvojom novych
technologii a vznikom CcitaCiek s elektronickym atramentom a neustale sa
zvysSujucim predajom mobilnych zariadeni, ako su tablety a smartphony, narasta
aj zaujem Citatel'ov o elektronické knihy. ,Elektronicka kniha, e-kniha, je digitalny
dokument, licencovany alebo nelicencovany, na ktorom prevlada text, ktory
mozno prehl'adavat a na ktory moZno nazerat analogicky ako na tla¢ent knihu
(monografiu).[7]“ MnoZstvo titulov sa dnes vydava okrem Kklasickej tlacenej
formy aj elektronicky.

Vyhody e-knihy

e jednoducha distribucia, daju sa stiahnut z webu alebo kupit priamo z
Citacieho zariadenia a kniha je ihned’ k dispozicii na citanie,

e elektronické knihy nezaberaju fyzicky miesto, v jednom ¢itacom zariadeni
alebo nosic¢i méze byt uloZenych aj 500 knih (zaleZi od vel'kosti),

e jednoduché vyhl'adavanie v knihe,

e moznost vytvarat poznamky a zaloZKky,

e umiestnenie odkazov v ramci Casti knihy (pripadne aj na web).
Nevyhody e-knihy

e potrebné urcité zariadenie na prehliadanie,

e absencia pocitu “papiera” a vone knihy, ktora moéze cCitatel'ovi chybat,

e jednotlivé zariadenie podporuju rézne formaty,

e moZzné problémy s licencnymi podmienkami.

V pripade vydavania elektronickych knih autor uSetri na tlac¢i a méze pocitat’ aj s
jednoduchsSou distribuciou. Selfpublishing elektronickych knih so sebou prinasa
aj vyhody. Za najvacSiu nevyhodu moézeme povazovat fakt, Ze takuto knihu moze
vytvorit naozaj kazdy, kto ma zakladné znalosti prace s textovym editorom.
Predajcovi knih Amazon sa stalo, Ze distribuoval knihu, ktora mala sluzit ako
prirucka pre pedofilov.[8]




8 Selfpublishing v univerzitnom prostredi. Vizia - Mediatéka Zilinskej
univerzity

Univerzitné prostredie ponuka Siroky priestor publikacie obsahu. Autori by mohli
dostat’ prileZitost zverejnit’ vSetky svoje produkované ¢lanky, materialy, prace ¢i
skriptd. Vyucujuci casto zasielaju spracované dokumenty svojim Studentom
prostrednictvom emailu v réznych formatoch a verziach. Vytvorenim systému
publikovania obsahu by sa zjednoduSil spdsob distribucie ajarchivacie
produkovanych $tudijnych a vedeckych materialov. Studenti tak ziskaju prehl'ad,
moZu sa jednoduchsSie orientovat v potrebnej literattire a budi mat' vZdy pristup
k aktudlnej verzii. Za d'alSiu vyhodu moZeme povazovat Setrenie vydavkov na tla¢
publikacii. Ak by sa do projektu online publikovania zapojili aj prace Studentov,
mohla by sa tak zvysSit uroven kvality Studentskych prac, pretoze by boli
dostupné na webe a bolo by moZné v nich vyhl'adavat. Najvda¢Sou vyzvou tohto
projektu by bol urcite problém ochrany autorskych prav, ¢o tvori velmi délezity
vyskumny problém. Je potrebné rieSit otazku absencnych ¢i prezencnych
vypoziciek tychto materidlov. Selfpublishing elektronickych knih v univerzitnom
prostredi ma podla nasho ndazoru budicnost a je potrebné sa touto
problematikou zacat zaoberat, nasledovat svetové trendy.
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Cloud computing a jeho vyuzitie vo filozofii kolaboracie

Abstrakt:

Informacna spolocCnost polozila zaklady sucasnej znalostnej spolo¢nosti. Najma s
rozvojom internetu v devatdesiatych rokoch minulého storocia sme zaznamenali
exponencialny rast v oblasti IKT a novych médii. Manipulacia s informaciami tvori
znacny podiel vsetkych ekonomickych, politickych a kultirnych aktivit, ktorych
podstata spociva v kreacii, distribucii, vyuzivani a integracii informacii. Z
informacnej spolocnosti vznikla evoliciou znalostnd ekonomika. Ta je
hospodarskym naprotivkom informacnej spolo¢nosti, pricom ekonomické
bohatstvo je vytvorené prostrednictvom porozumenia a hospodarskeho
vyuZzivania znalosti. Zatial' ¢o v informacnej spolo¢nosti zohravali hlavnu tdlohu
IKT spolu s budovanim IKT infrastruktiry, v znalostnej ekonomike sa tazisko
vyvojovych a inovativnych aktivit sustred'uje prave na zvysSovanie efektivity a
frekvencie tvorby novych poznatkov a znalosti. V tychto procesoch zohravaju
najdolezitejSiu dlohu metdédy a technické prostriedky. V stcasnosti sa pojmy
cloud computing a kolaboracia skloniuju Coraz castejSie. Hlavnym cielom bude
popisat a porovnat vybrané dostupné rieSenia, ktoré by vyuZzivali prave
spomenuté koncepty.

Kl'acové slova:

Cloud computing(vypoctové mracno), kolaboracia, zdielanie, znalostny
manazment.

Cloud computing and its usage in the philosophy
of collaboration

Abstract:

The basic idea of information society laid the foundations of the current
knowledge society. Especially with the development of the Internet in the
nineties we have seen exponential growth in ICT and new media content.
Manipulation of information constitutes to be a significant portion of all
economic, political and cultural activities, which consists of creation, distribution,
use and integration of information. From the information society by the action of
evolution the knowledge society was born. It is the economic counterpart of the
information society; the economic wealth is created through the economic
exploitation of understanding and use of knowledge. While in the information
society major role played ICTs along with the ICT infrastructure development, in




the knowledge economy the development and innovation activities are focused
on increasing the efficiency and rate of creation of new knowledge and skills. In
these processes major role plays new methods and technical resources. Currently
the value of the terms like cloud computing and collaboration is substantially
increasing. The main objective is to describe and compare the selected available
and free solutions, which would use the concepts that were just mentioned.

Key words:

Cloud computing, collaboration, sharing, knowledge management.

1 Uvod

Problematika vypoctového oblaku (ang. cloud computing), kolaboracie
a kolaboratérii nie sd nové pre firmy a organizacie, ktoré sa snaZia
implementovat poznatky manazmentu znalosti. Obidva koncepty maji mnoho
spolo¢ného, aj ked’ to na prvy pohl'ad nemusi byt zrejmé, existuje viac faktorov
ovplyviiujdcich ich vazby a vzajomnu koexistenciu. Po prvé, obidva koncepty su
relevantnym  Cinitelom v sfére obchodu ainformacno-komunika¢nych
technol6gii. Po druhé, zohravaju dolezitd ulohu v sucasnej, nevyvazZenej
a nestabilnej globalnej ekonomike. Rovnako netreba zabudat na skuto¢nost, Ze
spominané koncepty maju vyznamny vplyv na efektivitu organizacii
a informacno-komunikac¢nych technoldgii. V neposlednom rade, oba tieto pojmy
vystupuju v znalostnej spoloCnosti ako katalyzator, ¢i uZ v mensej alebo vacsej
miere zasahujuci do procesov inovéacie a tvorby novych poznatkov.

2 Vypoctovy oblak

,Polemiky ohl'adne cloud computingu pribuda a to vo viacerych rovinach, nielen
technologickej, ¢i biznisovej, ale v naSich koncinach zakonite aj v rovine
lingvistickej. Ako tento fenomén zaclenit do spisovnej slovenciny?“ (Lacko, 2011)
Informacny portal Eurépskej tnie EurAktiv preklada pojem ,cloud computing”
ako vypoctové mracno. Domnievame sa, Ze vhodnejSie by bolo prekladat tento
pojem ako vypoctovy oblak, nakol’ko pojem mracno (zo sémantického hl'adiska)
konotuje nieco zlé alebo pochmurne (SLEX, 2013).

Od roku 2007 sa pojem vypoctovy oblak objavuje Coraz cCastejsSie ato vdaka
moznostiam, ktoré tato technoldgia pontka. Flexibilnd dynamicka IT
infrastruktiru, QoS (Quality of Service) zarucené vypoltové prostredie a
konfigurovatelné softvérové sluzby mézu sluzit ako priklad. Ako Wang a kol.
(2008) uvadzaju, podla Google trendov (ako demonstruje obr. 1) technolégia
vypoctového oblaku (modra krivka), vyuZivajica virtualiza¢na technologiu (ZIta
Ciara), predbehla tzv. ,grid computing“ (Cervena Ciara) (Wang a kol., 2008).
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Obrazok 6: Vypoctové mracno v Google trendoch (Wang a kol., 2008)

Technolégia vypoctového oblaku sa stala vyznamnym trendom a mnohi odbornici
ocakavaju, zZe v priebehu nasledujucich piatich rokov Uplne zmeni pohlad na
informacno-komunikacné procesy atrh sIT produktmi (Leavitt, 2009). Je
zakonité, Ze v znalostnej spolocnosti, v ktorej su znalosti hlavnym vyrobnym
kapitdlom, mnoZstvo informacii neustale narasta. Coraz viac firiem a podnikov
hl'ada nové spdsoby, ktoré by ul'ah¢ili pristup k datam, informaciam a aplikaciam.
Prave sluzby zaloZené na technoldgii vypoctového oblaku im to umoZnuju.
Vypoctovy oblak pontka vysoko efektivny, financ¢ne prijatel'ny, vZdy dostupny a
Skalovatelny vypoctovy vykon. Technologiu vypoctového oblaku povodne
vyuzivali firmy a podniky vramci svojho vnutorného prostredia, postupne sa
vSak rozSirila aj na komunikaciu medzi spoloCnostami, ich partnermi
a zadkaznikmi (IBM, 2011).

2.1 Definicia vypoctového oblaku

N3jst jednoznacnu a ustalenu definiciu vypoctového oblaku je prakticky nemozné
(Sultan a Bunt-Kokhuis, 2012). Spolo¢nost IBM vymedzuje tento pojem
nasledovne; ,cloud computing je de-facto novy model vyuzivania a poskytovania
IT sluZieb s vyuZitim internetovych technolégii. Predstavuje nova evoliciu
paradigmy v oblasti konsolidacie, virtualizacie a poskytovania IT sluzieb.“ (IBM,
2013) Gajala (2013) dodava, Ze tento model umoZiiuje vSade dostupny, pohodlny,
dopytovo orientovany sietovy pristup kzdielanym a konfigurovatelnym
vypoctovym zdrojom (napr., siete, servery, uloziska, aplikacie a sluzby). Tieto
vypoctové zdroje sa mbzu alokovat, zacat vyuzivat alebo de-alokovat vo vel'mi
kratkom case a s minimalnym usilim, ktoré musi poskytovatel sluzby vynaloZit
na zriadenie, spravu, pripadne zruSenie sluzby.

Uvedené definicie si do zna¢nej miery abstraktné a pri poloZeni si otazky ,Co je v
skutocnosti vypoctovy oblak?“... ndm neposkytnu jasnt odpoved. Ambrust a kol.
(2010) uvadzaju o nieco strucnejsiu, avsSak jasnejSiu definiciu, kde vypoctové
mracno definuju ako ,hardvér a softvér datacentra®“. (Ambrust a kol.,, 2010) Ak je
sluzba vypoctového oblaku spristupnena verejnosti spéosobom ,pay as you go“ -
nazyva sa verejny oblak a sluzba, ktora sa predava, sa nazyva ,utility computing®.




Na druhu stranu existuje aj pojem sittkromny oblak vztahujici sa k internym
datacentram podnikov a organizacii, ktoré st natol’ko velké, Ze si mo6Zu dovolit
prevadzkovat takuto sluzbu (Ambrust a kol., 2010).

Vypoctovy oblak ,prindSa zmenu sposobu skladovania a uchovavania informacii a
tiez v spdsobe prevadzkovania aplikacii.“ (EurActive, 2011) So sucasnymi
technolégiami, pouzivatelia vyuzivajici rézne druhy zariadeni a platforiem
(pocitace, notebooky, smartfony a PDA) pristupuju k programom, datovym
skladom, vypoctovym sluzbam a dokonca aj k platformam na vyvoj internetovych
aplikacii prostrednictvom sluZieb vypoctového oblaku (vid'. obr. 2). Zdroje a data
su pritom uloZzené na serveroch poskytovatela sluzby anie na systémoch
pouzivatel'ov (Leavitt, 2009).
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Obrazok 7: heterogénne technolégie vyuzivajuce sluzby oblaku (Gajala, 2013)

Z hardvérového a finan¢ného hl'adiska na zaobstaranie existuju tri nové aspekty
v pohl'ade na vypoctovy oblak (Ambrust a kol., 2010):

¢ ma potenciadlne nekonectné vypoctové zdroje dostupné na vyZiadanie,
ktoré su podl'a vytaZenia dostatocne rychlo prisp6sobené aktualnej
potrebe, ¢im sa eliminuje potreba dlhodobého planovania pre
pouzivatel'ov vypoctového mracna,

e eliminuje zavazky pouzivatel'ov, Co umoznuje spolo¢nostiam zacat v
malom a zvySovat hardvérové prostriedky len vtedy, ked ddjde k
zvySeniu ich potreby,

e umoZiuje podla potreby alokovat’ a platit za kratkodobé pouzivanie
vypoctovych zdrojov, (napr. vypoCtovy vykon na hodinu a tuloZné
kapacity) a v pripade potreby ich aj de-alokovat, ¢im sa znizuju
jednak finan¢né naklady, ale aj zat'aZ na Zivotné prostredie.

2.2 Sluzby vypoctového oblaku

Sucasné aplikacie vyZaduju pomerne velké hardvérové a softvérové prostriedky
na strane klienta. Presunutim aplikacie na stranu servera a jej transformaciou na
webovu aplikaciu/sluzbu sa mézu hardvérové prostriedky na strane pouzivatel'a




minimalizovat, priCom funkcionalita mo6Ze zostat nezmenena (prip. sa moZe
rozsirovat’), ¢o v konecnom désledku zniZuje naklady na neustalu modernizaciu
hardvéru a softvéru na strane klienta.

Podl'a portalu EurActive (2011) podniky aorganizacie vyuZivajuce sluzby
vypoctového oblaku pri tom nevlastnia systémové prostriedky, vsSetky su
umiestnené vtzv. cloude (oblaku), teda v pocitaCoch aserveroch fyzicky
umiestnenych u poskytovatel'a sluzby a pristupné pomocou internetu.

Spociatku, spoloc¢nosti vyuzivali na poskytovanie sluzieb vypoctového oblaku
nealokované kapacity svojich univerzalnych datovych centier. Hlavny
poskytovatelia zacali vytvarat obchodné jednotky (dcérske spolocCnosti) a
Specializované datové centra, aby optimalizovali systémové procesy
a maximalizovali zisky za poskytnutie sluzieb vypocCtového oblaku. Na druhej
strane, mensSi poskytovatelia spravidla umiestiiuju svoje sluzby v datovych
centrach vacsich poskytovatel'ov. Medzi predchodcov vypoctového oblaku patria
(Leavitt, 2009):

e tzv. thin clients - ktori pomocou siete spristupnuju dislokované aplikacie a sluzby,

e tzv. grid computing - spajajuci réznorodé pocitace, ktoré nasledne tvoria jednu velkd
spoloc¢nu infrastruktiruy,

e tzv. utility computing — meratel'na sluzba, pomocou ktorej jednotlivci na dialku pracuju
s aplikaciami a programami inStalovanymi a spistanymi na zdiel'anych serveroch a nie
na jednotlivych osobnych pocitacoch, je to verejna sluzba, za ktord pouzivatel zaplati
zvycCajne na zaklade jej vyuZivania.

V sucasnosti vypoctovy oblak pontka nasledujuce zakladné sluzby (IBM, 2013):

¢ infraStruktiru pozostavajicu z hardvérovych prostriedkov,

e zakladnt infrastruktiru s operacnym systémom (HTTP Server, FTP server, databazy),
e softvérovd infrastruktiru (napr. e-mail, groupware, kancelarske aplikacie),

e infrastruktiru podporujicu obchodné procesy, socialne siete a doplnkové sluzby.

2.3 Charakteristika vypoctového oblaku

Gajala (2013) uvadza pat zakladnych charakteristik spoloénych pre koncept
vypoctového oblaku:

1. Samoobsluzna sprava na vyziadanie - spotrebitel mdze podl'a potreby sdm regulovat
mnozstvo vypoctovych prostriedkov, bez nutnosti interakcie s poskytovatel'om sluzby.

2. Siroky sietovy pristup - funkcionalita a pontikané moZnosti st dostupné pomocou siete
a pouzivatel' k nim moZe pristupovat pomocou Standardnych mechanizmov, ktoré su aj
napriek svojej heterogenite podporované tzv. ,thin“ (tenkymi) alebo ,thick” (hrubymi)
klientskymi platformami (napr. mobilné telefény, tablety, notebooky, pracovné
stanice,...).

3. Zdruzovanie prostriedkov - rozne fyzické a virtudlne prostriedky sd dynamicky
pridelované a prerozdel'ované podl'a dopytu spotrebitel'ov a pomocou multindgjomného
modelu sa vypoctové zdroje poskytovatela zlucuji, pricom slizia viacerym
spotrebitel'om.

4. Bleskova pruznost - funkcionalita a pontilkané moznosti mézu byt pruzne alokované
a de-alokované (dokonca v niektorych pripadoch aj automaticky), a teda dynamicky sa




prispdsobuju dopytu. Spotrebitelom sa vela razy zda byt funkcionalita a pontkané
moZnosti neobmedzené a m6Zu byt poskytované kedykol'vek a v akomkol'vek mnoZstve.

5. Meranie sluzby - systémy oblaku neustdle monitoruji svoje moZnosti, dopyt a
vyuzivanie pridelenych kapacit a automaticky (podla typu sluzby) optimalizuju svoje
zdroje (nmapr. ulozni a vypoCtovi Kkapacitu, Sirku pasma, apocet aktivnych
pouzivatel'skych uctov), Co zabezpecuje transparentnost kvoéli kontrole a spoplatneniu
(Gajala, 2013).

2.4 Typoldgia sluzieb oblaku

Sluzba vypoctového oblaku bola dlho vnimana v ociach odbornej verejnosti ako
tzv. softvér ako sluzba (Software as a Service - SaaS). Niektori poskytovatelia na
rozliSenie Urovne poskytovanych sluzieb vyuzivaju pojmy ako infrastruktira
ako sluzba (Infrastructure as a Service - [aaS) a platforma ako sluzba (Platform
as aService - PaaS), avSak Ambrust, Fox, Griffith a dals$i sa takejto typologii
vyhybaju a upozornuju, Ze akceptované definicie jednotlivych kategdrii sa znacne
lisia. Dalej tvrdia, Ze hranica medzi infrastruktirou na niZsej tirovni a platformou
reprezentujucu vyssiu uroveri nie je jednoznacna. Argumentujd, Ze maju viac
spolo¢ného ako rozdielneho a preto IaaS a PaaS radia do jednej kategorie. Ako
argument uvadzaju pojem ,grid computing®, ktory vyuziva pokrocilé protokoly na
zdiel'anie vypoctového vykonu a tloZného priestoru vzdialenych pocitacov, avsak
tieto protokoly neviedli k softvérovému prostrediu, ktoré by sa rozsirilo aj mimo
vyvojarsku komunitu. (Ambrust a kol., 2010). Typoldgia je teda do zna¢nej miery
ovplyvnena uhlom pohl'adu pod akym sa na jednotlivé typy sluZieb vypoctového
oblaku pozerame.

Aj napriek stale prebiehajicej debate spolu s neustalym vyvojom technolégie
vypoctového oblaku a snim spojenych sluzieb, v ramci odbornej obce neexistuje
spolo¢ny konsenzus smerodajnej definicie alebo vzajomnych vztahov medzi
jednotlivymi teériami. Vychodiskom z tejto zmatocnej situacie je uvedomenie si,
Ze ponuky réznych definicii vyplyvaju z réznych trovni abstrakcie (vid'. obr. 3),
ktoré sa zameriavaju na r6zne segmenty trhu (Marinos - Briscoe, 2009).
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Obrazok 8: Abstrakcie vypoctového oblaku (Marinos - Briscoe, 2009)




Podla Lewisovej je mozné vnimat typologiu vypoctového oblaku z dvoch
hlavnych perspektiv (Lewis, 2010):

1. Na zaklade typu schopnosti (Based on Type of Capability), ktoré
Gajala (2013) oznacuje ako modely sluZieb (Service Models) kam
spadaju nasledujuce sluzby:

a) Softvér ako Sluzba (SaaS) - pouzivatel sa neorientuje na technické prevedenie, ale
vyuziva aplikac¢nu funkcionalitu ako sluzbu; tento typ sluzby pontika tplna aplika¢nt
funkcionalitu od kancelarskych aplikacii (napr. na pracu s textom, tabulkami,...), cez
programy na riadenie vztahov so zdkaznikmi (CRM) alebo na riadenie podnikovych
zdrojov (ERM). Do tejto kategorie by sa tieZ dali zaradit programy ako Yahoo mail,
Google aplikacie, Saleforec.com, WebEx alebo aj Microsoft Office Live.

Platforma ako SluZzba (PaaS) - tu poskytovatel pontka dopredu pripraveny

operacny systém s vychodiskovym softvérom, ktory je spolu s OS pripraveny na

pouZitie - napr. .net Framework, aplikacné servery J2EE, HTTP servery, Databazové
servery a pod. Za prvych lidrov na trhu v tejto oblasti su €asto povaZovani Google

App Engine, Microsoft Azure, sluzby Amazon Web a Force.com (dodavané

spoloc¢nostou Salesforce.com).

Infrastruktira ako Sluzba (IaaS) - do tejto kategorie sluzby patria najcastejSie HW

prostriedky, ktoré su pripravené na pouZitie obsahujice zakladny software, napr. 0S

s nastavenou IP adresou a sietovou konfiguraciou, dloZnym priestorom a pod. Tu

mozeme zaradit niektorych najvyznamnejsich dodavatel'ov ako Amazon EC2, GoGrid

servery mracna a Joyent (Leavitt, 2009; Sultan - Bunt-Kokhuis, 2012; IBM, 2013).

b)

Nasledujici obrazok (obr. 4) znazornuje hierarchicki postupnost
jednotlivych modelov sluZieb oblaku, vyuZivané technolégie, ale aj priklady
najznamejsich platforiem od vybranych poskytovatel'ov.
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Obrazok 9: Priklady vyznamnych poskytovatel'ov sluzieb oblaku (Leavitt, 2009)

2. A na zaklade pristupu (Based on Access), vtomto pripade sa tieZ
moZeme stretnut so suplementarnym pojmom model nasadenia




(Deployment Models), kam sa radia nasledovné modely (Mell -
Grance, 2011):

a) sukromny oblak - infraStruktira oblaku je dotovana asluzi exkluzivne jednému
podniku alebo organizacii,

b) verejny oblak - infrastruktira oblaku je pontkana a vyuzivana Sirokou verejnostou.
Poskytovatel sluzieb mraku vlastni samotnu infrastruktuiru,

c) komunitny oblak - infrastruktira oblaku slizi vyhradne pre potreby jednotného
spolocenstva spotrebitelov v organizacii, ktori zdiel'aju spolotné obavy ohladom
bezpecnosti, politiky a dodrziavania noriem),

d) hybridny oblak - infrastrukttra oblaku sa sklada z dvoch alebo viacerych odlisSnych
infrastruktur, ale ktoré su prepojené standardizovanou alebo patentovanou
technolégiou, ktora umoziuje prepojenie vSetkych dostupnych technickych
prostriedkov (Mell - Grance, 2011; Gajala, 2013).

3 Koncept kolaboracie

Pojem kolaboracia spolo¢nost nepopieratel'ne vnima hlave negativne. Tento fakt
mozno prameni z obsahu dejepisu zakladnych a strednych $kol, ktory vykresl'uje
pojem kolaborovat vo vyzname necestnej spoluprace s protivnikom. Aj ini
odbornici zaoberajici sa problematikou kolaboracie vnimaji negativny naboj,
ktory to slovo nesie.

Schuman (2006) wuvadza priklad ,kolaboracie s nepriatelom“ v pripade
nacistického Nemecka v kontexte druhej svetovej vojny. Zaroven upozoriuje, Ze
negativny naboj si toto slovo udrZalo aj v sucasnosti, nakolko filozofia
kolaboracie je ¢asto vyuzivana firmami a organizaciami na ziskanie konkurencnej
vyhody, alebo dominantného postavenia na trhu.

Ako nazerat na kolaboraciu, ak by sme nebrali do ivahy sémantickt zataz tohto
slova? Etymologicky vzniklo anglické slovo collaboration (kolaboracia) v druhej
polovici 19. storocia z franctuzskeho slova collaboration, ktoré ma pdévod z
neskorej latinCiny - zo slova collaboratus (latinsky con [ ,s/spolu” | + laboro
[“pracovat”]) a francuzskej pripony —ion (Collaborate, 2012; Wiktionary, 2012).

V sucasnosti sa tento pojem (aj napriek spominanym okolnostiam) coraz CastejSie
sklonuje vo vedeckych kruhoch. Najma s rozvojom IKT a sietového prostredia
eliminoval negativa vyplyvajuce z geograficky dislokovaného vyskumu.

Coleman a Levine uvadzaju zjednodusené definicie kolaboracie. Kolaboracia je
(Coleman - Levine, 2008):

e umenie vynaliezat to, ¢o by nikto nevynaSiel / nevyprodukoval sam,

e pramenom vSetkej produktivity,

¢ viac ako len suma izolovanych casti,

e 1+1>2.

Kolaboraciu moéZeme vnimat ako metédu kolektivnej prace alebo prace
v skupine. Participantov zapojenych do vyskumu pritom spaja a motivuje




spolo¢ny ciel' (Bray akol, 2000). Vedci, akademici, no najma vysokoskolsky
pedagogovia (na zapad od Slovenska) vnimaju kolaboraciu ako dolezity nastroj,
ktory umoznuje vytvarat a zuzitkovat znalosti vychadzajice z ich prezitej
skusenosti. Kolaboracia systematicky a demokraticky spristupnuje vyskum tym,
ktori on maju zaujem. (Bray a kol.,, 2000; Steranka, 2012) ,Z vedeckej kolaboracie
moZzZu vzist inovacie a nové znalosti so Sirokym vyuZitim, ¢iZe kolaborovat je
mozné aj za ucCelom produkovania znalosti a tedrii pre tzv. verejny dialog.”
(Group for Collaborative Inquiry & Thing, 1994)

Carlos Dominguez (2011) vidi problematiku kolaboracie z pohl'adu generalneho
riaditel'a a predsedu spravnej rady spolocnosti Cisko systems. Kolaboraciu vnima
ako proces zjednocujuci diverzifikované timy, ktoré spolupracuja vo vnutri
alebo napriec organizaciami, pricom ich spolo¢nym cielom je vytvaranie inovacii,
zlepSovanie efektivity alebo vztahov so zakaznikmi s vyuZitim technolégii
sliziacich na zefektivnenie interakcii vo virtudlnom ako aj fyzickom priestore.
Ako sam dodava, tato definicia je syntézou definicii autorov Schraga, Rosena
a Granovettera. Definicia, ktord Dominguez uvadza, zdoéraziiuje dva hlavné
aspekty:
a) technologicky (IKT umoziuju udrziavanie socidlnych interakcii na dial'ku, pripadne
zdiel'anie udajov ale aj znalosti),
b) asynergicky (kde vyzdvihuje tzv. ,mudrost a diverzitu davu®, ¢o napomaha k lepsim
brainstormingovym vysledkom);

poukazuje pritom na skutoc¢nost, Ze kolaboracia vyzaduje procesy ako aj ucel
na vytvaranie hodnot (Katuscakova, Steranka, 2013).

Tu vSak musime upozornit, Ze je potrebné rozliSovat medzi pojmami spolupraca
a kolaboracia. K pojmu kolaboracia vel'a odbornikov, ale aj vykladovych slovnikov
uvadza ako synonymum pojem spolupraca, ¢o nie je presné. Nuansy tejto diskusie
spocivaju prave vrozliSovani tychto dvoch pojmov, pricom spolupracu
(Dillenbourg a kol., 1995) definuje ako

- nieCo dosiahnuté rozdelenim prace medzi Ucastnikov, ako ¢innost pri
ktorej je kazda osoba zodpovedna iba za cast rieSenia problému.”
Kolaboraciu naopak definuje...

,ako vzajomné sa angazovanie ucastnikov v koordinovanom usili za icelom
vyrieSenia problému spolocne. Prica je ¢asto rozdelena aj v kolaboracii, ale
rozdielom je, Ze pri spolupraci sa uloha rozdeluje hierarchicky do nezavislych
Ciastkovych uloh, pricom v kolaboracii méze byt kognitivny proces rozdeleny do
vzajomne sa prelinajucich vrstiev.” (Katus¢akova, Steranka, 2012)

ZvySujuca sa kvalita, poskytovanie podpory rozhodovania a produkcia inovacii,
ul'ahcenie pristupu k datam/informdaciam, interakcia s expertmi v danom odbore
a v neposlednom rade aj ispora casu a penazi su hlavné vyhody, ktoré vo svojej
publikacii Coleman a Levine (2008) uvadzaju.




Efektivna kolaboracia podl'a Hugginsa (2011)umoZnuje:

ziskat' tim a zaujem zainteresovanych stran,

e ziskat interdisciplinarny pohl'ad,

e ziskat d’alSie perspektivy,

e zlepSit komunikaciuy,

e zlepSit budovanie timu a moralku,

e rozvijat interdisciplinarne zruc¢nosti,

e pracovat rychlejsie a efektivnejsie,

e podporit tvorbu inovacii.
Vedci ako Thompon a Fox-Kean (2004) zamerali svoje Studie na ekonomicku
narocnost’ geograficky dislokovaného vyskumu. Tvrdia, Ze tvorba znalosti
v pripade geograficky dislokovaného vyskumu (pomocou kolaboratoérii) je vel'mi
naroc¢na. V mnohych pripadoch (s vyuZzitim internaciondlnych zdrojov) vyskum
a vyvoj uskutoCniuju sukromné spolocnosti, ktoré majui vyvinuté vlastné know-
how, technolégie, pripadne metddy tvorby inovacii a patentov. Tie si samozrejme
chrania, o je koniec koncov logické. Penner a Shaver (2005) poukazuju na druhu
stranu mince. Tvrdia, Ze medzindarodné spoloc¢nosti vyuzivajuce moderné IKT
maju tendenciu produkovat’ viac inovacii a patentov neZ domaci vyskum a vyvoj
(Thompon a Fox-Kean, 2004; Penner, Shaver, 2005; Steranka, 2012). Existuje eSte
tretia skupina vedcov, ktori tvrdia, Ze ,vyhody vyplyvajice z geograficky
dislokovaného R&D nevedu k skuto¢nym ale iluzdrnym inovaciam. Potencialny
zisk z pristupu k divergentnym myslienkam, napadom a expertizam z geograficky
distribuovaného vyskumu je vyvaZeny negativnym vplyvom a narocnostou
implementacie zhromazdenych znalosti naprie¢ viacerymi geografickymi
oblastami resp. teritériami“ (KatuSc¢akova, Katuscak, 2012).

Katuscakovd, Steranka (2013) vo svojej Stadii poukazuju aj na aspekty negativne
ovplyviiujuce proces kolaboracie. My sa zameriame na najma na dva ato
vzdialenost a pocetnost zainteresovanych institucii. V oboch pripadoch plati
nepriama Umera, teda Uspesnost kolaboracie merana prostrednictvom mnoZstva
vyprodukovanych inovacii a patentov je tym nizSia, ¢im vacSia je geograficka
roztrusenost prip. ¢im je vysSsi pocet zainteresovanych institicii. Opieraju sa
pritom o vyskumy Olsona akol. (2008), Cummingsa a Kieslera (2005). Tieto
problémy vyplyvaju z viacerych dévodov (Katus¢akova, Steranka, 2013):
e vzdialenost ohrozuje délezity kontext a spolo¢né vychodiska,
e je omnoho komplikovanejSie vytvorit a udrziavat atmosféru dovery, ked clenovia
kolaboratéria st od seba oddeleni,
e slabo navrhnuté motiva¢né systémy moZu zablokovat kolaboraciu a spomalit’ prijatie
novych technoldgii kolaboracie,
e organizacnd Struktdra a systémy riadenia spolu s povahou prace, mézu kolaboraciu

podporit ale aj spomalit (Cramton, 2001; Shrum a kol., 2001; Orlikowski, 1992; Larson
a kol.,, 2002; Sonnenwald, 2007).




4 Sirsi pohl'ad

Hitt, Ireland a Lee (2000) tvrdia, Ze na zaciatku 21. str. mnohé faktory ako rastica
globalizacia, technologicky pokrok, zrychlujici sa vyvoj adifuzia novych
technol6gii atzv. znalostna revolicia transformuju trhy, podnikatel'ské
prostredie a globalne aj celu spolocnost (Ireland a Hitt, 1999; Hitt a Ireland a Lee,
2000). Firmy a organizacie boli pod vplyvom zmien v podnikatel'skom prostredi
nutené prehodnotit svoje spravanie a pristup ktradicnym metédam
konkurencieschopnosti a sditazenia, aby sa mohli uplatnit na sucasnom,
globalizovanom trhu (Hitt a kol., 1999; Hitt, 1998).

Prave pojmy ako inovacie, konkurencie schopnost, trvalo udrzatel'ny ekonomicky
rast, zelena ekonomika, inteligentné podniky, ¢i znalostnd ekonomika alebo
znalostna spolo¢nost charakterizuji moderné a rozvinuté krajiny. Uspe$nost
organizacii na sucasnom globalnom trhu diktuju faktory ako schopnost rychlej
adaptacie a implementacie novych informacno-komunika¢nych technolégii ako
aj schopnost spoloc¢nosti kreovat, vyhl'adavat a najma vyuzivat znalosti.

UZ v roku 1959 Drucker vo svojej knihe The Landmarks of Tomorrow popisoval
znalost’ ako zakladnu surovinu a taktieZ zo sociologického hl'adiska definoval
novu spolocensku vrstvu, ktora bude tvorena tzv. znalostnymi pracovnikmi
(Gregory, 2004; Drucker et al., 2008). Podl'a studie OECD, rovnako Smith, skoro
dve storocia pred Druckerom, definoval novu triedu Specializovanych
pracovnikov nevyhnutnych pre procesy vytvarania ekonomicky vyuzitel'nych
znalosti. Podobne sa touto problematikou zaoberal aj nemecky ekonémom
Friedrich List. Ten, na rozdiel od Smitha, pokladal za doélezitejSiu infrastruktdru
a inStitucie. Moderni vedatori ako Galbraith, Goodwin a Hirschman dalej rozvijali
mySlienky, vktorych inovacie zastavali ddlezitu poziciu, ako prostriedky
ekonomickej dynamizacie spoloc¢nosti a ,ekonémovia ako Paul Romer a Sanford J.
Grossman pracuju na novych teoériach rastu snaziac sa pochopit a definovat
principy dlhodobého ekonomického rastu.” (OECD, 1996)

4.1 Inovacie a ich vyznam

V sucasnej ekonomickej depresii a prehlbujuicej sa dlhovej krize je diskutabilné, ¢i
vysSSie uvedené zmeny ale aj nové technoldgie transformuju alebo deformuju
sucasnud spoloc¢nost. Na tuto skuto¢nost rovnako upozornuju aj Sultan a Bunt-
Kokhuisova (2012), ktori vo svojej stadii argumentuju, Ze v budicnosti mézu
technologické inovacie zavaznym spOsobom nardSat fungovanie firiem a
organizacii, ale aj celych ekonomik a spolo¢nosti ako take;j.

Cerpajt pritom z vyskumov Christensena, ktory vo svojej tedrii rusivych inovdcif
popisuje dva zasadné typy inovacii. Prvym sa ,sustainging inovations“ (v
preklade podporné/udrzatel'né/posilriujiice inovdcie) adruhym typom sud
Jdistracting inovations" (alebo rusivé inovdcie). Christensen tvrdji, Ze posilriujtice




inovdcie sa vyskytuju CastejSie a implementuju ich vel'ké, uznavané a ekonomicky
silné organizacie, aby rozsirili alebo vylepsili funkcionalitu prip. vlastnosti
portfolia svojich vyrobkov alebo sluZieb. Frekvencia vyskytu tzv. rusivych inovdcii
je niZsia a spravidla maju v zaciatkoch problémy so spol'ahlivostou, vykonnost'ou
alebo efektivitou. Rusivé inovdcie su aj napriek akymsi ,detskym chorobam“
lacnejsie prip. Uplne bezplatné a zpouzivatel'ského hl'adiska jednoduchsSie,
pricom ich vyuZivanie je pohodlnejSie (Christensen, 1997; Christensen a Raynor
2003; Christensen, Anthony, a Roth 2004). Treba si vSak uvedomit, Ze rusivé
inovdcie maju tendenciu destabilizovat existujice trhy a potencidlne médzu
vyustit do krachu firiem a organizacii aj so silnym trhovym postavenim (Sultan,
Bunt-Kokhuis, 2012).

4.2 ManaZment znalosti a jeho paradigmy

Spominana ,znalostna revolucia“ motivuje stale viac podnikov k implementacii
principov/poznatkov manaZzmentu znalosti v snahe predist alebo zamedzit, prip.
minimalizovat negativne dopady zapriCinené nestabilitou a fluktuaciami
prostredi globalneho trhu. Rovnako spolo¢nostiam pomaha v optimalizacif
procesov  spojenych stvorbou, zhromaZdovanim, distribiciou atym
najdolezitejSim - vyuZivanim znalosti a skisenosti, ¢im akceleruje vznik znalosti
novych - veducich k d’'alSim inovaciam. Katus¢akova (2009) tvrdji, Ze ,vyznam KM
je v snahe teoreticky porozumiet a prakticky pomahat pri vytvarani takych
podmienok (socialnych ale aj technickych), ktoré by napomadhali a motivovali k
ziskavaniu, zachytavaniu, zdielaniu a najma vyuZivaniu znalosti v organizacii.”

Al-Hawamdeh (2003) argumentuje, Ze UspeSna implementicia manaZmentu
znalosti si vyZaduje vhodnu 1) infrastruktiru podporujtcu tvorbu a udrZiavanie
skladov znalosti a rovnako tak aj 2) prostredie umozZnujuce zdiel'anie znalosti a
vzdelavanie organizacie. Michael E. D. Koening definoval tretiu uroven, ktora
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kladie doraz na vyhl'adatel'nost obsahu (Katuscakova, 2010).

Zatial ¢o Al-Hawamdeh vnima infrastruktiru a prostredie ako nerozdelitelné
faktory ovplyviiujice zdiel'anie znalosti, Sveiby a Katus¢dkova upozornuju, ze
odbornici sa zvdcsa zameriavaju len na jednu oblast, ¢o vedie k postupnej
roztrieStenosti a separacii spominanych rovin, désledkom ¢oho je vznik dvoch
hlavnych, vzdjomne odd’al'ujtcich sa paradigiem. Sveiby tieto paradigmy nazval
stracks“ (stopy) pozostavajice zo stopy informacno-komunikac¢nych technoldgii
a stopy socialnej - (Sveiby, 2001; KatuSc¢akova, 2009). Stredobodom pozornosti
socialnej paradigmy nie su technolégie, ale ¢lovek a I'udské hodnoty. Moderné a
na znalostiach postavené narodné ekonomiky vyZaduju nielen technologické
zdroje, ale aj 'udské schopnosti v globalnej ekonomike dneska.




4.3 Synergia paradigiem

Moderné krajiny (na zapad od Slovenska, najma Skandindvske krajiny a USA)
investuju znacnu Cast rozpoctovych prostriedkov do infrastruktiry a vyskumu
avyvoja novych technologii. VSeobecne, pohlad firiem a organizacii na
elektronické komunikacné technologie sa postupne meni. Stracaju exkluzivny
status nastrojov manaZmentu znalosti a skor sa dostavaju do povedomia ako
Siroko dostupné nastroje podporujuce kolaboraciu firiem a organizacii dneska.

S prihliadnutim na Al-Hawamdehov model proces zdiel'ania znalosti méze byt
v zasade vylepseny dvoma hlavnymi sposobmi. Prizvukujeme, Ze ddleZitejSie ako
technické aspekty su socidlne aspekty -etické vedenie a riadenie l'udskych
zdrojov (maximalizujicich vykonnost). AvSak nesmieme zabudat ani na
technické prostriedky, ktoré st nezanedbatelnym faktorom (hlavne nastroje
elektronickej komunikacie) vhodne dopifiajice a podporujice otvorent
komunikaciu. Ak podniky vylepsia alebo upravia komunika¢né resp. kolaboraciu
umoznujuce a podporujuce technolégie podla potrieb a o¢akavani zamestnancov,
zvySuju tak Sancu ich prijatia samotnymi zamestnancami, ¢im zrychl'uju ich
integraciu naprie¢ podnikovymi Struktdrami. V skrate zhrnuté - ¢im l'ahSie sa
nové technoldgie pouzivaju, tym CastejSie a jednoduchSie sa zdiel'anie znalosti
vyskytuje.

5 Zaver

Internet amoderné informacno-komunika¢né technolégie su takpovediac
dvojsecnou zbranou. Na jednej strane tieto technoldgie maju mnoho pozitiv, ale
na strane druhej, aj mnoho negativ. Je na vedcoch a politickej vOli rozoznavat
medzi kladmi a zapormi (rovnako ako rozoznaval Christensen vo svojej teorif
rusSivych inovacii medzi ,ruSivymi“ a ,podpornymi“ inovaciami), ak ma sucasna
spolo¢nost’ aj nad’alej existovat a rozvijat sa (udrzat trvalo udrzatelny rozvoj).
Rovnako mo6Zeme nazerat aj na technolégiu vypoctového oblaku. Je diskutabilné,
¢i je technoldgia vypoltového oblaku (napriek nepopieratelnym negativam)
rusivou alebo podpornou inovaciou.

Vtomto prispevku chceme poukazat nielen na technické aspekty zdiel'ania
znalosti (prostrednictvom vypoctového oblaku), ale aj na socialne aspekty
(prostrednictvom implementacie filozofie kolaboracie a kolaboratérii). Ak
chceme dosiahnut' synergicky efekt a podporit tak tvorbu inovacii, mali by sme
v rovnakej miere dbat na obe vysSie spomenuté paradigmy.

Domnievame sa, Ze pristupovat k problematike prostrednictvom vylucne iba
jednej zuvedenych paradigiem je kratkozraké, pricom mnohé nuansy
problematiky nam takymto pristupom uniknd. Doélezitd je naopak snaha
o aproximaciu ,socidlneho“ a ,technologického” pristupu.
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Agenda setting

Termin agenda setting znamena nastolovanie agendy, urCovanie tém. Sucasna
tedria rozoznava tri zakladné typy agendy setting - agendu verejnu, agendu
medidlnu a agendu politickli, pricom skima ich vzdjomnu interakciu pri
presadzovani ¢i vyluCovani urcitych tém z verejného diskurzu. V medialnych
stadiach existuje hypotéza, podl'a ktorej si média schopné exponovat urcité
udalosti a sucasne urCovat poradie ddleZitosti exponovanych udalosti a tym
ovplyvitovat verejny a politicky diskurz. Prispevok sa zaoberad mnoZstvom
teoretickych konceptov, ktoré sa od roku 1968 az po sucasnost stali sucastou
tedrie agendy setting a poukazuje na prvy a druhy stupenl agendy setting. Na
konkrétnom priklade vysvetl'uje, ako sa z informacie stava, pripadne nestava
sprava a nasledne medialna udalost a akd dolezitost zohrava tzv. intermedialne
nastol'ovanie agendy.

Kl'acové slova:

agenda setting, verejna agenda setting, politicka agenda setting, medialna agenda
setting, intermedialne nastol'ovanie agendy setting, gatekeeping, public relations

Agenda setting

The term agenda setting describes the capacity of the media to influence the
selection of the topics for the news according to their salience. Contemporary
theory distinguishes among the three types of agenda setting (public agenda
setting, media agenda setting and political agenda setting) and analyzes their
interaction when enforcing or excluding certain topics from the public discourse.
Media studies work with a hypothesis that media are capable of highlighting
certain events while setting the level of importance to particular events and thus
influence the public and political discourse. The paper deals with the several
theoretical concepts which have become a part of agenda setting theory, as well
as points out the first-and second-level agenda setting. The author also illustrates
how a piece of information might or might not become the news and later media
item, as well as how important the so called intermedia agenda setting is.

Key words:

agenda setting, public agenda setting, policy agenda setting, intermedia agenda
setting, gatekeeping, public relations




1 Predchodcovia tedrie agendy setting

Ked Walter Lippmann v roku 1922 vydal svoje dielo Public Opinion, moZno ani
netusil, Ze pomenoval a naznacil mnoZstvo pozoruhodnych tém, ktoré su dodnes
vychodiskom pre mnohé teoretické platformy a paradigmy medialnych studii.
Jednou z oblasti, ktorej sa vo svojom diele venuje, je aj uloha spravodajskych
médii ako mosta medzi okolitym svetom aobrazmi vnaSej hlave, pricom
prichadza s myslienkou pseudoprostredia, vyhl'adu na svet, ktory je v porovnani
so skuto¢nostou vzdy neuplny a ¢asto nepresny (McCombs, 2009, s. 51). Podla
Lippmanna je naSe spravanie reakciou na toto pseudoprostredie, nie na
prostredie skutoc¢né.

Na zddraznenie a potvrdenie svojej tedrie pseudoprostredia Lippmann ponuka
pribeh. Povedzme, Ze mame ostrov v ocedne, sme v obdobi roku 1914 a na tomto
ostrove Ziju Angli¢ania, Francazi a Nemci. Tento ostrov je absolitne odrezany od
sveta a jedinym zdrojom informacii je posSta, ktora sem britskym parnikom dorazi
raz za Sestdesiat dni. V septembri sem eSte nedorazila a vSetci ostrovania sa
rozpravali o udalostiach, ktoré si precitali v poslednom dorucenom cisle novin
(najvyznamnejSou spravou bol bliZiaci sa sid madam Caillaux kvoli strelbe na
Gastona Calmeta). Bolo preto aZ neuveritel'né, s akou horlivostou sa cela kolénia
zhromazdila v pristave v polovici septembra, aby si vypocula nové informacie od
kapitana. Ostrovania sa dopoculi, Ze uZz viac ako Sest tyzdnov zuri v Eurdpe vojna,
kde Angliania a Francuzi bojovali v prospech posvatnosti zmliv proti Nemcom.
Pocas tychto zvlastnych Siestich tyzdnov, kym sa tieto udalosti v Eurdpe diali, boli
nic¢ netusiaci ostrovania priatel'mi, hoci oficidlne mali byt nepriatel'mi. Ich situacia
bola vd’aka tomu uplne odliSna ako u ostatnych obyvatel'ov Eurépy, zostavali eSte
v prostredi, ktoré uz vlastne neexistovalo. Svet sa zmenil, hoci oni sa snazili verit
v ten svet, ktory bol vich hlavach. VSetkym sa nesmierne ulavilo a vydychli si,
ked’ k nim o Styri roky neskor dorazila sprava o primeri (Lippmann, 2012).

Lippmann nebol prvy, kto upozornil na vnimanie pseudoprostredia. Hovori
o nom uZ Platénovo podobenstvo o jaskyni, ktoré Dieter Prokop povazuje za prvua
medidlnu tedriu, pricom sa pyta: ,Nevrha aj televizia iba obrazy, tiene a tony,
faloSné preludy, iba ,simulaciu“ reality do naSich obyvaciek - naSich jaskyn?“
(Prokop, 2005, s. 18). Vo svojich uvahach ide Prokop eSte d’alej a tvrdi, Ze Platon
aj preto tak zdsadne odmietal, Ze aj tieiové obrazy mozu znazornovat realitu,
pretoZe aj ti, ktori vrhali tiene, brali na seba mnohé tlohy (jedni mali naradie, ini
masky, niektori rozpravali, d'alsi mlcali a pod.). Je moZné, Ze aj tito I'udia boli
ySputani“ - ritualmi, prikazmi a pod., inak je pravdepodobné, Ze by spitanym
pripomenuli ich situaciu (Prokop, 2005, s. 18). Samozrejme ale netreba zabudat
na to, Ze Platon bol ,nepriatelom obrazov” a umenia, Ze podobenstvo o jaskyni
propagovalo jeho predstavy, podl'a ktorych mal rozum nahradit pocity a vladnut
mali filozofi.




Teorii agenda setting predchadzala koncepcia ,, Two Step Flow", ktord formulovali
E. Katz a P. Lazarsfeld. Dvojstupniovy tok komunikacie klddol medzi publikum
a masové média dalSiu rovinu, tzv. Opinion Leaders. Tito vodcovia vystupovali
ako nazorové autority, ktoré prijimali informacie, vytvarali si vlastny nazor a ten
podavali publiku. Podstatu medialneho podavania tém vystizne zhrnul v roku
1963 Bernard Cohen: ,Spravodajské média moZno nedokazu I'ud'om s dspechom
povedat, o si maju mysliet, ale neuveritelne UspeSne dokaZzu svojmu publiku
povedat, na ¢o maju mysliet.“ (McCombs, 2009, s. 27). Inak povedané,
spravodajské média dokazu nastolovat agendu verejnej mienky. ,Kriticky stav
modernej reflexie médii sa primarne zameriava na ucelové a iluzivne
projektovanie medialnej skutoc¢nosti, moznu falzifikaciu obsahu pri transfere od
medialneho producenta k divakovi, cez podoby povrchného symbolického
spravodajstva s inflaciou vyrazovych prostriedkov.“ (Urban, 2012, s. 411)

Dnes nam spravodajské média ponukaju realitu, ktord v sic¢innosti s vlastnickymi
ariadiacimi zlozkami vytvaraju plateni redaktori a moderatori. Na tvorbe
medialnych produktov sa pritom podiel'a vel'ké mnoZstvo vplyvov - organizacna,
individualna, ideologickd, ekonomicka rovina, rovina medialnych rutin a pod..

V centre dominantnej paradigmy sucasnych medialnych Studii stoji prenosovy
model komunikacie so svojimi varidciami. V kontexte nasej Studie je zaujimavy
Gerbnerov model komunikacie, ktory vypoveda o realite a pseudorealite, resp.
pseudoprostredi. V roku 1956 bol popisany v ¢lanku Toward a General Model of
Communication. Gerbner ho nazval vS§eobecnym, a to preto, Ze ho je moZné pouzit
narozne typy a roviny komunikdcie (od interpersondlnej az po masovu).
Verbalne sa da popisat nasledovne: ,a) Kto b) vnima ista udalost, c) reaguje d)
v istej situacii e) pomocou istych prostriedkov f) tak, aby produkoval posolstvo
o danej udalosti g) vistej forme h) vistom kontexte i) sistym obsahom j)
a s istymi dosledkami.” (Reifova, I. & kol., 2004, s. 147 - 148).

Ak teda komunika¢na udalost popiSeme ako udalost E (event), musime brat do
uvahy, ako je vnimana l'udskym ¢i mechanickym receptorom M (man, machine)
a tym transformovana na modifikovana udalost’ E1, o ktorej receptor formuluje
posolstvo SE (statement abount event). Vysledok fazy vnimania zavisi od procesu
selekcie, od vplyvu kontextu a od toho, nakol'ko je udalost dostupna. Vysledok
fazy tvorby posolstva o E (teda SE) zavisi hlavne od komunikacného kanala
a miery kontroly, ktord ma M nad E. Gerbner na zaklade tohto modelu rozliSuje 2
extrémne podoby komunikacie: 1.) transaként - ked’ vnem udalosti E1 je zavisly
od skrytych tendencii receptora, jeho vlastnosti, kontextu, predpokladov, uhla
pohl'adu a ked' E1 je priamo funkciou M; 2.) psychofyzicku - ked' rozdiel medzi E
a E1 je minimalny a vnem udalosti zachovava princip vernosti a adekvatnosti
vnimanej reality (Reifov3, I. & kol., 2004, s. 148).

Aj napriek mnohym teéridm, ktoré podporuja tedriu moci a manipuldcie médif
s recipientmi, je pre objektivnost potrebné dodat, Ze sucasny clovek moze




kedykol'vek vyjst zo svojej ,jaskyne®, moZe sa pozriet do slnka a vnimat' realitu.
NavySe mnohé sticasné teorie zaroven definuji vnimanie medialneho prostredia
aj prostrednictvom diferencovanych spdsobov Citania a viacerych typov Citatel'ov
- preferovany, submisivny, opozi¢ny a pod..

V Ziadnom pripade nie je cielom tohto prispevku povedat, Ze spravodajstvo je
vymyslom. Naopak, je to empirickd aktivita, ktora napriklad uZz len svojim
Zzanrovym vymedzenim dodrziava zakladné principy spravodajstva - odpoveda
na otazky kto, ¢o, kedy, kde, ako, preco a pod.. Novinarska pozornost vSak denne
superi o velké mnoZstvo udalosti, avSak len z niektorych sa stand informaicie,
ktoré médida odovzdaju percipientom. Vysledkom, ateda predkladanym
problémom, je skér obmedzeny pohlad médii na vonkajsi svet, ktory takto
vytvara pseudoprostredie.

2 Gatekeeping

Tym, ktoré informacie sa dostani do spravodajstva, sa zaobera tedria
gatekeepingu. Jej zaklad vychadza zvyskumov socialneho psycholéga Kurta
Lewina, ktory skimal rozhodovacie procesy pri rodinnych nakupoch potravin.
Zaznamenal, Ze informacie musia prejst’ ur¢itymi kanalmi obsahujicimi vchodové
oblasti (tzv. gate areas), kde sa pod vplyvom najroznejSich priaznivych
a nepriaznivych sil prijimaju rozhodnutia. Tito mysSlienku nasledne v oblasti
spravodajstva aplikoval White. Ten skimal rozhodovanie, ktoré pri vybere sprav
uskutoCni redaktor miestnych novin, preberajici agentirne spravodajstvo.
Spociatku sa velky doéraz kladol na individualne vplyvy pri vybere sprav,
neskorsie vyskumy vsak viac poukazali na tzv. organizacné a ideologické vplyvy.
Vyskumy potvrdili isti pravidelnost' v rozhodovani pri vybere informacii. Zistilo
sa, Ze obsah spravodajskych médii ma sklon formovat sa podla zhodnych
pravidiel, a aj ked’ ide o celkom odliSné medialne organizacie, pokial’ su postavené
pocas porovnatel'nych podmienok pred rovnaké udalosti, maju tendenciu spravat
sa rovnako. Séfredaktori spravodajstva majui teda vel'mi ustdlend predstavu
o tom, Co asi bude publikum zaujimat, a tato predstava je do urcitej miery zhodna.
Vyber sa opiera o koncept spravodajskych hodnot - tzv. news values (McQuail,
1999, s. 241 - 242).

Samotny vyber sprav, ich triedenie aradenie tvoria sp6sob, ktory ovplyvnuje
verejni mienku. ,Média vytvaraju a prezentuju verejnosti pseudoprostredie,
ktoré podstatnym spdsobom urcuje, ako verejnost pozera na svet.“ (McCombs,
2009, s. 54) Vd'aka tomu im je pripisovana vel'ka moc, dokonca si oznacované
ako Stvrtd moc v State, hned po vykonnej, sddnej azakonodarnej moci.
PovaZujeme preto za dolezité zaoberat sa vyskumom nastolovania tém - tzv.
agendy setting.




3 Agenda setting

Termin agenda setting sa po prvykrat objavil v ¢lanku ,The agenda setting
function of the mass media“ autorov Maxa McCombsa a Donalda Shawa pocas
americkych prezidentskych volieb vroku 1968. Autori viiom zhrnuli svoje
poznatky zvyskumu nerozhodnych voli¢ov, ktori uskutocnili v univerzitnom
mestecku Chapel Hill v Severnej Karoline pocas predvolebnej kampane. V ramci
agendy setting rozliSujeme v sucasnosti tri typy agendy:

1. verejna agenda setting — ide o najdolezitejSie verejné témy a problémy,

ktoré nastol'uje verejna mienka a agenda;

2. medialna agenda setting - ide o témy, ktoré s najcastejSie uverejnované v
printovych a elektronickych médiach, ich frekvencia je ¢asto merana
pomocou vyznamu a hibky pribehu;

3. politicka agenda setting - je to mySlienka, v ramci ktorej je potrebné
venovat viac pozornosti tomu, ako moZu politika a politici ovplyvnit’' média
a verejnost, pripadne prostrednictvom médii ovplyvnit verejnost.

Agenda setting ma mnozstvo prienikov s nastrojmi marketingového mixu. Jej
produkt - informacia, z ktorej sa stane medialne posolstvo, prechadza v pripade
atraktivnosti istym Zivotnym cyklom (vyvojova, uvadzacia, rastova faza, faza
zrelosti a faza apadku), ¢im sa stava serialovym medialnym produktom, témou na
pokracovanie. V rdmci promotion je pri nastolovani tém pritomny aj fenomén
public relations, ¢i uz ako komunikacny nastroj pouzivany na podporu dobrého
mena firmy ako celku alebo jednotlivca.

3.1 Nastol'ovanie agendy a atributov ramcovania

Pri nastol'ovani agendy sa analyzovana téma oznacuje ako objekt a vlastnosti,
ktoré charakterizuju objekt, su atributy. Nastol'ovanie agendy prvého stupia sa
zaobera prenosom vyznamnosti objektov a druhy stupen suvisi s prenosom
vyznamnosti atributov.

Tabul'’ka 1: Nastol'ovanie agendy prvého a druhého stupna (McCombs, 2009, s. 113)

Medialna agenda Verejna agenda

prenos vyznamnosti

objekty _— vyznamnost objektov

ucinky prvého stupna: tradi¢né nastol'ovanie agendy

atributy  — vyznamnost atributov

v

ucinky druhého stupna: nastol'ovanie agendy atributov




Sucast'ou teodrie agendy setting su aj jej koncepty:
1. Udel'ovanie statusu, CiZe zvySovanie vyznamnosti osoby, ktorej sa dostava
intenzivnej medialnej pozornosti, je povazované za prvy stupen agendy
setting (objekt agendy setting).

2. Stereotypizacia je druhy stupen agendy setting (atributy objektu). Podl'a
socidlnej psycholdgie su stereotypy prepojené spredsudkami, s
pseudoprostredim. VSetci hodnotime nové informacie tak, Ze ich
porovnavame s vnimanim tych, ktoré uZz mame ,zaZité“ a ktoré
akceptujeme ako pravdivé. Obcas dame prilezitost aj novym informdaciam,
a to tak, Ze ich prebudujeme na obraz tych, ktoré uZ pozname,
a uprednostiiujeme percepciu, ktora sa opiera ouZz poznané. O to, co
anglictina nazyva ,worldview or prejudice“, teda svetonazor alebo
predsudok (Lester - Ross, 2003, s. 26).

3. Budovanie image je tiez druhym stupfiom agendy setting (atributy
objektu).

4. Uz spominany gatekeeping opisuje asleduje ako plynu spravy zjednej
medialnej organizacie do druhej (prvy aj druhy stupen agendy setting).

Nastol'ovanie agendy atributov, a teda druhého stupnia agendy setting, pod ktory
patria stereotypizacia a budovanie image, nazyvame aj ramcovanie (framing).
Ramcovanie je mozZné aplikovat na medidlnu agendu, ktora ,je ustrednou
organizacnou mysSlienkou spravodajského obsahu, ktory mu dava kontext,
a napoveda, o je témou, a to tak, Ze selektuje, zdorazinuje, zamlcuje a komentuje.
Ramcovat znamena vyberat wurcité aspekty vnimanej reality azvysSit ich
vyznamnost v odovzddavanom medidlnom texte tak, Ze sa presadzuje urcita
definicia problému, kauzalne vysvetlenie, moralne hodnotenie ¢i tieZ odporucané
rieSenie popisovanej zalezitosti. (McCombs, 2009, s. 133). Ide o vyber
a zdoraznovanie konkrétnych atribitov v medidlnej agende v suvislosti s danym
objektom. Ramec ma sklon ku komplexnosti, lebo casto implikuje mnozstvo
atributov niZSieho radu. Ramce su teda isté organizujuce principy, ktoré zahfnaju
a zdoraznuju urcité atributy nizsieho radu na tkor mnohych d’alSich. Ramec spaja
mikroatributy, preto ho moZno povaZovat za makroatribut, ktory ma gestalt
povahu a je popisovany ako interpretacna schéma (McCombs, 2009, s. 135).
Podl'a Entmana rdmcovanie (framing) predstavuje: ,vyber niektorych aspektov
vnimanej reality a ich zdoraznenie v ponikanom texte, ¢im sa presadzuje urcita
definicia problému, kauzalne vysvetlenie, moralne hodnotenie alebo odporucané
rieSenie popisovanej zalezitosti“ (Trampota, 2006, s. 123).

Nastol'ovanie agendy atributov sa zaobera schopnost'ou médii ovplyvnit to, ako si
vytvarame obrazy objektov a ako pri tychto obrazoch potom ramce putaja nasu
pozornost. Verejnost taktiez zarad'uje objekty do rdmcov a prirad'uje réznu
mieru dolezitosti atribiutom tém, ked’ o nich premysl'a a hovori. Raimcovanie je aj




sposob, ako interpretovat izolované fakty. Ak novinari pouziju takyto postup,
odchyl'uju sa od Cistej objektivity k urcitej predpojatosti. Informacie sa k médiam
Casto dostavaju prostrednictvom zdrojov a su zasadené do urCitého ramca, ktory
vyhovuje ucelom zdroja, ateda snajvacSou pravdepodobnostou nie su
objektivne.

Niektoré charakteristiky objektov mo6Zu mat vo verejnosti takil odozvu, Ze sa
z nich stanu presvedcivé argumenty pre vyznamnost danej témy a samotného
objektu. A teda ak medialna agenda zdoraznuje konkrétny atribut objektu, moze
to mat priamy vplyv na vyznamnost objektu prisudzovanu verejnostou.

Okrem Kkonceptov agendy setting hovorime aj ojej tzv. teoretickych
doplnkoch:

1. koncept kultivacnej analyzy - zaoberd sa kognitivnymi ucinkami
masmedialnej komunikacie, skima vyznamnost roznych perspektiv, ktoré
masové média vytvaraju hlavne cez produkciu zabavnych televiznych
programov. Jednou znajznamejSich perspektiv je tzv. ,syndrom zlého
sveta“ (najma televizne programy zaoberajuce sa kriminalitou);

2. Spirala mlcania - vyraz prvykrat pouzila nemecka odbornicka na verejnu
mienku Elisabeth Noelle-Neumannova. Oznacila nim tendenciu l'udi
nevyjadrovat na verejnosti nazor, oktorom sa domnievaju, Ze je
mensinovy. Podl'a tedrie Spirdly ml¢ania maja lI'udia strach byt so svojimi
nazormi vizolacii. Ak urcitd verejnost zaregistruje, Ze ich nazor je v
spolo¢nosti menej zastipeny, neprezentuje ho, atym eSte viac podpori
predpokladany vacsinovy nazor, ktory sposobi Spiralovy efekt. Vysledkom
je skreslenie skutotného pomeru sil a moZe dojst ktomu, Ze niektoré
nazory uplne zaniknu (Reifova, I. & kol., 2004, s. 231 - 232). Prikladom su
vol'by politickych stran, ked’ maju voli¢i tendenciu pripojit sa k nazoru
vacsSiny zo strachu z izolacie a z predpokladu, Ze prave ich hlas situaciu
nezmeni.

3.2 Utvaranie medialnej agendy

Na vytvarani medialnej agendy sa podielaju rozne vplyvy (napr. spolocenska
ideoldgia, povaha novinara, PR, osobné vztahy medzi novinarom a zobrazovanym
objektom, tlaCové spravy a briefingy a pod.). VSetky tieto vplyvy sa postupne
,nabal'uju“ astavaju sa atributmi objektu. Nastolovanie agendy predstavuje
vyznamnu sucast odboru public relations (PR).

Ak si polozime otazku: ,Kto nastol'uje medidlnu agendu?”, zistime, Ze vo velkej
miere su to ostatné agendy - napr. politické kampane, zaujmové skupiny,
ndboZenské skupiny, rézne organizacie, pribehy, ale je tu silne pritomna aj
vedecka agenda (vyuZivana hlavne pri odbornych témach - zdravotnictvo a pod.).
Spolonym menovatel'om tychto agend je budovanie vztahov s verejnostou (PR).




Dokonca novinari casto sami vyuzivaju sluzby PR, predovSetkym ak nemaju
dostatok autentickych wudalosti. Vtom pripade Specialisti public relations
ponudkaju médiam pseudoudalosti na vyplnenie vysielacieho casu. Tvorba
pseudoudalosti dokonca patri do aktivnej medialnej politiky. Ftorek definuje
rozdiel medzi autentickymi udalostami a pseudoudalostami takto: , 0 autenticke;j
udalosti informuji média, pretoZe nastala. Pseudoudalost nastane preto, aby
onej médid informovali.“ (Ftorek, 2010, s. 107). S nastolovanim tém
v spravodajstve suvisi Specifickd forma politickej propagandy - eskapisticka
propaganda, pod ktorou rozumieme odvadzanie pozornosti od politickych a
spolocenskych problémov (Jirdk - Kopplova, 2003, s. 157). Tym, Ze média
neupozornia na zavazné problémy spoloCnosti, udrziavaju verejnost v pokoji
a pasivite. Vysledkom toho je zastieranie doélezitych udalosti a pretvaranie
skutocnej reality na realitu prezentovani médiami.

3.3 Intermedialne nastol'ovanie agendy

Pod pojmom intermedidlne nastolovanie agendy rozumieme vzajomné
ovplyvitiovanie réznych médii pri vybere a spracovani jednotlivych udalosti.
Americky sociolog Wareen Breed oznacil Sirenie spravy zklicového
spravodajského média na mnoZstvo d'alSich médii pojmom ,dendriticky vplyv“
(rodokomeri) (McCombs, 2009, s. 165 - 166).

Novinari casto sleduju anasledne kopiruju spravy svojich kolegov, aby tak
potvrdili spravnost svojich vlastnych zaverov ohladne udalosti daného dna.
Typickym prikladom intermedidlneho nastol'ovania agendy je kaZdodenné
zostavovanie sprav pomocou informdcii ziskavanych z tla¢ovych agentur. Editori
v redakciach pri vybere dennych sprav pracuju s agentirnou databazou, ktoru
vyuziva 90 % vSetkych svetovych médii, preto su spravy vo svete takmer rovnaké
alebo aspon vel'mi podobné (Ftorek, 2010, s. 96). PredovSetkym spravodajstvo
komer¢nych médii sa snazi pozorne sledovat konkurenciu a naplnit tézy
konceptu band wagon effect, ateda vlastnit avtomto pripade aj ponukat
rovnaky produkt ako ostatni, ¢im je moZné eliminovat konkurenciu.

3.4 Dosledky nastol'ovania agendy
Historicky moZno povedat, Ze agenda setting ma niekol'’ko vyvojovych faz:

e 1. faza sa zaoberala vplyvom tematickej agendy médii na tematicku agendu
verejnosti;

e 2. faza sa zaoberala posobenim spravodajskych médii a skumala
podmienky, ktoré posiliiovali ¢i utlmovali uc¢inky nastol'ovania agendy na
verejnost;

e v 3. faze bol rozSireny zaber pdsobenia nastolovania agendy médii
z Uucinkov na pozornost - agendy objektov — na ucinky na porozumenie -
agenda atributov;




e 4. faza skima pévod medialnej agendy.

Koncom 20. storocia sa intelektualna mapa agendy setting dostala do 5. fazy
zaoberajucej sa mnozstvom myslienok suvisiacich s désledkami, ktoré boli
vyslovené len ,zhruba“. Postoje a konanie sa obycajne riadia poznanim - c¢o
clovek vie, ¢o si mysli, comu veri a pod. (McCombs, 2009, s. 174). Priestor dostava
psycholégia, hlavne pri nastol'ovani a naslednom zosiliiovani emocionalnych
ucinkov. Teoretik médii McLuhan pomenoval toto obdobie ako emocionalny vek
médii. Dsledky nastolovania agendy dopliiaju teoreticky model agendy setting
o0 ,pevnost nazoru“, ktory rozliSuje slabé a silné zastavané nazory a ,nazorovy
postoj“, nazeranie na objekt alebo atribut v pozitivnom ¢i negativnom svetle.
Spdjanim vyznamnosti objektov a atribitov pomocou tychto dvoch nazorovych
aspektov vznikaju tri vztahy.

Tabul'’ka 2: Dosledky nastol'ovania agendy (Intelektualna mapa agendy setting)
(McCombs, 2009, s. 174)

Medialna agenda Verejna agenda

vyznamnost objektov —— vyznamnost objektov . , .
utvaranie nazoru

usmernovanie pevnost nazoru
spravanie
nazorovy postoj

, S , N o usmernovanie atributov
Vyznamnost atrlbutov —_—> vyznamnost atrlbutov

Na mape sd dva nové prvky - pevnost ndzoru anazorovy postoj — v spojeni
s vyznamnostou objektu a atributmi méZeme z toho odvodit’ tri hlavné vztahy.

1. Priming (nabijanie, vstrekovanie, zvyznammnovanie, usmernovanie) - ide
o aktivne a dynamické pdsobenie médii na publikum. Psychologickym
zakladom usmernovania je selektivha pozornost verejnosti (l'udia sa
nemoOZu zaujimat o vSetko). Recipienti sa pri vyjadrovani svojej mienky
riadia vlastnou skusenostou aintuiciou, vychadzaja len zkusych
informacii, ktoré su v danej dobe prave vyznamné (opieraju sa o agendu
a atributy vo svojej mysli, oagendu, ktord vznacnej miere nastol'uju
masové média).

2. Myslienka usmernovania atribatov, ktoré predstavuju spojnicu medzi
vyznamnostou atributov a nazorovym postojom. Ide o rozdiel medzi tym,
aky prispevok je v centre zaujmu médii (o nastol'ovanie agendy 1. stupiia),
atym, ako je téma v médiach zasadzovana do ramcov (nastol'ovanie
agendy 2. stupiia). ,Z konceptualneho hl'adiska usmeriiovanie (priming)
aramcovanie (framing) si poddruhy ucinkov nastol'ovania agendy, ktoré




maju vplyv na verejné hodnotenie ainterpretidciu mimo oblasti
prisudzovania dolezitosti.“ (McCombs, 2009, s. 180)

3. Utvaranie nazorov - ide ospojnicu medzi vyznamnostou objektov
a pevnostou nazorov. Existuje elementarna spojitost medzi vyznamnost'ou
objektu v masovych médiach autvaranim nazorov medzi prijemcami
sprav. Napr. spravy o vrazdach a nasilnostiach na univerzitach sp6sobuju
pokles podanych prihlasok na ne.

4 Pripadova studia

Fakultnej nemocnici s poliklinikou (FNsP) ]J. A. Reimana v PreSove boli 17. 10.
2011 dorucené fotografie a na ne nadvazujuce otazky od redaktora Televizie
Markiza Martina Jedinaka. Na fotografidch bol podla Jedindka isty zamestnanec
nemocnice a pracovnik istej pohrebnej sluzby. Fotografie s najvacSou
pravdepodobnostou vyhotovil konatel' konkurencnej pohrebnej sluzby, ktory
tvrdil, Ze dokazujua poruSenie zakona o pohrebnictve, pricom v tejto veci podal aj
trestné oznamenie.

Dorucené otazky:
1. Ako to bude riesit vedenie FN?

2. Otazka znie, Co robil zamestnanec pohr. sluzby pri prevoze neboZtika v
areali nemocnice?

3. Je moZné, Ze boli pri tom zneuZité osobné idaje nebohého?
Stanovisko nemocnice k uvedenym otazkam:

,Problematika nakladania s l'udskymi pozostatkami je upravend v Zakone ¢.
131/2010 Z. z. o pohrebnictve v zneni neskorsich predpisov. Na fotografii je nas
zamestnanec acudzia osoba, ktord nevieme identifikovat. Z fotografie nie je
zrejmé, Ze by sa podielali na prevoze zosnulych. Zo strany nemocnice vieme
zaruCit, Ze zvoz pozostalych robime len vo vlastnej rézii. Zaroven vyluCujeme
akykol'vek unik osobnych udajov zosnulych.”

Vysledok:
e ReportaZ v TV Markiza nebola na zaklade vyjadrenia nemocnice
odvysielana.

e O problematike sa dozvedeli iné média azacali sa o nu zaujimat. ISlo
o PreSovsky Korzar a Plus jeden den.

5 Zaver

Prenos kultiry ma vplyv na agendu setting, lebo obsahuje zdkladnu agendu
nazorov na to, ¢o je demokracia a spoloc¢nost. Tieto linie Studia kultary siahaju od




historickej agendy, ktora spociva v kolektivnej pamati minulosti, po aktualnu
agendu atributov idedlneho fyzického vzhl'adu mladych Zien a muZov (McCombs,
2009, s. 197). Specifikom sti¢asnosti je, Ze sa zvySuje pocet médii, ktoré
vyhl'adavaju negativne témy, pripadne zdoraznujd negativne atributy témy.

V poslednom obdobi maju velky zmysel naSe kultirne agendy. Nas kultdrny
zmysel pre to, ¢o je nové adolezité - naSa kultirna agenda, do vel'kej miery
vychadza ztoho, Co je obsahom médii (sledovanie Sportov, kult Stihlosti,
skrasl'ovacie kury, plastické operacie - spatost s hrackarskym priemyslom, napr.
Barbie, Ken a pod.). Média maji nesmierny vplyv na nastol'ovanie verejnej agendy
(agenda setting) a dokonca ju dokazu aj budovat (agenda building) V sticasnosti
moZeme hovorit o agende-melding, teda o koncepte mieSania agend, ktory sa
sustred’'uje na osobné agendy jednotlivcov vzhl'adom na prislusnost ku komunite
¢i skupine (McCombs, 2009, s. 203).

Aj pri agende melding plati, podobne ako pri agende setting, centralna axiéma
o prenose vyznamnosti zjednej agendy na druhu, ¢im zostava zachovana
terminologicka striedmost. Niektori teoretici predpovedaju koniec agendy setting
zdovodu velkého mnoZstva médii atym fragmentacie publika, Kktoré
ma prakticky vlastni medialnu agendu. Faktom je ale skutoCnost, Ze mnohi
majitelia klasickych médii vlastnia aj nové média a Ze pri nastupe internetu sme
sa stretavali s predpovedami, ktoré tvrdili, Ze internet uplne vytlaci klasické
média, hlavne televiziu, no nestalo sa tak. Nastol'ovanie réznych typov agendy je
nekonciaci sa proces.
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Pribeh z druhej ruky - pozemstan

Abstrakt:

Nielen v etike a v aplikovanej etike vidime zmenu moralnej narativity. Ludské
pochopenie vztahu cloveka a prirody zretelne preukazuje, Ze potrebujeme
prerozpravat myslienkové aj jazykové stereotypy a pribehy Zeme, ktoré doteraz
hovorili redukovane a parciadlne (alebo ani vobec nehovorili) o filozofii l'udského
prezitia a ¢loveku ako pozemstanovi. Nazdavam sa, Ze je potrebné skiamat, aka
rolu moZu zohravat média a medialne institdcie pri sebareflexii, pri pochopeni
»Cloveka ako sucasti biotického timu®, pri interpretacii interpretovanej prirody.

Kl'acové slova:

Massmedia, Applied Ethics, Ecological Ethics, moral context, Earthling as story,
media construction of Earthling, ecoethical narativity.

The story on the other hand: earthling

Abstract:

Not only in ethics and applied ethics we see a change of moral narativity. Human
understanding of the relationship between man and nature clearly shows that we
need to translate thought and language stereotypes and stories of the Earth, thay
said that so far reduced and partially (or even speak) on the philosophy of
survival of the human person and as an earthling. I believe that the need to
examine what role it can play media and media institutions in self-reflection,
understanding the "man as part of biotic team,” as construed in the interpretation
of nature.

Key words:

masmédia, aplikovana etika, ekologicka etika, moralny kontext, pozemstanstvo
ako pribeh, medialna konstrukcia pozemstanstva, ekoetické naracie

1 Uvodné poznamky

Informacia v sucasnom svete definovanom rychlostou (Virilio), sietovym
charakterom (Castells) a presytenim (Bauman) dosiahla - povedané s
Baudrillardom - svoju ,vlastnt impléziu a vdaka mnoZstvu prerastla v dplne
neprehl'adny entropicky systém, ¢o ma obrovsky vplyv na utvaranie svetonazoru,




na nase postoje, aj na stereotypy v nasSej kazdodennosti“ (Lapcik, 2009) aja
dodavam, aj v naSom ekologickom vedomi, gramotnosti a ekologickej moralke.

V Specifickej moralnej situacii, ktord nacrtavaju ekologicka kriza a CcCas
mediovanej sprostredkovanej skusenosti, je podla mo6jho nazoru dolezité
skumat, aky ma dosah mediovany obraz pozemstanstva na nase ponatie, na nasu
prax, na proces tvorby socidlnych a moralnych noriem, ktoré reguluji nase
spravanie, konanie vo vztahu k Zemi. Tym, Ze analyzujeme pribehy c¢loveka vo
vztahu Kk prirode v médiach, odkryvame rézne obrazy cloveka, odhalujeme
Cloveka ako homo Iudens, homo consumens as tym spojené riziko
inStrumentalizacie Zeme, prirody, zvierata. To, akd rolu mozu hrat medialne
pribehy pri rozvijani a podpore autonémneho a zodpovedného Zivota, nas musi
zaujimat, ma byt cielom, o ktory sa usilujeme, aby sme sa nenechali prilis
fascinovat mnohotvarnostou moralnej diverzity bez ukotvenia, ¢i s pristupom
prazdneho moralizovania. Alebo ak chcete, moZeme to prepisat aj negativne, tzn.
mali by sme odhalovat, ako sa imitacia, replikacia a dezinterpretacia
sprostredkovanej, retusovanej alebo simulovanej reality podpisuje pod
prekryvanie zmyslu, pod vyprazdiovanie, pod NE-zodpovednost l'udského
premysl'ania, rozhodovania, konania vo vztahu k Zemi.

Lingvisticko-hermeneuticko-pragmaticky obrat sucasnej filozofie a etiky
k chapaniu cloveka ako sebainterpretujicej sa bytosti mdéZeme vnimat aj inou
optikou, cez moralno-filozofické aj etické iniciativy inSpirované ekologickou
krizou, ktoré sa hlasia k slovu. M6Zu sa javit ako pokracovanie metanarativneho
pribehu o I'udskej emancipacii, pokroku a slobode, teraz ale inak neZ doteraz, ako
pribeh o pustoSeni Zeme, ako pribeh pozemstanstva. Tak to hodnotia,
zdiel'aju a komentuju mnohi sucasni teoretici — ¢i uz su hovorcami prirodnych
alebo spoloCenskych vied, ¢i stipencami antropocentrizmu, biocentrizmu alebo
humanizmu, viac ¢i menej explicitne. Medialnu artikulacia naSich vztahov
s prirodou a podoby tohto nového pribehu zdielame v médiach a otvorenymi
ostavaju otazky, vakom zmysle by mohol tento novy, metanarativny pribeh
znamenat oporu pre tvorbu zmyslu pozemstanstva. Pozemstanstva, ktoré je
mozné chapat ako vyzvu: l'udia by mali prijimat zodpovednost za svoju
pritomnost na Zemi auznat svoju povinnost chranit integritu, krasu
a rozmanitost’ bioetického spolocenstva. Tieto pribehy Zeme a pozemstanstva sa
na jednej strane mézu heuristicky osvedcit pri rieseni déleZitych moralnych
a etickych problémov, na strane druhej ovplyviiuju nase sebaponatie, na$ pohl'ad
na svet. A tak, ako svet ¢itame, tak v nom koname.

Pozemstanstvo v tomto kontexte by znamenalo odpovedat si na otazku, ¢o je to
byt ¢lovekom v sdcasnom svete - vekologickom veku. Tato mysSlienka ma
samozrejme svoje hlbSie pozadie. Najma v dobe, ked’ predstava dobra a dobrého
zivota (kl'icova pre mordlne premyslanie, uvazovanie a konanie), smerujica
kdobru c¢loveka adobru prirody, je vsucCasnej dobe Kkonfrontovana




areinterpretovana medidlnymi cestami, medialnou komunikaciou, pribehmi v
médiach.

2 Pozemstanstvo ako problém a metodologické poznamky

Clovek sa pri reflexii, porovnavaniach pribehov oZemi asebe samom,
realizovanych prostrednictvom vniknutia do medialnej arény a virtualnej sféry,
ktord sam stvoril, ako konstatuje R. Brazda, ,méZe opdt stat’ nomadizovanym
zberacom, simulakrdlnou analégiou paleolitického kocovnika ¢i zberaca, ktory
simulativne prenikd do redlnych aj mozZnych svetov” (Brazda, 1998, s. 25). Tieto
pribehy Zeme a cloveka ako pozemsStana, ich moralno-filozofickd a eticka
interpretacia, ktoré sa nam predkladaju a ponukaju, ,viac ¢i menej agresivne
atraktivne, podvedome” (ibid: 25), si komplikované zaroven vzajomnym
prekryvanim vied, kultur, koexistenciou paralelnych aizomorfnych pribehov
sveta. Atak sa nam celkom logicky ponuka otazka: ktora pravda, Kktora
interpretacia, ktora priroda, ktory svet?

Vychodiskovym predpokladom mojho prispevku je predstava, Ze sme schopni
poznat dosah médii, ktoré vytvarajd nové hodnoty, nové formy konania
a interakcie v spolo¢nosti, Ze pribehy Zeme a ¢loveka ako pozemStana Sirené
mediovanym textom ovplyviiuju sebareflexiu a proces sebautvarania.

V zaujme spoloCnej komunikacie a interdisciplinarneho diskurzu (etikov,
ekoetikov a medialnych teoretikov) aj mnohosti kritérii, ktoré kotvia v réznych
paradigmach, uvedomujem si mozZné a odliSné pristupy a vypovede v reflexii
pribehov cloveka - pozemstana. Preto by sa mohlo zdat, Ze problémom bude,
kde primarne teoreticky a metodologicky ukotvim svoje uvaZovanie: v etike ¢i
sémantike? Spresneniu tejto nestabilnej hranice by mohol pomoct fakt, Ze
aplikovana etika by mohla v idealnom pripade podstupovat, a nazdavam sa, Ze
stale podstupuje, prelinanie metdéd hermeneutiky a fenomenolégie, tzn. okrem
socialno-kritického skimania socialnych javov, problémov, empirickych faktov,
okrem zddvodnovania noriem aaplikdcie  permanentne  vysvetl'uje
a sprostredkovava moralnu a etickil diverzitu hodnét, noriem, intencii, konani
vramci svojho deskriptivneho metajazyka. Moralny a eticky horizont mojho
zaujmu a hermeneuticky pristup! znamenajdi, Ze pochopenie a interpretacia
nasho miesta vo svete, pochopenie vztahu ¢loveka a Zeme ako medidlny produkt
- vSadepritomny - ovplyviiuje naSe postoje k prirode, k Zemi, k biosfére a
podpisuje sa pod nasSu kognitivnu, afektivnu aj konativnu stranku l'udského
vztahu k Zemi. Ekologické poznanie nam pomaha vytvarat predpoklady pre

1 Hermeneuticky ponimam poznanie ako otvorené a reflektované v porozumeni, ako snahu o moralnu
interpretaciu a zachytenie zmyslu vypovedi, konania, sivislosti konania, pravidiel a noriem konania
v kontexte, v akom vznikali, teda aj ako Specifické pytanie sa a rekonstrukcia otazok, ktoré mozu
smerovat (gadamerovsky) k vyjadreniu vztahu ¢loveka k vlastnému Zivotu a miestu vo svete, k jeho
sebaporozumeniu a porozumeniu vlastnej situacie.




ontologicku, epistemologicku a eticki kompoziciu bytia ¢loveka a tak, ako je
distribuované dnes v médiach, je nevyhnutne poznanim multidisiciplindarnym a
synergickym.

Ked hladam argumenty pre vyklad, o ktory sa vo svojej Studii pokdSam,
dostavam sa do priesecnika niekol'’kych disciplin: ekologickej etiky, filozofie médii
a etiky médii, ale aj kvychodiskam niekol'kych myslienkovych tradicii: (1)
hermeneutickej tradicie, ktora obohacuje diskurz tym, Ze don vnasa perspektivu
vazby medzi interpretaciou a sebautvaranim, kde ma inSpirovali najma teoretické
skimania Johna B. Thomsona - teoretika médii; (2) obraciam sa k inSpirujucim
odkazom pragmatizmu a pragmatického ponatia vztahu skutoc¢nosti a fikcie, ked’
si kladiem otazku , Kto sme?“ (3) a nakoniec prirodzene v teoretickych pristupoch
aplikovanej etiky, ktora pracuje s pripadovostou, snaraciou a narativnou
identitou, v ktorej svoj Zivot permanentne narativne prehodnocujeme, kde
narativne sebaponatie znamend nielen uchopovanie jeho podstaty, ale aj
poznanie toho, €o je dobry Zivot, o znamenaju inherentné dobra pre nasu prax.
Interpretacia nasich Zivotov ako idea, samozrejme, nie je nova. Ak chapeme
I'udsky Zivot ako celok, ktory nemusi byt moralne linearny, v ktorom existuju
vedla seba odliSné formy dobra, ktory je pribehom ozmene - potom sa
obraciame k pradcam Maclntyra, Taylora. Nase predstavy zakotvené a stelesnené
v jazyku, a teda v pribehoch, nam pomahaju chapat, kto sme, a viest zmysluplny
I'udsky Zivot, ked’ si ¢lovek potrebuje ujasnit’ svoje ciele a zamery, ako o tom pise
Taylor. ,Byt Clovekom znamena neustale sa v Zivote zaoberat odpoved'ami na
otazky, interpretovat sam seba a vlastné aSpiracie” (Taylor, 1985 In: Palovicova
2006, s. 703). Ak by sme to zhrnuli: zamerom S$tudie je skimat otazku: aky obraz
Cloveka ako pozemstana sa ponuka a interpretuje v sicasnom svete v médiach,
v medialnej sfére?

V situacii sucasnej moralnej diverzity sa tak pred nami otvara dalSia otazka:
prec¢o mame skimat pozemstanstvo ako také? NajroznejSie podoby stucasného
etického diskurzu ovplyviiuje medialna komunikacia a ako piSe R. Brazda:
,Univerzdlny fenomén computerizdcie a medidcie, transfer informdcii [...] Existencia
medidlneho a virtudlneho sveta, sveta simuldcii problematizuje pojem redlneho
a skutocného, zneistuje institiciu tradi¢ného vzdeldvania a odovzddvanie vedenia
a jeho legitimizdcie” (Brazda, 1998, s. 19). Z toho pre aplikovanych etikov (a
nielen) vyplyva, Ze medidlny svet posobi na spOsoby konsStrukcie moralneho
zmyslu, na moralne intencie, na predstavy o dobre, ktoré sa nenavratne
pluralizovali. Povedané poeticky, pribehy Zeme ¢i pozemStanstva mébzu
v najroznejSich situatnych kontextoch spoluutvarat porozumenie vztahu ¢loveka
a Zeme, vzajomné porozumenie medzi l'ud'mi a kultdrami, porozumenie ¢loveku
ako nositelovi mnohovrstvovej identity, ktory ma nejaky pdévod, disponuje
moralkou aslobodou. Povedané prozaicky, pribehy Zeme a pozemstanstva
zachytavaju sihry vyznamov, noriem a moci, poskytuju informa¢nd bazu nasich




pravidiel, naSich I'udskych konStrukcii a praktického, zvykového konania, ked’ su
na programe dna ,problémy mocenské, ekologické, vojenské, energeticko-
surovinové, demografické” (ibid: 21).

Interpretaciu pribehov Cloveka ajeho miesta na Zemi zacleniujem do kontextu
sucasnej situacie (charakterizovanej ekologickou krizou) a sucasnej kultury
(charakterizovanej masovymi médiami a masmedidlnou Kkomunikaciou)
v kontexte aplikovanej etiky a jej subdisicipliny - ekologickej etiky a vychadzam z
nasledujucich predpokladov:

e cekologické poznanie je sucastou medidlneho sveta, tzn. medialnej
komunikacie, je medidlnym textom - hypertextom, ,charakterizovanym
nelinearnou Strukturou, a predstavuje formu nesekvenc¢ného pisania, resp.
Citania“ (Reiffova, 2044, In: Rusnak a kol., 2010, s. 91);

e pojem "pozems$tana - pozemsStanstva" v médidch chapem ako systém
vypovedi a pribehov, viac ¢i menej logickych, realnych ¢i fiktivnych, v
ktorych sa implicitne alebo explicitne hovori o vztahu c¢loveka a prirody,
o naSom mieste na Zemi; kedZe si uvedomujem, Ze nedisponujeme jednym
obrazom, modelom? prirody, potrebujeme kriticky pristup aj moralnu
imaginaciu, aby sme dokazali identifikovat tie obrazy prirody - aj v
meédiach, ktoré by boli navigaciou ainSpiraciou pre naSe myslenie,
usudzovanie, hodnotenie, rozhodovanie a konanie vo verejnej aj sikromnej
sfére;

e pochopenie a poznavanie moralnej hodnoty ¢loveka ako sucasti biotického
timu je produktivnym usilim porozumiet tomu, ako realny svet funguje, je
cestou k transformacii novych hodnét; vo filozofii a v etike je stale zaloZené
na tradicnych modeloch poznania, v médiach je casto reprezentované
redukovane, linearne, ucelovo, instrumentalne;

e masmédia preberaju, distribuuju a podielaju sa na tvorbe , obrazov sveta“
(svetonazoru) a tym sa zucastnuju na utvarani duchovnych regulatorov
konania spolocenskych individui a prostrednictvom ich konania aj na
vytvarani objektivnej reality spoloCnosti.

3 Moralna gramatika médii a ekoetické suvislosti

Ako sme vuvode nacrtli, interpretacia prirody a naSej proprirodnosti ako
medialny produkt ¢i ako médiami sprostredkovana skusenost vstupuje do nasich
Zivotov - do verejnej aj odbornej sféry, do sféry sukromnej. Vstupuje ako

2 Pritermine model, ktory pouZivam v tejto $tudii, sa opieram o charakteristiku modelu, ktory
konverguje so slovom predstava, nazor, konkrétnejsie hodnotiaca predstava, hodnotiaci nazor, ktory je
nereflektovane fixovany ako zvyk, samozrejmost. Modely maju pre Cloveka, ale aj pre spolocnost, pre
ur¢iti komunitu vyznamnu orientac¢nu funkciu pri poznavani a hodnoteni. Tie najvSeobecnejsie
moZeme chapat ako svetonazor (Seilerova - Seiler, 2008).




medialny obraz alebo medialny fenomén. Ovplyvnuje, transformuje nase postoje,
ponudka vzor, akdsi mimovolni autoritu prostrednictvom medialneho a
virtualneho sveta. Komunikovanie a interpretacia vedeckého poznania o ¢loveku
ako sucasti prirody, o vztahu Cloveka a Zeme, o hodnote prirody, o ekologickych
zmenach arizikach a uvedomenie si seba samého ako pozemstana je zaroven
kultirnym a medialnym produktom, nielen vysledkom vedenia a interpretacie
vedeckej informacie prirodnych vied ako zdiel'ania epistéme.

Integracné tendencie sticasného poznania, postupné zbliZovanie prirodnych a
spolocenskych vied aj hodnotovy diskurz Cloveka s prirodou - ekologicka etika3 -
sa uz nedeju len na poziciach exkluzivne akademickych, ale coraz viac sa stavaju
sucastou medidlneho diskurzu a tym oslovujd réznych adresatov. Okrem toho
umoziuju reprodukciu skisenosti cloveka: "rozsiruji, obohacuji ich bez toho, aby
vstupoval do bezprostredného zmyslovo-predmetného vztahu" (Seilerova - Seiler,
2008, s. 149) s niektorymi oblastami prirodnej reality a tym ovplyviuju
spravanie a konanie jednotlivcov. Na formovanie cloveka ako nositela
mnohovrstvovej identity, na utvaranie jeho vedomia, gramotnosti, postojov,
cnosti aj na vztahovanie sa na svet, na Zem a biosféru ma vplyv nevidany transfer
informacii prostrednictvom medialneho sveta, ktory ovplyviiuje naSe myslenie,
usudzovanie, rozhodovanie aj konanie vo verejnej (spolo¢enskd a profesijna
prax) aj sukromnej sfére (naSe Zivotné sposoby a zZivotny Styl).

Tymto sa dostidvame Kk problému, vtomto kontexte vyznamnému, Ze proces
utvarania Cloveka, jeho moralneho konania, jeho sebaponatia, jeho mravnosti je
zasadne zmeneny rozvojom komunika¢nych médii a uz nie je zviazany s miestom,
kde Cclovek zZije, kde sa stretdva sludmi tvarou vtvar. Média sa stali
»,multiplikdtorom mobility“ - Lernerov pojem (Thomson, 2004, s. 170) atym
umoziujui 'udom nanovo a hlavne inak, alternativne utvarat vlastné sebaponatie
(,reflexivna povaha sebaponatia“)* a umoznuje nam to ,kriticky uvazovat' o sebe
a podmienkach vlastného Zivota .. a budovat’ si Zivotné projekcie, do ktorych
reflektovane zapdjaju prijimané mediované obrazy a idey” (ibid: 173). Thomson
uvazuje o sebaponati ako o symbolickej projekcii, ktoru si ¢lovek sam aktivne
buduje pomocou symbolickych materialov, aby si ich znovu a znovu spriadal do
koherentného vykladu seba, do naracie seba samého, do pribehu vlastnej identity,
ktory sa pocas Zivotnej pute postupne redefinuje. Tym, Ze si zostavujeme vlastny
pribeh, sme schopni dat nejaky zmysel tomu, kto sme a aka je nasa buduicnost.
Identitu, ktord si budujeme, samozrejme, nestaviame len na individualnom
tvorivom procese sebapoiiatia, je nutné ju vnimat zaroven kontextovo, je aj

3 Ekologickou etikou, ktora je synergickou sicastou bioetiky, rozumieme subdisciplinu aplikovanej etiky,
ktora je sp6sobom aplikacie aj realizacie normativnej etiky, reflektuje postoje ¢loveka k prirode.
"Ekologicka etika sa pyta na to, co musime vediet a ako mame konat' s ohladom na ekologicky rozmer
nasho bytia. Pyta sa, o musime vediet a ako mame konat' vo vztahu k mimoludskym bytostiam,
geologickym objektom, mimoludskym druhom a celym ekosystémom" (Stekauerova, 2003, s. 6).

4 Reflexivna povaha sebaponatia: Thompson, J. B. 2004, s. 168 - 176.




spoloCensky podmienena a symbolické zdroje nie su kazdému distribuované
rovnomerne. TakZe na$ existencny habitus (predpoklady) je Struktirovany
a determinovany rozdielnymi socidlnymi podmienkami.

Aké zaporné dosledky moéze mat rastica rola médii na utvaranie nasho
sebaponatia? Thomson hovori, Ze medialne posolstva m6Zu vnucovat ideologické
predstavy  cez inStitucionalizované mocenské vztahy atym plnia urcita
ideologicku rolu (¢i uz sluzi prisvojovanie medialnych posolstiev na stabilizaciu
a posilnovanie mocenskych vztahov, alebo destabilizaciu). Rastuci vplyv médii
moze tieZ spdsobit’ dezorientaciu spdsobent pretazenostou. Clovek je ¢oraz viac
pod vplyvom médii a pribehov sprostredkovanych médiami, ktoré si mimo jeho
kontroly a kde nie je viditel'ny ideologicky charakter medialnych posolstiev alebo,
ako hovori John B. Thompson, je vskutotnosti konfrontovany nespocetnym
mnozstvom pribehov sebapomnatia, snespoCetnymi nahladmi na svet,
nespocetnymi formami informacii. To vSetko vedie nielen kzavislosti od
systémov, ktoré ponukaju symbolické materidly prostrednictvom médii, ale to
moze viest aj k,symbolickému pretazeniu“ (ibid: 173). Dalsi fenomén moralnej
gramatiky médii by sme mohli opisat’ takto: akoby sme sa stracali - ¢im viac je
proces budovania sebaponatia obohacovany mediovanymi posolstvami, obrazmi
a informaciami, tym viac sa naSe sebaponatie stiava od nich zavislym, tzn.
zavislym od medialnych systémov, ktoré st mimo nasej kontroly (J. B. Thomson,
2004).

Dnes uZz moézZeme bezpochyby povedat, Ze doSlo k premene siCasnej medialnej
krajiny (aj medidlnych systémov) extenziou, akceleraciou a intenzifikaciou
novych informacno-komunikacnych technoldgii. Ti zmenu moéZeme registrovat
predovSetkym v zmysle diferenciacie v rovine systémovej a individualizacie v
rovine uzivania médii a ich dosahov na socidlnu realitu aj nase individualne
sebaponatie. Implikuje to rézne vztahovanie naZem, rézne chapanie, rozne
moralne vzory aStandardy, podla toho, kto su producenti pribehov
pozemsStanstva. McLuhan sa domnieval, Ze v globalnej dedine sa zasadne zmenili
vztahy Cloveka s prirodou a pretvaranie prirody doslo tak daleko, Ze takmer
vSetko okolo nas mdzeme viac €i menej pokladat za dielo ¢loveka - man made
(McLuhan, 1994), z ¢oho vyplyva, Ze cely Zivot ¢loveka je pretkany a presiaknuty
kontaktom s médiami, aj jeho volny cas, aj formovanie jeho mienky a
uspokojovanie jeho potrieb, ktoré nemusia byt ozajstnymi potrebami a su
vnutené anonymnymi pribehmi (anonymné posolstvo - anonymny vyrobca -
anonymny spotrebitel). V tomto Kkontexte rezonuje problém rozmanitych
hodnotovych postojov, ktoré sa ponukaji médiami asi prezentované ako
moralne vzorce spotreby, ak si v pozadi producenti reklamy ¢i zastupcovia
obrovskych korporacii, alebo manaZzéri produkujici prostrednictvom pribehov
tzv. virdlny manazment. AranzZovanim takychto pribehov to v praxi moZeme
vidiet ako napriklad pribeh pozemstanstva utkany zo vzoru sucasného




emancipovaného moderného mladého c¢loveka, ktory si vSade vo svete vie a musi
kupit Coca-colu, dZiny alebo hamburger z MacDonaldu, aj Zivotny Styl, kde
nakupovanie sa stalo zabavou.

Mnohoznacnost vyznamov aich prekryvanie a splyvanie v médiach v obrazoch
pozemstanstva sa Siria akoby rychlostou svetla amieSaju v medidlnej
vSadepritomnosti (Virilio). Je tu aj opacna strana mince moralnej gramatiky médii.
Antropologické a sociologické vyskumy ukazuju, Ze nova environmentalna
paradigma, ktord nahradza tradi¢nd socidlnu paradigmu®, je ukotvena
v pribehoch, ktoré su iné vtom, Ze nehovoria o prirode ako inStrumentalnej
hodnote, ako o objekte poznania, praxe, konania, ale hovoria o ¢loveku, ,ktory
hovori v mene prirody, hovori za prirodu, v mene Zeme a hlasom vsetkych jej
obyvatelov® (Hala 1997, In: Kolarsky, 1998, s. 49). Nazor l'udi na zvierata, na
ostatnych pozemstanov je ovplyvneny aj tym, ako ho umelci a r6zni producenti
prezentujui v reklame, vo filme, v televizii alebo ostatnych formach zabavného
priemyslué. Ak uzname, Ze priroda ma svoju vlastni hodnotu a svoje prava,
znamena to, Ze I'udia ako mravné subjekty maja povinnost vyjadrovat a hajit
prava ostatnych obyvatel'ov tejto planéty. Aj to je mravna dloha pozemstanstva. V
suvislosti s tym nachadzame stale viac a viac médiami Sirené snahy (naracie)
motivujice k zmene, k ekologicky zodpovednému spravaniu a konaniu, ktoré sa
mozZu pouzit ako rétoricky klIuC na identifikovanie pozemsStanstva, ktoré
akceptujeme, ktoré potrebujeme v ekologickom veku.

NemozZno vSak prehliadat skutocnost, Ze technické a technologické mozZnosti
Cloveka nekoresponduju s pokrokom jeho moralnosti a neuralgickym bodom
suCasného sveta je kriza v réznych podobach, aj tad ekologicka. Rozvoj
elektronickych komunikacnych technoldgii radikalne meni psycho-socialne
podmienky Zivota, spésob 'udského myslenia vobec a naSe postoje k svetu, teda
aj k svetu prirody. Sticasne s objavenim sa kyberpriestoru a virtualnej spolo¢nosti

5 Reprezentativnym postojom tradi¢nej socidlnej paradigmy je pansky postoj k prirode. Socialni vedci,
filozofi, etici aj psycholégovia Studuji postoje a vztah ¢loveka k prirode uz niekol’ko desatroci
a postupne nachadzali nastroje na meranie postojov. NajCastejSie sa pouZziva tzv. NEP skala - New
environmental paradigm (dalej iba NEP) autorov Dunlapa a van Liere (Dunlap - van Liere, 1978),

v ktorej predmetom metodologickych hodnoteni je tzv. primite beliefs. Teda to, co psycholdgovia
nazyvaju prvotné presvedcenie. Primarne prvotné presvedcenie o Zemi a prirode ako existenénom
habitate formuje vnitorné jadro osobného presvedcenia ¢loveka a predstavuje tak zdkladné pravdy
o realite fyzického sveta, socidlnej realite, medialnej realite sveta, o podstate seba samého (Franeék,
2005; Cincera - Stepanek, 2007).

6 Pokial sa zvierata popisuju ako objekty, clovek ma tendenciu vnimat ich ako tovar, ako predmet, ktory
mozno Kupit, predat, vyuZit ako majetok. Casto sa im prepozi¢iavaji ludské vlastnosti, zvlast
schopnost hovorit. To v§ak vyvolava znepokojenie, casto je totiz v médiach prezentovany tismev
Simpanza mimikou strachu a neistoty, tieZ malokto vie, Ze skreslenim v médiach utrpel aj obraz
delfina, vysoko inteligentného morského cicavca s hravymi sklonmi a ,neodolatelnym tismevom®*. V
skutoc¢nosti delfina Flipera, ktorého pozna cely svet, hralo Sest delfinov, aby sa uspokojili potreby
zabavného priemyslu a tazba l'udi po zabave (Bekoff, 2009, s. 171 - 174). Tym, Ze rozsirime okruh tcty
a porozumenie na ostatnych pozemstanov, tym, Ze spoloCenstvo“ tam vonku®, by sa malo stat
spoloCenstvom ,tu vnutri‘, by mohlo byt vhodnym rétorickym aj narativnym obrazom pre nase
moralne poésobenie.




sa zintenzivnili diskusie o moralnej gramatike médii. Je pravdepodobné, Ze v
blizkej budicnosti bude rieSenie ekologicko-etickych problémov predmetom
nielen expertného rokovania predstavitel'ov vedeckych komunit z roznych oblasti
- interdisciplinarnych timov (etici a masmedialni teoretici), ale tieZ obcianskej
advokacie a angazovanosti.

4 Medialna konstrukcia pozemstanstva a zvlastna moc obrazov

A7 v poslednych desatroCiach vedci a postupne aj Siroka verejnost aj vdaka
médiam zacali uznavat fakt, Ze pochopenie a vysvetlenie fungovania prirody,
biosféry, ekosystémov ma nielen utilitirny charakter s odkazom na trvalo
(dlhodobo) udrzatel'né vyuzivanie prirodnych zdrojov a uspokojovanie I'udskych
potrieb. Ekologické poznanie v horizontoch r6znych disciplin (réznych pohl'adov)
v dneSnom meniacom sa svete znamena na jednej strane pochopit’ prirodu, ktora
sa prostrednictvom vedy stava velkym pribehom, ale ju aj reflektovat, vztahovat
sa na nlu postojom existencialnej vzajomnosti, tzn. v pochopeni ¢loveka ako ¢lena
biotického timu (Leopold, 1999), cloveka v jeho tesnej spojitosti s prirodnym
poriadkom. Pribehy vztahu Cloveka a Zeme su implicitne ¢i explicitne obsiahnuté
v duchovnom dedi¢stve vSetkych historickych etdp a pomahaji nam pochopit
prirodu, operacionalizovat’ obraz sveta pomocou vedy aj filozofie tak, aby mal
praktickil relevanciu, a potom ho uc¢inne presadzovat v spolocenskej praxi.
Vtomto zmysle nam pribehy cloveka aZeme naznacujui, Ze sa v sucasnosti
,novym sposobom stretavaju dejiny filozofie a dejiny Zeme"“ (Kolarsky - Susa,
1998, s. 55). Su to pribehy, ktoré vznikaju ako odpoved na ekologicku krizu.
Vznikaju ako spolo¢ny integrovany projekt, ked’ ,ekoloégovia pristupuju k prirode
s cielom pochopit ju, zatial' co moralno-filozoficky pristup je motivovany tézou,
ako by sme mali prirodu obyvat. Ekologia hl'ada v prirode ,to, Co je“, zatial co
moralno-filozoficky, proprirodne orientovany pristup ,to, ¢o by malo byt“. Je tu
eSte jedna cesta - oblast spristupnenia toho, ¢o je aco by malo byt,
prostrednictvom médii a prostriedkov masovej komunikacie, prostrednictvom
pribehov v médiach.

Ak by sme si mali zodpovedat otazku, aky obraz prirody a pozemstanstva je dnes
transponovany ludom, moralnym subjektom, musime brat do uvahy
fundamentalne determinanty: (a) zdpadnu kultiru (euroatlanticku), ktord sa
odlisSuje od vychodnych kultur; (b) vedecké obrazy prirody, ktoré majui rozdielne
filozofické zaklady, rozlicné svetonazory, zdévodnenia - napr.: naturalizmus,
vedecky realizmus, spoloCensky kontextualizmus ¢i konStrukcionizmus?; (c)
skutoCnost, Ze na diskurz, ktory prebieha v médidch o ekologickych a
environmentalnych problémoch, sa nazera z roznych perspektiv a rozdielnych
stanovisk: prikladom mo6Zu byt vedci, ekologicki aktivisti, ekoskeptici, politici i

7  Pozri: VLADYKOVA, .. 2009. Moralno-filozofické implikacie netradi¢nych ekologickych vied v
ekofilozofickom diskurze. Ko$ice: FF UPJS.




nezavisli intelektuali - angaZovani v otazkach Zivotného prostredia, ale aj laicka
verejnost. Kazdy z nich inak ¢ita pribehy, ktoré ul'ahcuju interpretaciu minulého,
umoznuju konat v pritomnosti apomahaju vytvarat scenare buducnosti.
Porozumiet pribehom pozemstanstva a ekologickému problému nam pomaha
a sprostredkuva ekologicka etika.

Ekologicka etika ako Specificky pripad aplikovanej etiky je vychodiskom
produktivneho usilia porozumiet tomu, ako realny svet funguje. V poslednych
Styroch desatrociach sa tento projekt stdva aj pribehom ontologickej
prepojenosti a existencialnej vzajomnosti urcujicej a charakterizujuicej, kto sme.
Kontext ,ekologického ja“ je pribehom, ktory zahfiia naSe vztahy s ostatnou
biotickou pospolitostou. Je pribehom moralneho uvaZovania ,o0 jednom svete®,
ktoré mozZe viest nielen k potvrdeniu reality prirody, ale aj k transformdcii
hodndét, na zaklade ktorych pristupujeme k prirode. UZ nemoéZeme so svetom
narabat’ podl'a I'ubovoéle. Svet sa ocita v kritickom bode, o Com svedcia pribehy
o pustoSeni a pustnuti Zeme, pretoZe moderna zdpadna civilizacia vytvorila vel'mi
vplyvny kultirny kontext, v ktorom pribehy sveta, pribehy pozemstanstva boli
ovplyvnené a permanentne ovplyviiované dlhodobo pdésobiacou metaforou
panstva, kontroly nad prirodou aovladania veci. Zaroven sa nachadzame
uprostred prechodnej etapy, ktora vedie k dobe ekologickej, charakterizovanej
ekologickym poznanim, ktorého obrysy nacrtavaju jednak prirodné vedy, jednak
vedy spolocenské, ale aj média.

Evolucné teorie a ekologicka etika, ktoré su spojovacim Clankom medzi vedami
o prirode avedami o c¢loveku aktoré tieto oddelené svety skiimaju optikou
suvztaznosti, ¢asto oznacuju extenziu a akceleraciu pokroku cloveka, ateda aj
informacnych tokov, ako hypertrofiu (napriklad sociobiolég E. O. Wilson),
uvediem priklad - hypertrofia nadmernej spotreby cohokolvek. Aj k tomu nas
Casto naviguju dneSné pribehy o Cloveku, ktory vSetko vie, vSetko dokaze, vSetko
ma, moze kamkolvek, ktory je moderny avSemocny. Doésledkami toho byva
suCasna drasticka redukcia biologickych druhov acelych ekosystémov
a pustoSenie Zeme v takej miere, Ze potrebujeme prestat ,chdpat’ pozemstanstvo
ako danost, ale je nutné chdpat ho ako vyzvu® prijat zodpovednost za svoju
pritomnost na Zemi, za svoje konanie. Uznat hodnotu pozemskej prirody ako
hodnotu inherentnu. ,Sucasnd ekologickad kriza je v tomto zmysle krizou ludskej
identity" (Kolarsky, 1998, s. 47).

5 Pribehy z druhej ruky - ekoetické naracie

Kdybych mohl vSechny lidi na svéte presvédcit, aby se podivali na jeden film, byli
by to Pozemstané: povedal Peter Singer, autor knihy Oslobodenie zvierat. Pribehy
pozemstanstva, ¢i uz su to pribehy vedy, pribehy science fiction ¢i pribehy eko-
poetické, si narativnymi konstrukciami, z ktorych vyplyvaja urcité konzekvencie,
t. j. vyslovit sa ocloveku - jedincovi (I'udstve), ktory je v situacii pre




pozemsStanstvo charakteristickej: ¢lovek ako clen biotického timu. Postihuje
vztah ¢loveka k inym Zivym bytostiam, k prirode. Je pytanim sa na to: ,,éo musime
vediet a ako mdme konat s ohladom na ekologicky rozmer porozumenia
pochopenia ndsho bytia“ (Vladykova 2009, s. 10). Je to usilie kognitivno-vedecké a
zaroven moralno-filozofické, ked priroda tak ako je, sama osebe, predstavuje
neustaly zdroj nasho poznania. Cez tieto pribehy vedy vidime seba samych
a pocitujeme svoju existenciu. To, Ze ¢lovek ma sklon hl'adat a uplatiiovat’ moc
nad prirodou a vyuZiva sebecky a neprezieravo technologicky pokrok, sa stava
pre Cloveka pascou, ako to dokumentuju dnesné pribehy pozemstanstva.

Pribehy zohravaju nezastupitel'nt tlohu vo svete ¢loveka a kultdry a je vSeobecne
zname, Ze na svete neexistuje kultira, ktora by nerozpravala pribehy, nie je to len
obycajna zadbava, je to primarna forma, akou ¢lovek reaguje na udalosti v prirode
a kultire. Stvarnujua nas svet anaSe pocinanie viiom, pricom méZeme vidiet
rozne vol'by jazyka, ktorymi vo svete komunikujeme. Ten isty pribeh mozZe byt
vyrozpravany rozne a vZzdy odkazuje na nieCo, na nejaké udalosti, na osoby, na
javy. Clovek rozprava pribehy s takou samozrejmostou, s akou pouziva slovnik
a gramatiku urcitého jazyka. Veda konStruuje novd optiku a pomocou médii
ponuka rozne pribehy, ktoré akoby umiestnovali ¢loveka do novych priestorov.
Hranice medzi ndzormi na svet ainterpretdciami sveta su priepustné. Veda
a informacny pokrok sa tak spajaju so Specifickym okruhom zazitkov, ktoré nam
prindsaju v novych pribehoch charakterizovanych interaktivitou, simulaciou,
umelostou sveta, zastipenim skutocného sveta virtualnym, ktory sa vydava za
skuto¢nost. TaktieZ motivy vedeckosti umeleckého diela, pribehu nie st nové,
rovnako ako vedeckost pribehu. Film ako pribeh nie je len nastrojom videnia
sveta, ale strojom, v ktorom sa stretavaju sily posobiace obidvoma smermi -
nastrojom Cloveka na ovladanie reality, ale aj opacne - sila p6sobiaca smerom od
reality k cloveku (Benjamin, In: OniSCenko, 2011). A tak film vyhovuje tuzbe
Cloveka zmocnovat sa reality, davat jej svoj vyznam.

Dva pribehy - dva rdzne interpretacie pozemstanstva. V zasade ide o to, co
vyplyva nielen z urcitych dispozicii, ktoré mame, pre nase konanie, ale aj o to, na
zaklade ¢oho a ako sa rozhodujeme, ¢o sa stava alebo mdze sa stat urcujucim pre
nase ciele, z ktorych spatne rezultuje prislusna seba-definicia. Medialnu vypoved
prijemca nielen percipuje, ale aj psychicky spraciva do podoby mentalneho
modelu. OdliSné mentdlne modely pre spracovanie informacii, pre interpretaciu
pribehu suvisia srozdielnymi osobnymi konStruktmi av pripade ekologickej
moralky s rozdielnym ekologickym vedomim a gramotnostou.

Prostrednictvom medidlnych ciest mozno produkovat Sirenie vedeckych, ale aj
pseudovedeckych poznatkov, ¢o sa prejavuje vsci-fi s ekologickou
problematikou. Ekologicka sci-fi poskytuje tradi¢ni schému l'udskych pribehov
- pribehov pozemstanstva a boja dobra so zlom. Obycajny ¢lovek ma prirodzeny
sklon vnimat buduicnost avedecku fantastiku achdpe science-fiction ako




y,umenie buducnosti“. Ako konStatuju AndroviCova - Racz (2009), ekologicka
etika sa popri hl'adani principov a pravidiel, sp6sobov obyvania prirody aich
racionalneho zddévodnenia snaZzi presvedcCit Siroku verejnost o potrebe ich
prijatia. Zvyznamnovat ekologicki problematiku moéZeme aj vplyvom
masmedialnych obrazov, tzn. cez esteticky zaZitok, cez ekologicku sci-fi. Vo
svojom prispevku autori uvazuji o dvoch typoch scenarov, sktorymi sa
stretavame v pribehoch o buduicnosti c¢loveka a prirody. V prvom pripade je
priroda totalne zdevastovana, ludstvo preziva len vinej podobe, casto
zdeformovanej, zmutovanej. Druhy typ scenarov sa zameriava na mozny a blizky
koniec sveta a 'udstva, ktoré sa zachranuje inikom z umierajicej Zeme a hl'ada si
novy domov. Prikladom prvého typu scendara méze byt Den po zajtrajsSku (The
Day after tomorrow), druhy typ pribehov reprezentuju filmy ako Matrix,
Terminator, Vesmirna lod’ Galaktika (Androvicova - Racz, 2009, s. 180 - 181).
Ako a kde si clovek moZe prakticky overit svoje budtce pocinanie, a tak potvrdit
a uplatnit’ urcita vol'bu a stratégiu vo svojom Zivote? Istou indikaciou pre tento
druh ,vedenia“ je, Ze mame urciti skisenost s analogickou, s identifikovatel'nou
postavou pribehu. Ide o oblast istych inscenovanych (Casto ucelovo) seba-
definicii Ci seba-referencii, tzn. konsStrukcii nasho ekologického Ja. Tento
mechanizmus pribehov potom méZe fungovat ako model a spdsob nakladania
s tymto materialom empirie zaroven vypoveda o naSich subjektivnych variantoch
seba-inscenovania: Ako hodnotime prirodu a mimoludské bytie? Kto sme?

Oslovil ma aj iny fiktivny pribeh, bez katastrofickych scenarov, bez prvkov
science-fiction, skor pribeh mysticky, ktory by mohol fungovat ako uspesna seba-
iluzia, pozemstanstvo spracované filmovo, v pribehu Richarda Schenkmana
Pozemstan (Man of The Earth, 2007). Pribeh o muZovi, ktory o sebe vravi, Ze Zije
Strnast'tisic rokov a pamata si udalosti aj z doby, ktoré si nikto pamatat’' nemoZze.
Ustredna mysSlienka filmu je fikciou, je vel'mi jednoducha, ale vel'mi kontroverzna,
ktora ndas inSpiruje premyslat mimo ramca filmu. Faktograficka presnost ci
historické udaje nie su tym, o Co tu ide. Pribeh, ktory zanechava cosi zvlastne v
naSom vnutri, ktory vyvolava mnozstvo palcivych existencidlnych a moralnych
otazok. Zaujimavy film s minimalistickymi obrazmi nas nezavedie do vesmirnych
priestorov a vesmirnych lodi, do vojen v galaxii, ale medzi mali skupinku
vysokoSkolskych ucitelov v sucCasnosti. Dramaturgia filmového spracovania
pribehu akoby niesla ideu toho, ¢im si prajeme byt, a nutkava potrebu najst
vhodny predobraz seba samého.

Pozemstan - obyvatel planéty Zem je d’alsi pribeh, ktory opisuje status ¢loveka
na Zemi ajeho sebaponatie, jeho seba-koncept. Tento film ma iny ontologicky
status a ind imanenciu. Je Zanrovo z dielne dokumentarnych filmov, takZe chce
oslovit adresata svojou faktickostou, objektivitou, prezentuje medialnu vypoved
ako zaznam udalosti v konani ¢loveka k zvieratdm. PretoZe vSetci obyvame Zem,
vSetci sme povazovani za pozemsStanov. V tomto oznaceni nie je Ziaden sexizmus,




rasizmus alebo speciesizmus (druhova nadradenost). Vztahuje sa na kazdého z
nas. Ludia nie sd jedinym druhom na tejto planéte, zdiel'aju ju s milionmi d’alSich
stvoreni, rovnako ako oni sa s nimi spolo¢ne vyvijaju. Ale su to l'udski
pozemsStania, ktori sa snaZia ovladat Zem a cCasto zaobchadzaju so Zivymi
bytostami iba ako s vecami. Zvierata citia, preZivaju bolest. PreCo by inak priroda
obdarila tieto nadherné tvory zmyslami: preto, aby necitili? Film je vypovedou
a interpretaciou silnejuceho globalneho hnutia za zlepSenie Zivota vsSetkych
zvierat aj reprezentantom hlbokého ludského znepokojenia nad krutym
zaobchadzanim so zvieratami.

PredovSetkym treba vziat do Uvahy, Ze pribehy, s ktorymi sa prostrednictvom
médii stretavame, ovplyviiuji podobu kaZdodenného spravania a konania
Casto neuvedomovanymi alebo bolestivymi dosledkami, ako mézeme vidiet' vo
filme Pozemstania, v ktorom je predstavené nevidené zviera v potravinarskom,
medicinskom, farmaceutickom ¢i kozmetickom priemysle avyskume, kde je
zrejma bezbrannost a bezmocnost mimoludskych druhov, kde su pred nasu
I'udskost' kladené zavazné mordlne a etické otazky. Aj prostrednictvom tohto
pribehu sa ukazuje, Ze pri reflexii siCasnej ekologickej krizy, jej pri¢in a moznych
rieSeni nestali prirodovedna expertiza. Na jej rieSenie bude potrebna hlbsia
socidlna zmena a spolupraca.

Technologicky a informacne transformovana kultira napreduje, moralne mame
tendenciu ostat’ tradi¢nymi a pribehy o ¢loveku, ktory stoji na vrchole biotickej
pyramidy, prekypujuce najréznejSimi stereotypnymi vyjavmi, ovplyviiuju nas
svetondzor, naSe chdpanie sveta. A Coraz CastejSie v nds rezonuju otazky, aké
pribehy si skutoCne Zelame - vedecké, na zaklade ktorych pochopime svet a nase
miesto v iom, alebo tie, v ktorych nachadzame zabavu a prijemnost. MozZno tym
vedeckym pribehom o naSom pozemstanstve bude v blizkej budticnosti rozumiet
len tizka skupina Specialistov.

5 Zaver

Astronaut James B. Irwin uz pred StvrtstoroCim povedal aj napisal: ,cesta do
vesmiru ma celkom zmenila, méj Zivot dostal hlbsi zmysel. Let na mesiac ma naucil
pokore, skromnosti..nasa Zem je krdsna, modrd. Visi nepohnute v ciernom
priestore, zahalend do bielych oblakov..malinkd, zranitelnd, krehkd...“. Mnohi
teoretici z oblasti psycholégie hovoria, Ze cely Zivot mame pevné citové vazby k
domovu, kde sme sa narodili, Zili, rastli a kam sa stale vraciame. Ako som uz
napisala, sucasne si uvedomujeme, citime spriaznenost a suzvuk so Zemou ako
celkom. Pravdou tiez je, Ze Zijeme v technosfére, modernej a informacnej dobe,
v dobe médii a medialnej komunikacie, napriek tomu sme stale sticast'ou biosféry,
ktora je nasim domovom. Prave preto méze byt clovek oznaCeny ako pozemstan.




Pribehy Zeme prostrednictvom médii a vedy, konkrétne (poznatky) prirodnych -
ekologickych vied, sa akoby ndasobia a s¢itavaji, ale ako hovori ]. Smajs,
,V subsystéme duchovnej kultury sa ako svetondzorovo vyuZitelné vedenie
rozptyluju, vulgarizuji a miesaju s protikladnymi l'udskymi zdujmami, ideolégiami,
mytmi“ (Smajs, 2008, s. 17). Média, produkujiic neutichajiicu zmes najroznej$ich
skusenosti a zaplavu mediovanych symbolickych posolstiev, k tomu prispievaju.
Matuca zloZitost medialnych verzii aobrazov prirody, Zeme, nasho miesta
vtomto svete, zrazka kontextov arozdielnych svetov spdsobena prelinanim,
splyvanim fragmentov, rekontextualizovanim udalosti a pribehov spdsobuje Sok,
znepokojenie ¢i neistotu, ale najmd nové nakladanie stouto obrovskou
informacnou databazou. Napriek tomu v etike, vaplikovanej etike (zvlast
ekologickej), v etike médii, v etike techniky zaznamenavame zmenu doterajsej
etickej narativity. Tym, Ze prenikdme kpodstate pdsobenia médii
prostrednictvom pribehov, nevyhnutne ziskavame oporné body pre dalSie
skimanie moralnych dilem, ktoré sa pred kazdym z nas vynaraju a podpisuju pod
ekologizaciu naSich Zivotnych stylov, a ako hovori T. Zasepa, ,pokusit’ sa urobit’
nieco, co je najdéleZitejsim aktom Clovecenstva, t. j. byt tu a teraz viac ludmi“
(Zasepa, 2002, 41). Ja si dovolim parafrazovat: byt tu a teraz viac pozemstanmi.
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Modelovanie smrti v médiach a v literatire

Abstrakt:

Stidia je dominantne zameranid na porovnavanie modelovania témy smrti v
literatdre a masmedialnych formach umenia. Tak na strane slova, ako aj obrazu ¢i
zvuku mozZzno pozorovat hodnotné, ale aj komer¢né stvarnenie danej
problematiky. Ukazuje sa, Ze kym v literatire je smrt skor prostriedkom na
vyjadrenie istych problémov, v televiznom spracovani sa ¢asto stava cielom. Tato
skutocnost je pozoruhodna v dvoch liniach: 1. Smrt sa neberie ako sucast Zivota,
navysSe sa vyclenuje z prirodzeného cyklu a tabuizuje sa omnoho viac ako v
minulosti, ¢o je vSak v disproporcii s jej ustavicnym zobrazovanim v televizii; 2.
Umenie kreuje smrt substitucne, naopak gy¢ priamociaro a prvoplanovo.
Vysledky skumania nemaju byt generalizujuce, preto sa realizuji na
konfrontovani poetologicky pribuznych diel z oboch médii.

Kl'icové slova:

Smrt, masmédia, Vaclav Pankov¢cin.

Moulding of death in the media and in the literature

Abstract:

The study is predominantly focused on comparing the moulding of the topic of
death in the literature and in the mass media. The valuable and commercial
interpretation of the given issue can be observed not only on the part of the word,
but also on the part of the picture and sound. It shows that whereas in the
literature death is considered to be a means to express problems, in media it
becomes the aim. This reality is remarkable in the following two lines: 1. Death is
not considered to be a part of life, furthermore, it is excluded from the natural
cycle and it is more taboo than in the past which is in disproportion with its
constant representation on television; 2. The art creates death substitutionally,
on the other hand, the Kkitsch is created straightforwardly and at a first place. The
research results should not be generalizing and therefore they are effected in
confrontation of works from both media with poetological relationships.

Keywords:

Death, massmedia, Vaclav Pankov¢in




Smrt je azda najfascinujicejSou sucastou zivota a prave svojou tajomnostou,
zahadnostou, ale aj vSeobecnou platnostou sa stava fenoménom, ktory sa dotyka
kazdej sféry ludskej existencie. NaSa sucasna spolocnost sa nachadza
v pozoruhodnom, priam aZ paradoxnom stave, v ktorom jednotlivé tendencie
nevytvaraju suhru, ale skor antindmiu. Na jednej strane moéZeme v kultire
pozorovat odtabuizovanie tém ako smrt, vrazda, samovrazda ¢i zndasilnenie, na
druhej strane neschopnost vyrovnane percipovat fakt tejto ,otvorenosti.“ Ina
protichodnost suvisi s neustalym nepriamym kontaktom ¢loveka so smrt'ou (pod
tymto pojmom rozumieme predovSetkym proces umierania vo vSetkych moZnych
podobach), ale tiez sjej vyluCenim zbezného Zivota. Kym v minulosti boli
skonanie Cloveka a nasledné pohrebné obrady uzko spité s priestorom domu,
v ktorom nadalej existovali a fungovali pozostali, v dneSnej dobe je tendencia
separovat’ chorych a mrtvych do priestorov nemocnic, hospicov, domov smutku
a podobne. Bez akéhokolvek priradovania pozitivnych ¢i negativnych konotacif
tymto zmenam treba konStatovat, Ze dneSny Clovek nedokaZze smrt vnimat
prirodzene, z coho c¢iasto¢ne vyplyvaja aj problémy suvisiace s vyobrazovanim
smrti v umenti.

Média rézneho druhu, zvlast televizia, nas denne atakuju obrazmi smrti, nasilia,
strachu, brutality a podobne atato skuto¢nost ndm nemédZe byt I'ahostajna.
Cielom tejto prace vsak nie je len samotné poukazovanie na tento problematicky
stav, detailne sa nechceme venovat ani otdzke dosahu takto orientovanych médii
na spoloCnost, zvlast na zdravy vyvin deti, kedZe sa to témy skor pre
psycholégov, sociol6gov a podobne. Pozornost chceme zamerat na kvantitativno-
kvalitativnu konfrontaciu pritomnosti smrti v médiach a v literature.

Pri skimani vymedzeného problému sa vSak vynaraju mnohé otazky a nejasnosti.
Ak by sme totiZ o danom probléme chceli vraviet len na vSeobecnej urovni,
museli by sme si najskor vytycCit priestor daného problému. Pod pojmom
literatdra by sme mohli mysliet vSetko, ¢o ma pisanu podobu, teda tak umeleckdy,
ako aj odbornu lekturu, rozne denniky, Casopisy, periodika, reklamné letaky
a podobne. K médiam by sme v takomto pripade zaradili aj vysielanie filmov,
ktoré akokolvek obmedzene, no predsa dosahuju aj umeleckil urover.
Konfrontacia umenia a médii je vSak problematicka, kedZe v jednej i v druhej
oblasti mozZeme vidiet komerciu, ale tieZ umenie. Dovolime si vSak tvrdit, Ze
muzicky Citatel' sa podstatne jednoduchsie dopracuje k ciel'u svojej potreby nez
narocny divak ¢i posluchac televizie alebo rozhlasu. A taktiez nehodnotny obraz
a zvuk je atakujucejsi neZ slovo, respektive prvym dvom je nemoZné sa v beZnom
Zivote vyhnut.

Nezodpovedanou otdzkou ostava skutocnost, ¢i ma opodstatnenie viest polemiky
o nieCom, ¢o nemozno povazovat ani trochu za vhodného reprezentanta danej
sféry. Napriklad vo sfére ,vyssej“ literatdry sa len okrajovo venuje pozornost aj
,nizsej“, vzmysle jej marketingovej uspeSnosti, no umeleckej otaznosti, avsak




v pripade konfrontacie tychto dvoch sfér, médii a literatury, je priam nemozné
vyhnut' sa tomuto okruhu. Sucasna televizna ponuka je z devatdesiatich percent
vyplnena varenim, farmarcenim, hl'adanim talentov a pre nasu problematiku
zaujimavymi krimindlkami. Z mnohych uvadzame napriklad Vtieni zlocCinu,
Mentalista, Dr. Dokonaly, Kosti, Krimindlka PariZ Ci C. S. .: Krimindlka Miami. Kym
pred niekol'kymi rokmi ich zapletka spocivala vo vrazde ajej objasneni, dnes sa
tento model sice nezmenil, no posunul sa k ¢oraz brutalnejSiemu, bizarnejSiemu,
neuveritel'nejSiemu a SokujucejSiemu spésobu usmrcovania jednotlivych postav.
Narativita gradovana takymito obrazmi jednoznacne vyustuje do gycovitosti.
Upozorniujeme, Ze a priori nenamietame proti vyuzitiu tejto latkovej skutoc¢nosti,
ved len dva priklady z mnohych, Vsetko o mojej matke od Pedra Almodoévara
alebo Parfém: Pribeh vraha v rézii Toma Tykwera. Ak by sme prirovnali film
k romanu, o seriali by sme mohli vraviet ako o zbierke poviedok a v tomto zmysle
o zanri umeleckom, a nie publicistickom (za dvahu by stadla aj napln vecernych
televiznych sprav, ktora okrem roéznych pod6b smrti a usmrcovania prinasa len
zopar malo dalsich negativnych javov v spolo¢nosti) ani o Ziadnom inom,
samozrejme, z roznou urovinou kvality. Preto sa pytame, o estetické, okrem vzdy
dokonale upravenych vedkyn a zastupkyn spravodlivosti, m6Zeme v tomto Zanri
najst? A co etické? Snad' len nie vitazstvo dobra nad zlom! Absencia jednej aj
druhej zloZky logicky vylucuje pritomnost ich vyvaZenosti.

Podobny jav moZno badat’ aj v literature. Aj Dorian Gray v diele Oscara Wildea
sice rozpusta Basila Hallwarda v kyseline, no dielo sa neredukuje na vyobrazenie
tohto aktu, a vobec, smrt je tu len prostriedkom k ¢omusi d’alSiemu, inému,
umeleckému aj etickému. Pri hl'adani vhodnej paralely k televiznej podobe
kriminalok sme natrafili na romany Dominika Dana, uvadzame ukazku z knihy
Noc temnych klamstiev: ,PouZivaji sa ndsadce na penis, umelohmotné s vycnelkami
z kovu alebo tvrdého plastu, po pdr pichoch spdsobuji neznesitelnt bolest’ a aj
krvdcajuce rany, a to je ono. Krv sa vali na vsetky strany. Do riti to maju najradsej,
vtedy baby vrestia o dusu spasenti a oni su vo vytrZeni. Potom nastupuju klieste. Su
zahnuté do obliika, takZe spésobuju ranky ako cucflek, ale hlbsie. St ostré, zaryvaju
sa do mdsa a prerazia koZu, ranky krdsne tecCu, potom idu noZe, malé aj vel'ké.
Niektori maju radi prsty, inym staci chrbat, ked’ ju sedlajui odzadu, potom ihlice, ale
to uz povdcsinou baby visia dole hlavou z hrazdy zviazané...” (Dan, 2009, s. 174)

Ak sa v takomto duchu nesie cely text, bez akychkol'vek zmysluplnejsSich vyusteni,
potom ide len o sériu obrazov posobiacich na tie najzivociSnejSie 'udské pudy,
vychadzajucich v Ustrety komeré¢nému prijemcovi. Prave tym sa stavaju takého
zanre lakavé. Ukazuju to, Co je pre obycajného Cloveka obrovskym tabu. Otazka
vSak znie: Kde konc¢i a kde ma hranice sloboda, sloboda slova a obrazu? Je ¢lovek
primarne zlym? Kde je jeho dostojnost? A d’alej, literarnovedne sa méZeme pytat”:
kam sa da zaradit takyto text? Je to kniha, gy¢. Ao viac? Su literatira
amasmédia len suborom jednotlivych produktov alebo je to cosi nad-




subjektivne? O literature si dovolime tvrdit, Ze predstavuje istd formu systému s
pravidlami a normami. Vtomto zmysle dokaZe literarny Kkritik rozlisit medzi
kvalitnym a nekvalitnym textom, priradit mu isty stupen estetiCnosti. Obsahuje
v sebe tento systém aj akusi etickost? Je potrebné, aby niekto znasal désledky za
to, Ze mnohi mladi muzi spachali samovrazdu po precitani Goetheho Utrpeni
mladého Werthera? Podobne sa moZno pytat aj na dlohu médii.

Nasim ciel'om nie je moralizovat, ale aj napriek tomu, Ze Zaner, o ktorom sme
vraveli, nema ni¢ spolo¢né s umeleckou literatirou ani s kvalitnym televiznym
vysielanim, je potrebné ho reflektovat. Aj ked’ literarny vedec méze ostat len pri
konstatovani, predsa nie je mozné zatvarat' si oci pred tym, Ze osemrocné dieta
pozera Dobu ladovi apocas reklamy vidi vuputavke mrftvolu dievcata
s otvorenym hrudnikom, vybratymi vnutornostami a rozrezanou lebkou.

Aby sme neostavali len pri obraze, pozrieme sa aj na zvuk, a to prostrednictvom
rozhlasovej dramatizacie novely Vaclava PankovCina Tri Zeny pod orechom,
s nazvom Videla som anjela. Existuje mnoZstvo inych alternativ, po ktorych by
sme mohli siahnut, avSak prave tato rozhlasovd hra je vhodnym prikladom
dosahu malych zmien na celkovil sémantiku a symboliku diela. S magickostou,
Pankovcinovi vlastnou, sa tu realizuje pribeh troch generacii Zien, pricom ta
strasia sa usiluje o zlepSenie Zivota tej mladSej. Fenomén smrti je s tymto dielom
spojeny od zaciatku do konca, ato vo viacerych podobach. Samotné ramcove
zloZky vymedzuju novelu nasledovne - incipit: ,Tri Zeny sedia na dvore pod
orechom, modlia sa a ¢akaji na koniec sveta.” (Pankovcin, 1996, s. 5) a explicit:
,Na lavicke pod holymi stromami sedel Vecny Zid. Dve Zeny si sadli k nemu a zacali
Cakat' na koniec sveta.” (PankovcCin, 1996, s. 92) Tieto vety niekol'konasobne
odkazuju na konecnost a zanik. V prvom pripade ide o tri Zeny, pricom v druhom
uz len o dve, takZe tato absencia predstavuje istu stratu, navysSe aj stromy su holé,
prisli o jeden zakladny znak, ktory robi strom stromom. Cakanie na koniec sveta
nesie v sebe prvok pasivity, stagndacie, a to, o sa dalej nerozvija, uz akoby umrelo
a zaroven priama pritomnost konca sveta je jednoznacna.

Vyznamova rovina rozhlasovej dramatizdcie je posunuta, kedZe v textovej
podobe ide o kruhové zaramovanie deja (pozri VSeticka, 1986), ¢o dokazuje
nielen prva a posledna veta, ale aj samotné konanie postav, nekonetne opakujuci
sa cyklus tragického osudu Zien, z ktorého sa snazia vymanit, buria sa proti nemu,
no vzdy don spatne upadaju. Rozhlasova hra zacina vynasanim truhiel so
zosnulym Stefanom Grabovskym ajeho otcom akonéi tym, ako tajomny hlas
(Ve¢ného Zida) hovori o Martuske, ktora sa zacala stretavat s ,anjelom“ a ktora
pochopila, Ze slast, ktora nas vSetkych caka v nebi, moZno okusit uZ a na tejto
zemi. Motiv sizyfovského udelu sa posiva priam do roviny eroticke;j.

Zaujimavé je samotné vynaSanie truhiel cez okno, ¢o suvisi so samotnymi
pohrebnymi obradmi: ,Dialo sa tak vZdy nohami napred - aby sa nevracal,
nematal, pricom dodnes sa miestami vykonava rozluckovy ritual trojnasobného




buchania truhly o prah ¢i bocné zarubne dveri alebo akési poklonenie nad
prahom. Tento ukon symbolizoval lticenie sa mftveho s domom, hospodarstvom,
rodinou, domacimi démonmi sidliacimi podl'a tradi¢nych predstav aj pod prahom,
bol tieZ prevenciou proti navratu duse (...) Z obdobia pohanstva pochadza obycaj
vynasania nebohého cez okno ¢i Specialny otvor v stene, pripadne pretahovanie
truhly popod prah v pripade nebezpecnych mrtvych, ako prevenciu ich navratu.”
(Jagerova, 2001, s. 19) V novele sa, naopak, smrt a pohreb nerealizuju v takomto
Sirokom meradle, ich priestor je vymedzeny pre dve vety: ,Otec aj syn zahynuli pri
bombardovani. Na pohrebe krdcal za malym sprievodom aj Ve¢ny Zid.” (Pankovéin,
1996, s. 33)

Aj ked na vytvorenie symbolického textu nestali siahnut po pojmoch koniec
sveta ¢i Vecny Zid, tak ako na vytvorenie spiritudlneho, ale umeleckého textu
nestaci spomenut Boha ¢i Pannu Mariu. Sice v inych ako epickych suvislostiach,
mozno sa identifikovat' s dvahami Mariana Milcaka, Ze ,spiritualita ma v poézii
zostat' prirodzenou sucastou jej umeleckych kvalit, nesmie sa stat dominantnym
cielom ani v sluzbach tendencnosti prekrocit kompetenciu svedectva...“ (Milcak,
2010, s. 46) V tychto medziach je vSak pévodny text omnoho viac symbolicky
vyvazeny nez jeho rozhlasové spracovanie, ktoré sa posuva skor do roviny deja,
Co je podmienené samotnymi kritériami daného Zanru. Inak povedané, na tkor
narativity straca rozhlasova hra na symbolickosti. Dokazom su aj postavy
Ve¢ného Zida a Baby Petovej, ktoré prevzali tlohu rozpravaca. Hlavne postava
Vec¢ného Zida ako vecne bltidiaceho a nikde nenachadzajticeho pokoj ma v novele
anticipacnu a symbolicka funkciu, kym v hre predstavuje vSevediaci prvok, no az
prili§ vyrecny. S Marimkou Grabovskou je tato postava totiZ nerozlucne spata,
ked'Ze sa ukazuje vZdy pri odohravani sa jej osobného nestastia, pri odumierani
kuska z nej, nie vSak preto, aby bol pri¢inou zlého, skér je mementom tragiky
I'udského Zivota a taktieZ aj osudu svojho naroda. Max Hausner znasilnil Marimku
a neskdor bol nasilne odvleCeny nacistami. Marimka ho prvykrat stretava pri
pokuse o samovrazdu. Vrozhlasovej hre, logicky, tito funkcia postavy Zida
absentuje.

llona Kotaskova aj Marimka Grabovska po prekonani istej vzbury, po boji
o vlastnu identitu a slobodu upadaji do akejsi letargie, do konca ich osobnych
Zivotov. Jedinym zmyslom je c¢akanie na koniec sveta, leZz si neuvedomuju, Ze
touto priliSnou orientaciou na smrt zabili Zivot. A nielen svoj, ale aj Martuskin,
z ktorej vychovali veCné dieta, ale s peknou tvarickou. Jeden naznak konca sveta
prichddza v podobe zaplavy, pocas Kktorej je pasivita Zien preverend, a tak
v novele, ako aj v jej dramatizacii odovzdavaju vSetko do ruk Pana Boha (nejdu
ani sliepky zachranovat), len spievaji nabozné piesne. Okrem vyslovenej
profannosti vSak Marimka nesie aj istd schopnost transcendovat do inych svetov,
ked'Ze o nej vravia, Ze je spriaznena s diablom, coho dé6kazom maji byt mnohé




pobosorovania, hlavne na muZzoch, no tato jej ,schopnost* je vyslovene negativna,
ked'Ze nedokadze pomoct ani sama sebe.

V stvislosti s ¢cakanim na koniec sveta vSak neodznieva viera v o¢akavanie raja
a prave nepritomnost tohto d’alSieho kroku robi zo Zien v novele aj hre akési
polomftve bytosti, Co dokazuju aj slova Mircaea Eliadeho: ,NejenZe existuje jakasi
diivérna solidarita mezi univerzalnim Zivotem a spasou Clovéka, ale staci nanést
problém spasy, staci nanést ustiedni problém, tedy ten problém, a kosmicky Zivot
se bud neustale obnoovat. Nebot smrt (...) ¢asto neni ni¢im jinym neZ diisledkem
nasi lhostejnosti k nesmrtelnosti.“ (Eliade, 1952, s. 55)

Radoslav Passia, zaoberajic sa touto hrou pri prilezitosti konania konferencie
venovanej Vaclavovi Pankovcinovi, konStatuje: ,Rozhlasovd hra Vaclava
Pankovcina neprekrocila vyraznejSie kvality svojej prozaickej predlohy. Text bez
dostatotne vybudovanych vztahov medzi postavami, s nedostatocne
premyslenou symbolickou Struktirou a mozaikovitou kompoziciou jednotlivych
pribehov, nemohol poskytnit dostatok koncentrovaného dramatického
materidlu.“ (Passia, 2001, s. 108) Stymto tvrdenim vSak nemdéZeme uplne
suhlasit. Skor sa stotoziiujeme s nasledovnym: ,Vyznamné na téchto obrazech
»stesku po raji“ je to, Ze vzdy sdéluji vice, nez by mohl jedinec, ktery je pocitil,
vyjadrit slovy.” (Eliade, 1952, s. 15) Nasa kritika by sa skér zamerala na samotny
problém symbolov, ¢i sa takyto maly Utvar nestava nimi aZ presyteny. AvSak
nedostatok logickej naslednosti a nadvaznosti diela nie je na Skodu pre samotnu
novelu, len to staZuje naslednu pracu, kedZe ,rozhlasova dramatizacia
prozaického textu je vistom zmysle jeho ucelovym vyuzitim, ale navyse ide aj
o Specificky druh interpretacie, ktory je dany moZnostami média, atak
v mnohom, i ked prirodzene nepriamo, ukazuje a preveruje aj esteticku kvalitu
povodného textu.” (Passia, 2001, s. 105)

Vysledni podobu dramatizacie Pankovcéinovej novely, na ktorej sa spociatku
podiel'al aj sam, ¢o vSak bolo prerusené jeho smrtou, povaZujeme za UspeSné
,popasovanie sa“ s pévodnym textom, avSak pévodna symbolicka naplnenost je
posunutd, zmenend aj odstranena v dosledku zasahov, ktoré si vyziadala samotna
dramatizacia.

Ponukli sme vyslovene naznakovy a parcidlny pohl'ad na Sirokd problematiku
prepojenia médii a literatiry, umenia s gycom, obrazu, zvuku a textu, pricom
spajajucim prvkom je téma smrti. V prvej casti sme povazovali za potrebné
nacrtnut vSadepritomné vyobrazovanie smrti, nasilia a brutality s ich moralnym,
socidlnym a psychologickym dosahom, stym, Ze sme sa dotkli len Zanru
kriminalok, ¢o ani zdaleka nevyCerpava tuto sféru. V dalSich krokoch sme
konkrétne konfrontovali textovi podobu s jej adaptaciou, poukazujic na velké
posuny spOsobené malymi zmenami. Aj ked sa mdzZe zdat, Ze tato téma je
dominantne pochmurna avazna, je jednym z prvkov urcujdcich kvalitu diela.
Prave pompéznost, tajomnost, zdhadnost, nedostupnost ¢i vzneSenost témy




smrti a vSetkého, ¢o s nou suvisi sa stava problémom kazdého umelca tuZiaceho
operovat nou. A len ten, kto ma vycibreny cit pre detail, mieru a inosnost, dokaze
pracovat stou ,velkou“ témou. Vtomto pripade je smrt len prostriedkom
sliZiacim na vytvorenie diela, ktoré pésobi na vSetky zlozky muzického adresata,
v inom, komercnom, gycovom, sa stava smrt’ a jej vyobrazenie samotnym ciel'om,
s ulohou zasiahnut Kkazdého Citatel'a, divdaka ¢i posluchaca vyslovene na
emocionalnej a pudovej tirovni.
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Intertextualne citanie serialovych naracii

Abstrakt:

V texte sa sustredime na vyklad takého recepcného porozumenia serialovej
naracii, ktoré si vyZaduje jej intertextudlne cCitanie. Sicasné podoby televiznych
seridlov si kompozi¢ne, tematicky aj vyznamovo vrstevnatymi Struktirami, a
preto im nie je moZné porozumiet bez toho, aby boli Citané ako sucast
popkultirnej pamdti. Demonstracnym materidlom bude priznakovy americky
serial hybridného Zanru Moonlight.
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Intertextual Reading of TV Series Narratives

Abstract:

In the paper we focus on the elucidation of such receptive understanding of TV
series narration, which requires its intertextual reading. Contemporary TV series
forms - being layered structures on the level of themes, composition and
semantics - are not understandable without being read as a part of the pop-
cultural memory. As a material, on which we will demonstrate this thesis, we will
use a symptomatic cross-genre American TV series, namely Moonlight (2007 -
2008, c. Ron Koslow and Trevor Munson).

Key words:
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1 Repetitivnost a invariantné modely serialovych naracii

Seridlové naracie tvoria vsucasnosti velkd Cast programovej Struktiry
televizneho vysielania vacSiny neSpecializovanych komerc¢nych televizii. Hoci
udomacniovanie roznych formatov televizneho seridlu je postupné a prebieha od
50. rokov minulého storocia, pre zaciatok nasho storoCia je priznalné az
zahlcovanie medidlneho priestoru tymto svojbytnym zabavnym Zanrom
televizneho vysielania. Vo vysledku prinasa tento Kkvantitativny narast aj
kvalitativne zmeny - Zanrovu pestrost’ a hybridizaciu, tematické novatorstvo, ako
aj naraCnu variabilitu ako désledok nutného vyrovnavania sa s hromadenim
naracnych konvencii, ktoré sa vd'aka tomu stavaju recepcne Coraz Citatel'nejSie.




Tento efekt sa nam javi ako najzasadnejSi a bude modelovat optiku nasho
preverovania seridlového rozpravania.

Pod televiznym seridlom mame na mysli taky typ medialnej vypovede, ktora
opakovane variuje nejaky invariantny naracny vzorec/model! as recipientom
komunikuje formou predlZovaného zazitku, ktory sa rodi vo viacerych réznym
sposobom na seba nadvazujucich castiach preruSovaného rozpravania. KI'icom
k popisu roznosti vztahov medzi jednotlivymi castami seriadlovej naracie je
sposob, akym sa naracia realizuje v ramci jednotlivych casti, resp. epizéd aich
zavislosti, pripadne samostatnosti vramci jednotlivych seridlovych sérii. Aj
vzhl'adom na aktudlne podoby seridlovej tvorby sa nam javi funkcné také
rozliSenie, ktoré sice reSpektuje narac¢né Specifikd jednotlivych seridlovych
formatov, ale zaroven si vSima ich naracnd flexibiltu. T4 sa prejavuje
predovsetkym v premieSani dvoch relativne samostatnych modelov seridlového
rozpravania. Prvy typ seridlu, akym su napriklad soap opery, telenovely,
historické sagy a podobne, pozostava z casti/dielov celku, vramci ktorych sa
linearne odohrava pribeh hlavnych hrdinov, rozcleneny do nejakého konec¢ného
poctu na seba nadvazujdcich casti (porovnaj Malicek, 2004, s. 108). Druhy,
nelinearny typ serialového rozpravania je siborom uzavretych epizdd s ucelenym
pribehom asvlastnou dramatickou Struktirou v kazdej znich, ako napriklad
sitcom (porovnaj Malicek, 2004, s. 109). Tieto dva seridlové vzorce sa v suCasnom
dramatickom seriali Coraz intenzivnejSie prepletaji - okrem Citatel'nej
epizodickej Struktiry ma ambiciu sprostredkovat’ aj velky pribeh, teda posiliiuje
linedrnu rovinu rozpravania, od kompozicie epizédy cez jednotiaci pribehovy
leitmotiv jednej série aZ po uroven komplexnej serialovej naracie. Takto
budované rozpravanie maju napriklad serialy Jossa Whedona Buffy, premoZitel'ka
upirov, Angel alebo Firefly. Posledny z menovanych si doraz na epizodickosti
udrziava najvyraznejSie, kym pri prvych dvoch sa epizodicky neuzavreté
rozpravanie posililuje s pribudajicim poctom sérii. Angel sa vo Stvrtej sérii
dopracuje aZ soapoperovskym vetvenim pribehu k takmer dplnému potlaCeniu
epizodickosti, aby sa knej v piatej sérii opatovne, v plnej miere a v prospech
kvality serialu vratil. Toto mieSanie seridlovych naracnych typov vSak rozhodne
nie je len zaleZitostou ojedinelého autorského pristupu, ako nam to potvrdzuju
serialy z r6znych autorskych dielni a rozneho Zanrového povodu, ako napriklad
mysteriozne Akty X, Spriazneni duchovia, Hrozba z temnoty, True Calling alebo
detektivne Kosti, Dexter, Vtierka Castle, ¢i dokonca sitcom Modernd rodina
a podobne.

Bez ohladu na svoju otvorenost ¢i epizodicki uzavretost serial je naracia
,S vyraznymi ¢rtami obsahovej i formalnej komunikac¢nej stereotypie“ (Rusnak, s.

1 Pojem invariantného modelu pouzivame v nadvaznosti na metatextovu teériu Antona Popovica, ktory
pracuje s kategériou medzitextového invariantu, kde mu mézZeme rozumiet ako akémusi
identifikacnému jadru, ktoré sa pri medzitextovom nadvizovani prenasa z prototextu do jeho dalsich
moznych metatextovych variantov. Pozri napr. Popovic, 1983, s. 125 - 127.




195). Stereotyp ako dosledok opakovania istych vyjadrovacich, kompozi¢nych
i tematickych zloZiek je zaroven ddékazom existencie signifikantnych prvkov
rozpravania, ktoré generuju jeho invariantné jadro, ato vramci jednotlivych
seridlovych naracii, ako aj v ramci celych Zanrovo spriaznenych skupin. Serialite
ako hlavnému znaku seridlovych naracii budeme teda rozumiet ako stresnej
kategorii pre viaceré druhy opakovania, po¢nic stavebnymi jednotkami textu,
konciac vysielacou periodicitou.

Motivu opakovania ako klticovému Struktdrotvornému a vyjadrovaciemu prvku
sériovych, resp. seridlovych naracii sa venuje aj Umberto Eco2. V SirSom zmysle
slova pouziva serialitu ako iné oznacenie pre opakujuce sa umenie (Eco, 2004, s.
94). Upozornuje na fakt, Ze na opakovanie nemusime zakonite nahliadat ako na
neziaduci postup, ako nam svojho casu vyloZila moderna estetika posadnuta
inovaciou ako podmienkou umeleckej hodnoty (tamtiez). Klasicka estetika
rozvijajuca tradiciu starogréckej tedrie umenia ,Casto oceniovala jako krasné
dobré véci vécného typu“ (tamtiez) ako dokaz reSpektu k tradicii,
k predchadzajucim modelom a opakovanie, iterdciu nevnimala a priori ako
nedostatkové. Eco si kladie otazku, ako vlastne v suvislosti so sucasnou
masmedialnou tvorbou moéZeme rozumiet kategorii opakovania, a upresiiuje, Ze
nas bude zaujimat repetitivnost’ a serialita, ktoré ,pohliZeji na néco, co na prvy
pohled nevypada stejné jako na néco jiného“ (Eco, 2004, s. 95) Toto rovnaké,
a predsa iné nas vedie k modernému ponatiu estetickej hodnoty, podl'a ktorého
musi dielo disponovat dvoma charakteristickymi rysmi - poriadkom a novostou,
schémou a inovaciou - a dosiahnut’ medzi nimi dialekticka vazbu. (Eco, 2004, s.
101) Obe kvality maju v recepcii naracie seridlového typu svoju nezastupitelnu
funkciu a kazda z nich je definujica pre urcity typ modelového recipienta. Prvy
typ, naivny, sémanticky recipient ,pouZziva text jako sémanticky nastroj a je obéti
strategii autora“ (Eco, 2004, s. 102). Samotné opakovanie rovnakého vo
variaciach mylne vyhodnocuje ako odliSné. Na rozdiel od neho druhy typ
semiotického, kritického recipienta si je vedomy opakovania rovnakého a serial
si dokaZze vychutnat prave vdaka serialite a odkryvaniu spo6sobov, Kktoré
opakujuci sa pribeh ukazuju ako nové, iné (tamtiez).

2 Intertextualne ¢itanie ako vytvaranie popkultirnej pamati

Na zaklade povedaného je zjavné, Ze povahu seridlovej naracie modeluje vztah,
resp. napdtie medzi opakovanim a inovdciou, a vtomto zmysle nas potom mézu
zaujimat stratégie variacii, ktoré zrovnakého pribehu dokazu urobit pribehy
srecepcnym efektom odliSného. Predpokladom akéhokol'vek variovania,

2V ceskom preklade vysli dva texty, resp. dve verzie textu, ktoré sa venuju repetitivnej povahe
seridlovych struktur: Jak interpretovat seridly vo vybere studii Meze interpretace (Eco, 2004) a Inovace
v seridlu v knihe O zrcadlech a jiné eseje (Eco, 2002). Texty navzajom do znacnej miery koreSponduju
v logike vystavby textov, ako aj v obsahu.




a samozrejme aj jeho recepcného rozpoznania, je uvazovat o seridlovej nardcii
ako o vypovedi, ktord svoju dialogicku povahu3 opakovane preveruje v novych
a dalsich variantoch. Kazdy d'alsi variant je odvetnym aktom na predosly, resp.
predosSlé varianty, azaroven anticipuje moZné nasledujice varianty.
V bachtinovskej optike retencného a potencného rozkryvania vypovede ani iné
nez takéto cCitanie serialového textu nie je moZné. Je to dynamicky proces
permanentnej medzitextovej komunikacie - od vymeny, potvrdzovania,
nadvazovania, rozvijania, cez vymedzovanie sa, polemiku, az k spochybnovaniu,
irénii, negovaniu. A vtomto zmysle je seridlovd nardcia bytostne intertextudlna,
teda nemyslitelna bez medzitextovych vztahov. Kazdy seridl vo svojich
jednotlivych Castiach opakovane cituje, pripadne parafrazuje svoje invariantné
jadro, priCcom je tento systémovy vnutrotextovy odkaz pre rozne typy recipienta
rozpoznatel'ny v r6znej miere.

Zaujimavym prikladom takejto vnutrotextovej nadvaznosti je mysteriozny serial
Tru Calling. Vd'aka tomu, Ze opakovanie sa vnom stava zakladnou stavebnou
jednotkou na urovni kompozicie aj témy - ato nielen vo vztahu jednotlivych
epizod k sebe navzajom, ale aj vnutri kaZzdej samostatnej epizédy - systémova
nadvaznost sa v mnohych ohladoch sprava ako komplexna nadvaznost, co
vyrazne posiliiuje recepcny efekt rovnakosti, opakovania, stereotypu. Hlavna
Zenska postava seridlu Tru ma zvlastny dar: je schopna zachytit prosbu mftvych
o pomoc a v okamihu, ked’ sa to stane, vracia sa bez jej intervencie ¢as spat a ona
ma moznost zvratit sled udalosti. Den sa v ramci epizédy opakuje dovtedy,
pokym sa jej nepodari situaciu vyrieSit. Seriadl je vd'aka tomu akousi Studiou
moznych verzii pribehu, ktoré preveruju vztah principu nahody a nevyhnutnosti,
ako aj funk¢nd mieru odchylok a digresii vo vztahu k navratnosti toho istého.

Jednym z nastrojov, ktoré serial pouZiva na kompenzaciu posilneného efektu
navratu toho istého, je uZ spominané kombinovanie seridlovych typov
rozpravania. Tru Calling patri k seridlom epizodického charakteru, ktoré oslabuju
naracnu uzavretost jednotlivych casti v prospech otvoreného linearneho
rozpravania (pribehovou liniou preskakujicou z epizédy do epizédy - casto
nedorieSenou zahadou, ako aj postupne sa rozvijajucimi vztahmi medzi
postavami). Takéto seridly si na rozdiel od esencialne epizodickych rozpravani
vytvaraju vlastni pamat, ktora zarucuje rozpoznavanie medziepizodickych
vztahov.

Tento intertextualny spdsob existencie sa, samozrejme, netyka len
vnutrotextového komponovania serialu, ale aj serialov existujicich vedl'a seba, Ci
za sebou - v priestore kultirnych dejin, teda v systéme, ktory sa meni a pamata si
svoje zmeny. Toto pamatanie, kultirnu pamat, reprezentuju prave texty, je to

3 Vychadzame z predpokladu, Ze Ziadna vypoved nestoji v reCovom vakuu, ale reaguje na uz existujice
vypovede, teda kazda vypoved je vo svojej podstate, i ked’ v roznej miere, dialogicka (pozri napr.
Bachtin, 1980).




pamat, ktora sa materializuje vo vonkajSich znakoch. Intertextualita textov, piSe
Renate Lachmanova vo svojej Studii Mnemotechnika a simulakrum, ,ukazuje, jak
se kultura stale znovu nové piSe a prepisuje, kultura jako knizni aznakova
kultura, ktera se prostrednictvim svych znakl stale znova nové definuje”
(Lachmanovag, 2002, s. 37).

Sucastou takto generovanej kultirnej pamadti je aj popkultirny priestor, do
ktorého sa vpisuje s Coraz vacSim dorazom aj seridlova kultura s velmi silnym
intertextudlnym kodovanim. Ked Lachmanova uvaZuje, ako presnejSie
charakterizovat sposob existencie textov v priestore kultirnej pamati, ¢i skor
spOsob privlastiiovania si textov - vztah textu k prvkom cudzich textov, robi
metonymické a metaforické rozlisSenie. Metaforické vztahy posobia v intertexte
tak, Ze prostrednictvom podobnosti skor pretexty zakryvaji, posobia viac na
rozpustanie pévodného zmyslu textu, pricom metonymické vazby ho skor
zachovavaju (Lachmanova, s. 40 - 41). Metaforické a metonymické postupy su
zvacsSa v intertextualne kédovanom texte vo vztahu ku konStitucii zmyslu tazko
rozliSitelné (s tym by suhlasila aj Lachmannovda, pozri napr. s. 42), ale
v popkultire ma zmysel uvazZovat o podobnosti vtakom pripade, ked ostava
v nejakej recepCnej vrstve Ccitatelné, sc¢im je ta podobnost, atam svoju
nezastupitelni ulohu zohravaju metonymické nastroje. Len v tejto spolupraci
moZe byt generovana popkultdrna pamat ako siet intertextualnych vypovedi.

Popkultira v seridlovej konkretizacii, na rozdiel od masovej tvorby, je
metaforicka, ale velmi efektivne pracuje aj s metonymickymi vztahmi, ktoré
vytvaraju retenc¢né apotencné vazby v priestore popkultirnej pamati.
Pripominame, Ze - na rozdiel od masovej kultiry - mame na mysli az definujiucu
odliSnost medzi popularnou a masovou kultirou. Lipovetsky svojho casu
charakterizoval masovu kultdru ako td, €o sa uUplne obracia k danej chvili, ako
kulturu bez stop a bez budtcnosti, bez akejkol'vek subjektivnej nadvaznosti, bez
pamate (Lipovetsky, s. 325, 328). Ako jeden z mnohych prikladov masovej tvorby
uvadza prave serial ako dobrodruZstvo bez rizika, ako produkt, v ktorom sa
predstavuje jedinecnost v rdmci typickych schém, kde sa ,,namisto avantgardniho
prevratu ujima novost uvniti klisé, smés kanonické formy anéceho nového"
(Lipovetsky, s. 324). ,Dynastie prejima Dallas akazda epizoda detektivniho
serialu ¢i rodinné sagy vyuziva urcity snadno rozeznatelny styl, neménnou
a repetitivni formuli, ktera definuje znackovy vzhled serialu. Stejné jako v odivani
a v reklamé, zakonem je novost - s tou podminkou, Ze nesmi popudit verejnost Ci
narusit zavedené zvyKy a postoje a musi byt pro naprostou vétSinu lidi okamzité
Citelna a srozumitelna. Je tfeba vyhnout se vSemu sloZitému, nabizet
bezprostiedné rozpoznatelné piibéhy a postavy, otvirat svymi vyrobky minimalni
prostor pro interpretaci.” (Lipovetsky, s. 324) Lipovetského postrehy z 80. rokov
20. storoc¢ia si v mnohych ohladoch kompatibilné stymi, ktoré najdeme
u Eca, ktorych sme si taktieZ recepéne vedomi a moéZeme s nimi suhlasit do




momentu, v ktorom Kkonfrontujeme masovu kultiru s popkultirou as jeho
programovym recipientom. Ten je ecovskym semiotickym, kritickym
recipientom, ktory tuzi po interpretacnom dobrodruZstve, rata stym, zZe
produkt/dielo vstupuje do vrstevnatého priestoru popkultirnej pamati
a korektne alegitimne je Ccitatelné len ako dielo vdialogu s minulostou
a pripomienkami k bududcnosti. Tento typ seridlu je kdédovany ako intertext
a rovnako tak sa stava aj zrozumitel'nym.

Sucasné popkultirne seridlové texty maju povahu intertextov a tie ,ukladaji,
skryvaji, zatlaCuji do latentni oblasti; rusi cas, priCemz krizi zifejmy cas textu
s Casem pretexti , odvolavaji ‘originadlni vyznam’, pficemz spoustéji nové procesy
kladeni smyslu anebo rozvijeji sémantiku mizeni (smyslu)“ (Lachmannovj, s. 38).
Intertextudlne Citanie sucasnych serialovych naracii je spésobom/metddou, ako
nevnimat priestor popkultirnej pamati ako matuici labyrint, ale objavovat
a identifikovat ho ako priestor s architektirou 3D puzzle.

Sucasny serial je reprezentativnym zZanrom populdrnej kultary, je dokazom
existencie popkultirnej pamati, ako aj nevyhnutnosti poznat jej priestor,
orientovat sa vnom, vediet najst tie spravne synapsie. Seridl Moonlight nas
tymto priestorom prevedie.

3 Moonlight v optike intertextualneho citania

Americky serial Moonlight* by sa dal charakterizovat ako vel'kd pocta upirskej
tradicii. Jeho zakladnymi stavebnymi jednotkami suU Zanrové Kkonvencie,
respektive konvencie, ktoré su priznacné pre jednotlivé subZanrové podoby
upirskych filmov. Hovorit totiZ o Zanri, ako tuto kategériu chape filmov, resp. aj
SirSia umenovedna teoria, je v suvislosti s upirskym filmom problematickés. Bez
ohladu na problematickost pouZzitia kategdrie Zanru v suvislosti s upirskym
filmom moéZeme vychddzat zkonStatovania, Ze existuje kvalitativne
i kvantitativne nesmierne rozsiahla siet filmovych projektov, ktoré
prostrednictvom hlavnej dramatickej postavy, pripadne jej vztahov a funkcii, v
naracii navzajom spaja medzitextovy invariant, teda akési invariantné jadro
tychto vypovedi, pripadne pomyselna (viac ¢i menej zjavna) konfrontacia s nim.
Kulturne povedomie o existencii upira ako kultirnej projekcie je natol'ko silné, Ze
je takmer nemoZné nebyt konfrontovany aspon s draculovskou liniou tohto
rozpravania, ktord sa na podobe zmieneného invariantu bezpochyby podiela
najvyraznejsiee°.

4  Seriadl Moonlight bol odvysielany v Sestnastich epizédach v ramci televiznej sezény september 2007 -
maj 2008. Do vyroby projektu zasiahol aj vtedajsi Strajk americkych scenaristov a pravdepodobne sa
vyrazne podiel'al na jeho ukonceni jedinou sériou.

5 O problematickosti zanrového definovania upirskeho filmu podobne uvazuje napriklad aj Radomir
Kokes (Kokes, 2012).

6 Subzanrovym podobam upirskych naracii a ich vyvoju v dvoch hlavnych linidch - romantickej
a antiutopickej - sa venujem v texte Netvor ako maska inakosti v medidlnych obrazoch sticasnej




Projekt mal povodne do medidlneho priestoru vstupit pod nazvom Twilight,
odkazujuc na symboliku sdimraku ako tranzitného c¢asu, okamihu zmeny
a prechodu, ktory ma v upirskej tradicii opodstatnene nezastupitelné miesto.
Stanica CBS sa vSak nakoniec rozhodla spustit ho pod nazvom Moonlight a my uz
v tomto okamihu dekddujeme intertextualne motivované rozhodnutie. Z hl'adiska
interpretacného rozpoznavania intertextualnych vztahov podielajicich sa na
tvorbe vyznamov je menej relevantny fakt, Ze v ¢ase vzniku serialu uz v suvislosti
snazvom Twilight’ rezonuje vo vedomi potencidlneho recipienta Meyersove;j
bestseller, Stvordielna tinedZerska upirska romanca, ktora bude kratko nato vo
filmovej podobe obiehat svetové kina. Vyznamovo zasadnejSia sa nam javi
moznost vnimat nazov Moonlight ako parafrazu na seridl Moonlighting,
nadsazkou a iréniou presiaknuté pribehy Sarmantne neohrabaného sikromného
detektiva a vSetecnej blond'avej modelky. Tato zakladna vztahova linka ako aj
zanrové definovanie seridlu je analogicky pouZzitd aj v detektivnom seriali
Moonlight, hoci Sarmantny detektiv je upir a vSete¢ni modelku nahradza zvedava
novinarka. Munson vytvoril hlavnu postavu serialu sikromného detektiva Micka
St. Johna zjavne inSpirovany niekol'’kymi uZ existujucimi popkultirnymi ikonami,
ako o tom piSeme d’alej v suvislosti s postavami Nicka Knighta a Angela.

Moonlight je pribehom patdesiatpat rokov tridsatro¢ného upira Micka St. Johna,
ktory sa rozhodol odcinit svoje hriechy a ocistit svoje svedomie tym, Ze sa stane
sukromnym detektivom. Pomdhaji mu vtom jeho Specidlne schopnosti
(nadl'udska sila, rychlost, extrémna vnimavost zmyslov, dlhoro¢né skusenosti),
presvedcenie, Ze 'udska rasa rozhodne stoji za ochranu a, samozrejme, pévabna
blond’'ava Zurnalistka s vySetrovacim talentom Beth Turner. Obcas sa k nemu
pripoji aj najlepsi priatel, navonok presvedceny Styristoro¢ny upir Josef Kostan,
ktory casto a rad glosuje dianie okolo seba. Ked' média rozputaju fiktivny hon na
upirov, znepokojene konstatuje: ,Teraz sa jedlo rozprava o farmarovi®.

Tak ako sa na detektivny seridl patri, rozpravanie je v jednej linii epizodické,
takze kazda cast ponuka divakovi jeden Mickov pripad. V druhej linii serial
vyuziva moznosti otvoreného rozpravania, ktoré sa rozvija na pokracovanie
a preskakuje z epizody na epiz6du. Tak mame mozZnost postupne si skladat osudy
jednotlivych postav asledovat vyvoj ich vztahov. Kl'i¢ovym pre cely serial je
romanticky vztah medzi Mickom a Beth, atak je Moonlight detektivkou
a romancou v jednom baleni.

Jeho velkou devizou je, Ze sa hlasi krozsiahlej dlhoroc¢nej tradicii upirskych
narativnych foriem - literarnych, filmovych i seridlovych - pricom ho vSak
nezvazuje posvatna ucta a s akuratnou odvahou sa pusta do modernej korekcie

multikultiirnej spolocnosti (Malickova, 2012).

7 Knizna séria S. Meyersovej (Styri casti, ktoré v slovenskom preklade vydalo vydavatel'stvo Slovart)
bola v kindch premierovana v rozpati rokov 2008 - 2013 a do povedomia sa zapisala ako Twilight
sdga.




zanrovych konvencii. V tomto zmysle je serial autotematicky a kazda epizdéda
predostiera a riesi niektoré zo zanrovych klisé tykajicich sa upirskej postavy (z
vychodiskového popretia existencie sa dostdvame k poznaniu, aby sme mohli
postupne sledovat, ako je to so stvorenim, svetlom, striebrom, obrazom, vierou,
dlhovekostou, nesmrtelnostou...) alebo odkazuje na uz existujuci upirsky pribeh.
Hned v prvej Casti nazvanej No Such Thing as Vampires (Ni¢ také ako upiry
neexistuje) tvorcovia priznavaju hlavné inSpiracné zdroje - tvorbu Anne Riceovej,
predovsetkym jej Interview s upirom (ktoré ma aj filmovu verziu), a televizne
serialy Angel a Forever Knight, ktoré zhodne predstavuju upira ako bytost v stave
medzi clovekom a netvorom, bytost trpiacu stratou svojej l'udskosti, nenavidiacu
svoju démonicku podstatu, hl'adajucu odpustenie a vykdpenie.

Upirskeho detektiva objavil pre serialovy svet projekt Jamesa D. Parriotta Forever
Knights. Komercne bol menej uspesny neZz Angel Davida Greenwalta a]ossa
Whedona zroku 1999, pre Zaner je vSak definujuci. Osemstoro¢ny upir Nick
Knight sa rozhodne zmensit bremeno svojej prirodzenosti monstra a predatora
tym, Ze pomaha 'ud'om v dlohe detektiva. Silné puto ho viaze s dvoma Zenami, s
upirkou Janette, s ktorou ma spolo¢ného stvoritel'a, a s ndpomocnou sudnou
lekarkou Natalie, ktora vie o jeho tajomstve. Prehlbujuci sa romanticky cit medzi
upirom al'udskou Zenou stdle komplikuje upiria rodina s vlastnymi normami
a zakonmi, predovSetkym Nickov stvoritel, ktory k nemu prechovava otcovsku
naklonnost arozhodne nezdiela jeho tuzbu stat sa opat clovekom. Tto
vztahovu Strukturu a oporné body pribehu kopiruje aj Moonlight. Losangeleského
sukromného detektiva Micka a internetovi novinarku Beth zvedie dohromady
spolo¢né vysSetrovanie, pri ktorom ona zisti jeho pravu totoZnost. To ju vSak
neodradi od dalSej spoluprace a priatel'stvo sa postupne meni na hlboky
romanticky cit. Mick zufalo tuzi byt opat Clovekom, a hoci vSetko nasvedcuje
tomu, Ze upirstvo je nezvratné, rovnako ako v seriali Forever Knight, aj tu sa
upiria dama, takmer tristoro¢na problematicka Mickova exmanZzelka Coraline
Duvall, stava ¢lovekom. Do pribehu s iou vstupuje motiv lieku a vampirizmu ako
choroby, akejsi mutacie organizmu a Moonlight jednoznacne potvrdzuje odklon
od mysterioznosti a fantasy motivov k tej linii, v ktorej s upiri geneticky inym
druhom. Svet Moonlightu je svetom vedy a modernych technolégii, magia a kuzla
v iom nemaju Ziadne miesto. Zazrakom je pokrok, Mick v druhej casti serialu
konstatuje: ,Ked Zijete vecCne, je sklamanim, ako malo sa ludia menia.
Technolégia, ta napreduje. Keby som nebol upirom, preSvihol by som internet,
TiVo, World of Warcraft a GPS. A Josef s obavou hodnoti situaciu: Zijeme v dobe
DNA testov a odtlackov prstov, musime byt extrémne opatrni!“ Upiri st sucastou
I'udského sveta v podobe akejsi tiefiovej spolocnosti svlastnymi ochrannymi
mechanizmami a hierarchiou moci. Svoju existenciu z pochopitel'nych dévodov
taja, ale ked'Ze vac¢sinu znamych Kklisé o upiroch serial vyvracia, dari sa im celkom

8 Pilot ako celovecerny film isiel v roku1989, tri serialové sezény bezali v rozmedzi rokov 1992 - 1996.




uspesSne splynut sdavom. To svojmu divakovi objasni Moonlight hned na
zacCiatku. Promo seridlu, ako aj ivodnda scéna prvej epizddy su koncipované ako
interview supirom, v ktorom Sarmantny sebavedomy sukromny detektiv
odpoveda na otazky Zenského hlasu bez tvare (divdk ho aZ neskor identifikuje
ako hlas reportérky Beth Turner). Mick St. John nam v nom prezradi, Ze ,cesnak je
dobry na pizzu, po svitenej vode ostane mokry, kriZik je prijatel'ny sperk, kolik
nie je smrtel'ny, zato plamenomet alebo statie hlavy spol'ahlivo upira odstrani, ze
k svojmu Zivotu potrebuje krv, ale va¢Sinu ma od dilera z krvnej banky a slne¢né
svetlo da riadne zabrat, ale na horiacu faklu ho nepremeni“. R6zne podoby
interview sa v Strukture pribehu objavuju opakovane a vzdy vtedy, ked' je Mick
ochotny Beth prezradit nieCo zo svojej minulosti, ked' ma potrebu sa spovedat.

Celym serialom sprevadza divaka Mickov hlas, ktory s nadhl'adom, bez vel'kych
emocii, s primeranou davkou l'ahkej ir6nie komentuje dianie a svoju situaciu
v nom presne tak, ako to pozname z noir detektivok. A pre ne je, rovnako ako pre
Moonlight, doleZity Styl. MuZi si odvazni a rozvazni, Zivotom oSl'ahani a posilneni,
ale stale akosi na scesti, Zeny su krasne, zvodné a osudové, atmosféra je nabita
erotickym napatim, takmer vSetko zasadné sa odohrava pod rdSkom noci a
luxusné interiéry striedaju pitevne plné mrtvol.

Asi najzasadnejsim vysledkom medzitextového posobenia je samotnd postava
upira, ktora, ako sme uZ povedali, tvori vlastne jediné subzZanrové jadro
az hladiska intertextudlneho ¢itania upirskych naracii je spolahlivym
medzitextovym invariantom. Do akej miery je vSak skutoCne spol'ahlivy v zmysle
stabilny, nemenny, pevny? Na jednej strane mame pdévodnu predstavu
,nesmrtelného monstra, ¢o beha po nociach a pije I'udska krv“ (ako je povedané
v prvej Casti No Such Thing as Vampires, SO1E01), na druhej strane je tu obraz
superhrdinu na ceste pokania a pomoci. Upir dlhé veky stelestioval temnu stranu,
zvieracie nebezpecenstvo, bytost tak malo I'udsku, Ze jej zvacsa neprinalezi dusa
ani svedomie. Sucasnost patri vSak patri inym upirom - rozpoltenym bytostiam,
viac I'udskym nez zvieracim, hrdinskym a seba spytujucim?®. Zda sa, Ze likvidacia
toho najmenej I'udského v symbole temna a obratenie vynimocnosti v prospech
ludstva je sposob, ako sa kultira vyrovnava s neovladnutelnymi
a nevyspytatelnymi silami. Josef Kostan tuto situaciu hodnoti slovami: ,Ludia
nevedia, ako sa maju vyrovnat so zloduchmi. ... Nech napiSe knihu o mne, urobi zo
mia nevinného, trpiaceho.” (Out of the Past, SO1E02). A takymi sa moderni upiri
skutocCne stavaju.

Moonlight je typ textu, ktory bez vedomia vdzby na iné texty mdZe recepcne
zlyhat, respektive moZe poOsobit ako patosom banalizované rozpravanie

9 Dynamiku vyvoja upirskej postavy skimame v texte Premeny postavy upira v popkultiirnych nardcidch
(Malickova, 2009). Upira definujeme ako postavu pomedzia, rozhrania - postavu v permanentnom
a nezvratnom stave liminality, co mu umoziuje pohybovat sa medzi dvoma tplne protikladnymi
poOlmi.




vyskladané z konvencnych pribehov a kliSéovitych obrazov efektnej estetiky.
Tento zdanlivo prvy plan je vSak vysledkom svedomitého vrstvenia minulych
textov, s ktorymi vedie permanentny naracny dialdg. Serial ambici6zne buduje na
tradicii, zru¢ne kombinuje zname konvencné postupy, obrazy a frazy, je
autoreflexivnou skladackou zanrovych kliSé a stereotypov definujucich postavu
a v tematickom i vizudlnom koncipovani scén Zenie svoj Styl do extrému. Gycové
scény presiaknuté romantikou, patosom, vel'kymi gestami, emdciami, slovami
aobCas i neprirodzene expresivnou farebnostou pripominaju kolorované
pohl'adnice a oberaju situaciu o akukol'vek vaznost. Laskava sebaironia tak
v niektorych okamihoch méze vyznievat ako recepcne rozpacitd nezamyslana
parddia. MozZe, ale nemusi, pokial sme v jeho p6zach schopni citat’ texty minulé
a tusit texty buduce.

Tvorcovia Moonlightu potvrdzuju, Ze su si vedomi, do akej reality serial vstupuje
a nahlas a sebaironicky priznavaju, Ze reaguju na trend a poZiadavky trhu. ,Upiri
su spat vmode“ (No Such Thing as Vampires, SO01E01), trocha posmesne
konstatuje Mick, ked' preveruje profesora starovekej mytologie, ktory o sebe
vyhlasuje, Ze je upir a zvadza tym roztdzené, temne odeté Studentky, ktoré Beth
diagnostikuje ako EMO fanusSicky. Tento sebaironizujuci koéd ponuka serial
svojmu recipientovi hned na zaciatku ako priznanie metodolégie, ako moZny
nastroj porozumenia - a recipient si ho moZe alebo nemusi osvojit. Modelovym
recipientom seridlu Moonlight je popkultiurny fanusik, divak, ktory pozna kontext,
rozumie hyperbole a oceni Styl. Popkultirne univerzum je pre neho skuto¢nym
priestorom pamadti, priestorom rovnakej vyznamovej relevantnosti ako
mimotextova realita.
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Paradox Amerického sna v klasickom
hollywoodskom narative

Abstrakt:

Era $tadii, 1930 - 1945, je obdobie amerického filmu definované nielen
komerc¢nou povahou produkcie, ale aj vnimavym pristupom k ideoldgiam
americkej spoloCnosti. Tieto tendencie zarucili klasickej hollywoodskej produkcii
stalych divakov, ako aj svetovy uspech. Hollywood vs$ak svojimi mechanizmami,
ktorych cielom bolo udrZat’ si poziciu na trhu, zasiahol do nara¢nych struktur tak,
ze narusil zakladné principy konceptu amerického sna, vdaka Comu doSlo k
paradoxu prezentacie tohto konceptu vo filme.

KI'ucoveé slova:

Klasicky Hollywood, americky sen, ,zdrahajuci sa hrdina“, Zena.

Paradox of the American Dream in the Classical
Hollywood cinema narrative

Abstract:

Studio Era, 1930-1945, is era not only defined by its determinedly commercial
nature, but also by being peculiarly responsive to the dominant ideologies of
American life. These tendencies secured the classic Hollywood production regular
audience attendance and success. However, Hollywood with its mechanisms, in
order to secure its position in the US film industry, interferred with narrative
structures and violated the basic principles of the American Dream. The result is
the paradox of the Dream’s representation in film.

Key words:

Hollywood classical cinema, American Dream, ,reluctant hero‘, woman.

Hollywoodska filmova produkcia je uz takmer storocie nepretrzite UispeSna aj
vd'aka tomu, Ze ma zaklad vybudovany na dobre fungujucich mechanizmoch,
ktoré podporili vznik fenoménu klasickej hollywoodskej kinematografie. Tato
kinematografia sa isty Cas nazyvala Americka narodna nielen preto, Ze priamo
demonsStruje zakladné aspekty amerického charakteru pouzitim obrazu
a konotacii, ale aj preto, Ze jej neviditelné Struktury zachovavaju vernost
americkej ideologii.




Jeden z najcastejSie sa objavujucich konceptov definujucich americky charakter,
ktory taktieZz pomohol vytvorit americky mytus ako sucast vacSieho celku
americkej ideologie, americky sen, je vkolektivnej pamati oznacovany ako
prileZitost uspiet’ a ziskat Stastie vyuzitim nastrojov poctivosti a tvrdej prace, ¢o
priamo odraza idealy amerického mytu. Pocas vyvoja konceptu amerického sna
boli tieto idedly zobrazené mnohymi definiciami, ktoré popisuji jeho povahu
postavenu na flexibilite a adaptabilite vo vztahu k svojmu okoliu, zaroven tak
citlivo reagujuc na spoloCenské zmeny a 'udské naroky na ideal.

“Americky sen, na ktorom sme vsetci vyrdstli, je jednoduchy ale mocny - ak
dostatocne usilovne pracujes a drZis sa pravidiel, mal by si dostat’ sancu ist’
tak d'aleko, ako ta tvoje schopnosti dovedu.” (Prezident Bill Clinton, prejav na
Democratic Leadership Council, 1993, cit.z. Hochschild, 1995:16)

JJednou z klicovych myslienok v symbolike amerického sna je prislub
tispechu prostrednictvom usilovnej prdce a odmeny. Uspech je najéastejsie
merany materidlnymi normami nazhromaZdeného bohatstva. Ak existuje
nejaka previddajuca ideolégia amerického sna, tak je to td, Ze kaZdy méze
uspiet, ak pracuje dostatocne usilovne.” (Corbin, 2005:250)

Tieto dve definicie, ako aj mnohé iné, zdéraznuju tlohu tvrdej prace a poctivosti
pri definovani metdd dosahovania amerického Sna.

Vo svojej $tadii Celit americkému snu - Facing up the American Dream (1995)
Jennifer Hochschild navrhuje definiciu a dokladnt analyzu toho, ¢o tvori snahu
o dosiahnutie Stastia popisovanim podstaty hlavnych Cinitel'ov nasledujtco:

,0dpoved’ na to ,kto“(méZe dosiahnut’ americky sen), je v Standardnej
ideoldgii ,kazdy, bez ohl'adu na charakteristické ¢rty, rodinné zdzemie, alebo
osobnt histériu cloveka“. Odpoved’ na to, ,Co” je ,uvdzlivé ocakdvanie, avsak
nie prislub tspechu, akokolvek je tento definovany. Odpoved na ,ako”je ,cez
aktivity pod vilastnou kontrolou.” Odpoved’ na ,preco” je ,skutocny uspech
spojeny s poctivostou”, (Hochschild, 1995:18)

Tato charakteristika poskytuje dolezity zaklad na identifikaciu jednotlivych
aktérov, ich metdéd aucelov dosiahnutia amerického sna abudem sa na nu
odvolavat pri definovani aktérov aich metdd s ohladom na definicie Sna pri
analyze filmu - Stalo sa jednej noci - It happened one Night (1934). Tento film je
jednym zviacerych, na ktoré sa vztahuju zistenia ztejto Studie, a spoloCnym
znakom vSetkych je, Ze ide o filmy ocenované kritikou, ktoré si ziskali Siroké
publikum. Ich zakladnou spolo¢nou crtou je, Ze kazdy film vlastnym sposobom
vyjadruje jednotni koncepciu amerického sna. VSetky patria do produkcie
klasického Hollywoodu svojou formou aj Stylom, a preto sa Studia vztahuje na
narativ prezentovany produkciou tymto Specifickou.

Hollywood potvrdil svoju dominantnu poziciu na trhu pocas éry Studii - the
Studio Era, medzi rokmi 1930 a 1945, pocas ktorej ,zdokonalil svoj jazyk




a dosiahol vrchol svojej moci“ (Doane, 1987:2). Bola to taktieZ éra definovana
dychtivostou vyuzit kazdy talent, ktory prispel ktomu, Ze sa z amerického
kinematografického Stylu vytvorila , kombinacia vplyvov s odhodlane komerénym
charakterom filmového priemyslu a potrebou pre také filmovanie, ktoré by bolo
obzvlast vnimavé k dominantnym ideoldgiam amerického Zivota“ (Ray, 1985:27).
A tak hollywoodska produkcia vclenila do svojich narativnych Struktdr aj narativ
Amerického sna, ktory sa takto stal najvplyvnejSi, vytvarajuc americké
ideologické pozadie, ktoré ostalo pre obecenstvo neviditelné. Tento typ narativu
sa stal pre Hollywoodsku klasicki produkciu typicky a predznamenal nielen
pravidelnu ucast staleho publika, ale aj intenzivnu popularitu a svetovy uspech
filmov (Ray, 1985).

Jednym zo znakov, ktoré definuju Kklasicky hollywoodsky narativ, je kauzalita
zamerana na hlavné postavy, tzv. character-centered causality, ktora umiestiiuje
postavy do centra diania, vytvarajuc tak aktérov. Ti svojimi aktivitami
a rozhodnutiami podnecuju vyvoj filmu, zachovavajuc tak linearitu a kontinuitu,
jedny zo zasadnych prevladajucich znakov hollywoodskeho Stylu. Tieto postavy
zarovei plnia tlohy preduréené narativom tak, aby napliali predlohu amerického
sna osnahe dosiahnut vlastné Stastie. Apreto vo vacSine Kklasickych
hollywoodskych filmov mdme mozZnost’ sledovat postavy, ktoré nie su vo vacsine
vedené k dosiahnutiu sna svojou vlastnou odvahou aodovzdanim, ale su
,dotlacené” narativnou Struktirou navrhnutou tak, aby vytvarala prileZitostné
sily, podnecujic v hlavnych postavach snahu o dosiahnutie sna?.

Dal$im déleZitym aspektom vo vztahu k hollywoodskej kauzalite a motivacii je
princip binarnych opozicii, ktoré popisuje Mary Ann Doane vo svojej knihe
Woman’s Film (1987), charakterizujuc Strukturu klasického hollywoodskeho
narativu ako takého, ktory sa striktne opiera o vyobrazenie podla principu
binarnych opozicii. Typické determinanty v tychto filmoch s podla Doane -
velkomestd/vidiecke mestecka, mestsky/vidiecky, vysSia vrstva/robotnicka
vrstva, spravne/nespravne, muz/Zena.

Ako d'alej vysvetl'uje, Hollywood sa na zaklade vyuzitia binarneho principu stal
konStruktérom prisne obmedzeného vyobrazenia zakladnej sexualnej
rozdielnosti. Podl'a tohto je muZ zobrazovany ako hrdina, ktory stoji na strane
subjektu, a podl'alacanovskej terminologie je nevyhnutne spajany s aspektom
moci. Na druhej strane opozicie je postava Zeny, ktora zobrazuje problém,
prekazku, priestor ako opozicia moci, a preto je na ,tej druhej‘ (the Other) strane.

Tato pozicia Zenskych postav vymedzend na zaklade rodovych rozdielov
v klasickom narative dovoluje Zenam sluZzit iba ako transformacny agent

1 Thomas Elsaesser a David Bordwell uvadzaju, zZe tento model naracie sleduje model aristotelovskej
formy vierohodnosti a pravdepodobnosti, ¢o je demonstrované vyskytom nahody v Klasickej naracii.




v prostredi, ktoré pripasta ich rast iba v nadvaznosti na dilemy? poskytované
narativom a je vystiZne obsiahnuté v jednom z vyjadreni Laury Mulvey:

,Co sa berie do uvahy, je to, ¢o hrdinka vyprovokuje, alebo radsej, co
reprezentuje. Ona je to, alebo radsej jej ldska a strach, alebo iny zdujem,
ktory v hrdinovi vyvoldva, ¢o ho nuti konat’ tak, ako kond. Vo svojej podstate
teda tdto Zena nemd Ziadnu déleZitost.” (Laura Mulvey, 1975:8)

Vyjadrenie amerického sna, ako aj snaha o jeho ziskanie, je pod vplyvom tychto
okolnosti logicky naviazané len na muzZské postavy, priCom Zeny plnia funkciu
agentov, poskytujic muZom pomoc apodporu pri ich snahe o dosiahnutie
lepsieho Zivota.

Avsak Hollywood svojimi mechanizmami na zachovanie si staleho publika
zasiahol do narativnych Struktdr tak, Ze narusil zdkladné principy metéd na
dosiahnutie sna, vysledkom Coho je paradox amerického sna. K tomu dochadza
tym, Ze pod vplyvom tohto narativu si hlavné muzské postavy nutené snazit sa
o ziskanie sna nie prostrednictvom cestnosti a tvrdej prace, ale prave naopak,
vyuzivanim kontaktov, priazne, naklonnosti a I'tibostnych vztahov. To zobrazuje
prave opacné metdédy pri ziskavani amerického sna ako tie, ktoré tvoria jeho
jednotnu ideolégiu a st prezentované definiciami.

V nasledujicej analyze poukaZem na priklady, ktoré charakterizujd hlavnu
muzsku postavu ako pasivnu, ktora by bez pomoci Zenskej postavy nemala dost
stimulov na to, aby sa snazila dosiahnut' americky sen. Avsak aktivna uloha tejto
Zenskej postavy je tak ako v inych klasickych filmoch narativom uspesne popreta
a ostava neviditel'na tak, aby muzskd postava ostala asociovana s aktivitou
a mocou.

Film It happened one night (1934, rézia Frank Capra) je romanticka komédia
s prvkami Zanru ,road movie, ktory zobrazuje Americky sen postupu na
spoloCenskom rebricku, jeden zo Siestich typov Amerického sna definovanych
Jimom Cullenom. Hlavné ulohy vo filme stvarnili Clark Gable ako Peter Warne
a Claudette Colbert v ulohe Ellie.

Ellie, dcéra bohatého a spoloCensky zndmeho financ¢nika, svojim vyobrazenim
naplita charakteristiku Mary Ann Doane tym, Ze je ¢asto vyobrazovana ako
prekazka, otravujuc a komplikujic Zivoty muZov vo svojom okoli. To je najlepSie
demonstrované scénou, ked’ sa Ellie poc¢as hadky s otcom kvdli jeho nestuhlasu s
jej tajnou svadbou s vypocitavym chamtivcom dostane do situacie, ked’ ju otec
pocas vymeny nazorov nielen nazve ,tvrdohlavym idiotom"“, ale tym, Ze da
prednost jedlu pred vaznou diskusiou, vyrazne bagatelizuje jej problémy.
Navrhnutim, aby si miesto odporovania svojmu otcovi dala radsSej ,kusok

2 Mary Ann Doane presents dilemmas that specify environment in which female characters can operate
and allow them their characters to develop. These are again bound to binary oppositions that create a
very gendered position of female characters.




chutného Stavnatého steaku“, otcovo zl'ahCovanie vazneho problému dosiahne
vrchol, ¢o priamo poukazuje na aspekt moci stereotypne pripisovany muzovi.

Ellie utecCie z domu a stretava nie priliS§ uspesSného novinara, Peter Warnea, ktory
prave dostal vypoved. Od samého zaciatku je Peter vyobrazovany ako sebestacny,
nezavisly hrdina, ktory ani tym, Ze priSiel o zamestnanie, neutrpel vel'ké straty na
vlastnej spokojnosti. Tento typ hrdinu, ktorého Clark Gable vo filme zosobnuje, je
podla definicie Roberta Raya typicky hrdina dobrodruh, prieskumnik, tulak
a samotar, tzv. reluctant hero - zdrahavy, neochotny hrdina, ktory si viac ako
cokol'vek iné vazi svoju slobodu a sebaurcenie. Jeho charakterové crty su vsak
pocas filmu vyvolané aktivitami, ktoré podnecuje Ellie svojim spravanim, a teda
priamo prispieva k dotvaraniu jeho postavy, ¢o je taktieZ umocnené Zanrovym
urcenim (tzv. ‘road movie’ Zaner podporuje charakterovy vyvoj postav pocas ich
putovania).

Ellie, ,kamaratka na uteku“, teda plni rolu podnecovatela Petrovho charakteru
napriek tomu, Ze pocas velkej casti filmu ostava vyobrazena ako zavisla Zena,
pasivna pri konani a naivna pri rozhodovani. AZ na konci filmu sa jej nedéraznost
zmeni na rozhodnost v momente, ked’ sa rozhoduje o vylepSeni buduicnosti pre
Petra, a teda je to Ellie, Zena, ktora urobi zaverecny rozhodny krok, aby hlavna
muzska postava dosiahla americky sen azaclenila sa do vySSej spolocnosti
svadbou s nou.

Peter Warne, alebo Clark Gable, je takto zobrazeny ako pasivny v rozhodujicom
momente svojho Zivota anecha Zenu zmenit jeho Zivot klepSiemu, avSak
narativna Struktira nepripisuje tomuto momentu vel'ky vyznam, a tak aj napriek
tomuto prevlada skor hrdinsky dojem, ktory Clark Gable nepochybne zanechava.

Bertc do uvahy charakteristiku Jennifer Hochschild, ktora popisuje povahu
metddy na dosiahnutie amerického sna ako aktivitu ,pod vlastnou kontrolou®, je
zjavné, Ze hlavna muZzska postava v tomto filme nema rozhodujiice momenty vo
vztahu k americkému snu pod vlastnou kontrolou a rozuzlenie problémov, ktoré
muza dovedie kuspechu, je zasluhou narativnej Struktury, ktorda prenechala
rozhodujici moment hlavnej Zenskej postave.

Ani d'alsi z Hochschildovej argumentov, ktory popisuje ,preco” ziskat sen a tvrdi,
Ze pre ,skutocny uspech spojeny s poctivostou“, nie je naplneny. Gable predstavuje
typicky priklad ,zdrahavého hrdinu‘, ktory je pohanany viac ako tvrdou pracou
a poctivost'ou plytkejSimi pohnutkami, ¢o je viditeI'né hlavne pocas tej ¢asti filmu,
kde sa Gable snaZi predat exkluzivny clanok o uteku dcéry znameho bankara
svojmu predoslému zamestnavatel'ovi.

Vztahy a vyznamové charakteristiky hlavnych postav je mozné pre lepSiu
ilustraciu vyjadrit vyuzitim Greimasovho modelu aktantov.




Clark Gable Claudette Colbert

Peter Ellie
subjekt Os tlzby objekt
oponent Os moci pomocnik (netimyselny)
- Zdrdhavy hrdina (ukryva povahové crty oponenta)
B 0S prenosu R
prijﬁnatel’ b g odosielatel (vyvolava tazbu)
- profituje (zdrahavo, neochotne) - iniciator

Tento model vyjadruje zakladné vztahy medzi aktérmi, postavami v narative
pomocou troch priamok, troch zakladnych narativnych rovin.

Os tuzby vyjadruje tiZbu subjektu k objektu, a teda to, Ze subjekt je vedeny svojou
tuzbou k objektu, avSak v tomto pripade je to vztah obojstranny. Napriek
pasivnemu vyobrazeniu Zenskej postavy moZeme povedat, Ze aj objekt je vedeny
tuzbou k subjektu, minimalne svojim poslednym ¢inom, ked' Ellie utecie od oltara
a od iného muza, aby naplnila spojenie so subjektom - Petrom, zatial' ¢o sa ten
presviedca o nepotrebnosti lasky v Zivote a bojuje tak s osudom, ako aj so svojim
egom.

Os moci vyjadruje vztah, v ktorom pomocnik asistuje pri ziskavani spojenia osi
tuzby a oponent je v ulohe opozicie, a teda ma za ulohu vytvarat prekazky, ktoré
musia hlavné postavy prekonat, aby doslo k naplneniu tiZby po spojeni. V tomto
pripade je vSak subjekt a oponent ta ista postava, vyjadrena prave postavou
zdrahavého, neochotného hrdinu, ktory vo svojej podstate neochotne prispieva k
naplneniu tejto tuzby, ked’ ju v sebe popiera a vaha.

Poslednd je os prenosu, v ktorej je podla tradicného modelu prijimatelom ten
element, kvoli ktorému sa cela aktivita vynaklada, avSak v tomto pripade
prijimatel’ je tieZ ten, kto z celej aktivity akokolvek neochotne, ale predsa
profituje. A ako Luis Hébert vo svojej definicii tohto modelu zdoéraznuje, tato
kombindcia sa objavuje v ,pervérted” - neprirodzenych textoch, a tak vyjadruje
komplexnost spojenia narativu amerického sna a postavy zdrahavého hrdinu
(Hébert, 2006).

Ateda napriek stereotypnému vyobrazeniu hlavnej muzskej postavy jeho
zdrahavost a neochota vedu kiroénii, ked” branu do vysSej spoloCnosti prerho
otvori Zena tym, Ze v rozhodujicom momente prevezme aktivitu. Preco vSak ani
tato aktivita Zeny neohrozi celkovy dojem z hlavného hrdinu a nad’alej je mu
pripisovana snaha o dosiahnutie amerického sna, ako aj celkovy uspech jeho
dosiahnutia?




Paradox amerického sna teda spoCiva v samotnom charaktere klasického
hollywoodskeho hrdinu. Ten je podla hollywoodskych Standardov zobrazeny v
dvoch zakladnych typoch: bud’ ako muz zijuci na hrane (moralneho) zakona, tzv.
outlaw, bojujuc o svoj individualizmus, alebo ako muZz Kktory reprezentuje
komunitny zapas - tzv. official. Ako Robert Ray definuje, prvy typ hrdinu je
dobrodruh, Spekulant, prieskumnik, tuldk asamotar, ktory je zosobnenim
americkej predstavivosti o sebaurCeni aslobode - reluctant hero - zdrahavy
hrdina (Ray, 1985:65). Oficialny hrdina reprezentuje americku vieru v kolektivne
Ciny a objektivny sudny proces, ktory vystriedal vlastné osobné predstavy
spravneho a nespravneho. NajcastejSie je vo filme zosobneny ako ucitel, pravnik,
politik, farmar alebo hlava rodiny.

Ako uz bolo viackrat spomenuté, Clark Gable vo filme It happened One Night ma
charakteristiku tzv. outlaw-a, ktory vo svojej podstate bojuje s osudom a
preferuje slobodu. Hollywoodska klasicka produkcia paradoxne pouzila tento typ
hrdinu a doviedla ho k snahe a v konecnom doésledku k dosiahnutiu amerického
sna pod vplyvom ZensKkych postav prisposobenim narativu, a to aj napriek jeho
zdrahajucej sa povahe. Robert Ray zdoraziiuje, Ze tento druh hrdinu bol prave pre
publikum 30. a 40. rokov najpritaZzlivejsi.

Tento paradox teda spociva v tendencii Hollywoodu minimalizovat ulohu
oficialneho hrdinu, ¢o nastolilo ,nepomer” zasadny pre americki mytologiu: ked’
napriek existencii oboch hrdinov narodna ideoldgia zretelne uprednostiiuje
outlaw-a - toho zijuceho na hranici (moralneho) zakona (Ray, 1985:66). A Mary
Ann Doane prispieva k tomuto zaveru svojim popisom tohto publika, ktoré bolo
vd'aka povolaniu do vojenskej sluzby v tomto obdobi prevaZzne Zenské (Doane,
1987:4).

A teda hollywoodska produkcia spojenim tychto dvoch prvkov - narativu
amerického sna a postavy reluctant hero - zdrahajiceho sa hrdinu, ktory vo svojej
podstate nechce dosiahnut americky sen, docielila vznik fenoménu, ktory napriek
svojmu paradoxnému zakladu zozal u publika obrovsky tuspech.
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Priamy televizny Sportovy prenos ako narativna struktura

Abstrakt:

Autor sa zaobera nahladmi na narativnu konStrukciu priameho televizneho
Sportového prenosu. Tento primarne informacno-reportdzny Zaner sa Vv
sucasnom medidlnom prostredi prezentuje uZ v pretransformovanej podobe, a to
obohateny o signifikantné prvky vlastné dramatickym a epickym Zanrom.
Prispevok sa okrem vymedzenia funkcie komentatora v kontexte prerozpravania
medialneho pribehu venuje i predpokladom a fungovaniu priestoru, ¢asu a postav
v sucinnosti s formalnou, reprezentativnou strankou priameho televizneho
Sportového prenosu v ramci jeho dramaturgickej vystavby.

KI'ucoveé slova:

Sport, priamy prenos, narativna Struktira, mytus, drama, televizny komentator.

Direct television sports broadcasting as narrative

Abstract:

The paper describes the contemporary manners of narration in direct television
sports broadcasting. The given genre originally based on mediation of
information as reportage seems to have been transformed to complex text
updated by significant elements originated from dramatic and epic genres. Paper
resolves the position of television announcer (commentator) in the process of
narrating media story and suggests the functioning of space, time and characters
in cooperation with the form of the direct television sports broadcasting.

Key words:

Sport, direct sports broadcasting, narrative, myth, drama, television
commentator.

1 Uvod

Prispevok sa zaobera teoretickymi predpokladmi a fungovanim prvkov dramy a
epiky v narativnych KkonsStrukciach priamych televiznych prenosov, ale aj
medidlnych textov vSeobecne. VStudii sa snaZime pomenovat a vysvetlit
fenomén narativnych konStruktov vznikajucich v medialnom prostredi (mytus,
pribeh). Zameriavame sa v nej najma na separovatel'né narativne domény (dej,




postavy, cas, priestor)! v kontexte medialnych udalosti, a to hlavne na pozadi
ontologickych vychodisk priameho televizneho Sportového prenosu. Z jeho ramca
vyberame a charakterizujeme zakladné prvky prispievajuce k chapaniu priameho
prenosu ako sprostredkovatela narativneho konsStruktu a uvaZujeme o vztahu
komentatora k jeho Sireniu.

2 Vychodiska - narativna Struktira v medialnom prostredi - v médiach
sa stale nieco deje

Ked’ v mdji 2009 v priamom prenose Slovenskej televizie vychadzali finalisti
futbalovej Ligy majstrov z ttrob Olympijského sStadiona v Rime, aby stperili o
najcennejsiu klubovu trofej v Eurdpe, komentator Marcel Merciak v uvodnom vstupe
pred vykopom futbalového stretnutia medzi muzstvami FC Barcelona a Manchester
Utd. ani raz explicitne nespomenul konkrétne dejisko findlového zdpasu. Tradicna
tendencia komentovania priameho Sportového prenosu informacno-reportdznym
sposobom bola v danom mieste komentdtorského textu potlacend snahou
komentdtora o posilnenie narativnej linie priameho prenosu. Komentdtor vo svojom
prejave odkazoval na anticky Rim, na gladidatorov idicich na smrt, hovoril o
,dnesnom" Sportovom koloseu so zelenym trdvnikom, v ktorom sa budu pouZivat
Cisto Sportové zbrane, o imperdtorskom geste ,s palcom dolu“ a pod.. Hladanie
analégii medzi stucasnym a historickym Rimom viedlo k predstaveniu hrdcov,
rozhodcov a trénerov - kulisy boli naaranZované, postavy na mieste, rekvizity
pripravené, drdma nacrtnutd.

Narativna analyza vznika v prostredi medidlneho vyskumu de facto z potreby
opisat’ a vysvetlit' proces, ktorym sa v medidlnom prostredi timocia pribehy. Za
archetypalne narativne konStrukty v modernej kultire povazujeme kultirno-
spoloCenské myty vznikajuce najma v kooperacii s mechanizmami
globalizovaného medidlneho prostredia. Medidlny mytus posobi v spolo¢nosti
ako forma spoloCenského vedomia, pripadne stereotyp, ktory moZno podla
potreby aktualizovat' alebo nahradit, ¢im prispieva k formovaniu spolo¢ensko-
kulturneho komplexu. V SirSom zmysle sa mytom moéZe stat, slovami R. Barthesa,
akykol'vek prehovor, teda spOsob komunikacie, verbalneho ¢i vizualneho
charakteru.[2] Klasicky chapany mytus ako snaha o vysvetlenie povodu Ci
podstaty sveta sa v suCasnom medialnom prostredi uplatniuje vo forme snahy o
vyklad aktualneho spoloc¢enského poriadku. Za priklady medialnych mytov
fungujucich v oblasti Sportu moZzno povazZovat napriklad narodnostné stereotypy
prisluchajuce futbalovym muzstvam. O Talianoch sa hovori, Ze vac¢Sinou brania
(Casto sa v tejto suvislosti objavuje pojem catenaccio odkazujic na systém hry, v
ktorom dominuje obrana), o Holand’anoch, naopak, Ze hraju uto¢ny futbal (v
tomto kontexte sa objavuje pojem totdlny futbal zaloZeny na utoceni celého

1 Takto vymedzuje domény napriklad P. A. Bilek.[1]




muZstva). Dalej onemeckych futbalistoch prevlada mytus, Ze predvadzaji
efektivny, ale strojovy a nudny futbal2. Spanieli a iné juZanské ¢i juhoamerické
narody su Casto prezentované ako muzstva, ktoré ,vela filmuju“3, ale BrazilCania,
paradoxne, ako ,loptovi virtu6zi“.# Vymenované myty maju korene v hlbokej
minulosti, no v spoloc¢nosti funguju napriek tomu, Ze momentalne nemusia byt
platné. Napriklad na poslednych Majstrovstvach sveta vo futbale 2010 i
Majstrovstvach Europy 2012 produkovali Nemci, a to v kontraste s prevladajicim
stereotypom, atraktivny a oku lahodiaci futbal. D4 sa teda ocakavat, Ze v
najblizsich desatroCiach moZe medidlny mytus o ,nudnej a strojovej“ hre
nemeckého muzstva zaniknuat, pricom ho nahradi iny mytus - iny vSeobecne
platny vyklad skutocnosti. Naracia, ktorou sd myty sprostredkované -
prerozpravané, teda v SirSom zmysle p6sobi ako prostriedok na spoznavanie
sveta. Ch. Barker v tomto kontexte upozoriiuje na skutocnost, Ze okrem
primarneho chapania naracie v zmysle zaznamu prihody mozno naraciu chapat aj
ako nastroj prinasajuci ,odpovede na otazku, ako mame zit“.[3] Narativne
Struktiry mozno teda vo vztahu k orientacii ¢loveka v spolo¢nosti povazovat za
funk¢éné a vSadepritomné, a to bud’ vo fiktivnej alebo nefiktivnej forme. Pozrime
sa teraz bliZSie na postavenie a funkciu danych foriem v medidlnom prostredi.

Fiktivne pribehy v medidlnom prostredi prezentuju nieco, ,¢o by sa I'ahko mohlo
stat’ tak, ako sa to stalo” a spravidla menia stav percipientov pred a po prijati
narativneho konStruktu. Mo6Zu prijemcom priniest napriklad ponaucenie C¢i
esteticky zaZzitok, ktoré priamo ¢i nepriamo podrobuju reflexii vo vztahu k realite.
V nefiktivhych pribehoch, aké sa objavuju napriklad v spravodajstve,
prezentujucich nieco, ,¢o sa naozaj stalo tak, ako sa to stalo“, sa uplatiiuju
narativne postupy zname z tvorby fiktivnych pribehov, a to napriklad vo forme
prerozpravania udalosti v chronologickej podobe (tak, ako sa stali)®, zrejme so
zamerom uchopit informaciu ,vytrhnutu z reality” blizsie k jej ,funkcii v realite”.
V danom ponimani funkcie ,pribehu“ v medidlnom prostredi teda nie je dolezZita
udalost, ktora sa odohrala, ale to, ako dana udalost ovplyvnila tasudok divaka o
realite, SirSie aj o spolocenskom poriadku. Samozrejme, tam, kde niet informacie,
niet ani naracie a opacne. AvSak zda sa, Ze rozdiel medzi narativnymi postupmi v
zanroch fiktivneho charakteru (napr. literatira, dramatické umenie, film), kde je
dominantné rozpravanie, a v zanroch nefiktivneho charakteru (spravodajstvo,
priamy televizny prenos), kde je dominantné informovanie, sa v sucasnom
medialnom prostredi stiera.

2 Tu treba pripomenit legendarny vyrok byvalého anglického futbalistu G. Linekera, ktory futbal
definoval ako hru, v ktorej 22 hracov nahana loptu 90 minut a nakoniec vZdy vyhraju Nemci.

3 Filmovat v tomto zmysle znamena predstierat pad, faul a tym ziskat’ vyhodu.

4 Dalsie z mytov - stereotypov tohto typu dostupné on-line, napr. na:
http://www.goal.com/en/news/2377 /top-10/2009/07 /07 /1368895 /top-10-footballing-
stereotypes.

5 Resp. ak nie v chronologickej podobe, tak v podobe (v sujete), ktora percipientom umozni vyskladat
»fabulu“ v chronologickom poradi.




Narativny charakter medialnych obsahov pritom vychadza nepriamo z ich
informacnej funkcie - zo snahy podat informaciu ,systematicky organizovanym
sposobom prehovoru o niecom a pre niekoho“6. Osamotend spravodajska
informacia typu ,vykradli banku“ nadobuda rozhodujuci narativny rozmer aZ po
oboznameni sa s podmienkami a podrobnostami okolnosti. Pytame sa: Kde
vykradli banku? Kedy vykradli banku? Kto vykradol banku? Preco ju vykradol?
Kol'ko penazi ukradol? Vykradol banku uZ aj predtym? Vykradli v danom
priestore aj nejaké iné banky? Pomahal niekto zlodejovi/zlodejom? Zranil sa
alebo zahynul niekto pri lapeZzi? Bol to ¢in zufaly alebo premysleny? Zachytili
policajti relevantné stopy odhal'ujice pachatel'ov? a pod.. Po zodpovedani aspon
niektorych z nacrtnutych otazok mozno percipientom oznamit informaciu v
SirSom kontexte ako systematicky a organizovany chronologicky opis udalosti.
Prave snaha vtesnat do spravy chronologickd Struktiru zostavenu z retazca
pri¢in a nasledkov - teda vniest kauzalitu medzi postavy, priestor a cas - je
znakom posiliiovania narativnej linie médii. Samozrejme, spominany pristup k
spracuvaniu medialnych obsahov vznikol uz spolu so vznikom médii, no dnes, a to
konkrétne v slovenskom medidlnom prostredi, naberd na markantnosti.
Napriklad sucasny tvar Televiznych novin televizie Markiza sa viac ako na ,sihrn
dolezitych wudalosti dna“ podoba na kaleidoskop pribehov vo forme
»pseudopoviedok®. Sved¢i o tom napriklad pribeh tazko chorej bezdomovkyne,
ktora sa pobrala do opustenej chatrée, aby sa tam rozltcila so Zivotom. Zivotné
rozpoloZenie tazko chorého cloveka bez nadeje - teda primarnu, objektivnu
spravu o Zene, ktora doziva v nehostinnych a nehygienickych podmienkach bez
jedla a pitia spolu s potkanmi, sa pracovnici televizie snaZili rozvinut, ¢im ju v
podstate skreslili. K Zene bola privolana socidlna pracovnicka, neskor aj farar, s
ktorym sa Zena pred kamerami modlila. Ulohou privolanych postav (pribehu) sa
stalo zabezpecenie presunu Zeny do dostojnych podmienok - teda jej zachrana.
Po pocliatonom odmietani pomoci napokon bezdomovkyna po par dnoch
suhlasila s presunom. V danom pripade médium nielenZe ponuklo divakom
pribeh, ale z vacSej Casti ho aj skonStruovalo a pribliZilo tak percipientom Zivotnua
dramu v aristotelovskom chapani.

Z vyssSie uvedeného prikladu mozno vyvodit, Ze narativny konStrukt pésobi v
medialnom prostredi ako katalyzator informacii, ako prostriedok alebo spdsob
prace, ktorym sa vyklada zachytena realita jednoducho. Zrejme tu treba hl'adat
dovody, ktoré vedud Sportovych komentatorov k uplatiiovaniu kontrastov,
podobnosti, metafor, anal6gii a pod. teda postupov vlastnych umeleckym
zanrom. Komentator sa v uvodnych castiach beZzného komentatorského prejavu
snazi vyzdvihnat také prvky reality, ktoré sa mozZu stat zavaZznymi pre
absorbovanie narativneho konstruktu. V zaverecnych castiach prejavu potom
komentator reflektuje vlastné (ale aj cudzie) ocakdvania a vyzdvihuje tie

6 Takto definuje kliCovu funkciu narativneho diskurzu, P. A. Bilek.[4]




momenty, ktoré sa vyraznou mierou podielali na kone¢nom vysledku stretnutia
Ci sutaZe. V danych okamihoch sa zaznamenana udalost’ divdkom predklada v
podobe pribehu ako sémanticka skratka k poznaniu konkrétnych pri€in a
konkrétnych nasledkov danej udalosti, ale aj v podobe vykladu ako explikacia
zazitého’. Komentator referovanim o zapase teda ,tlmoci“ (a vysvetl'uje) pribeh
vznikajiceho narativneho konstruktu. Organizovane hovori o priebehu udalosti,
hl'ada vitazov a porazenych. Slovami F. Josta, komentator hl'ada prave taky obraz,
ktory by zastavil ¢as - rozhodujici moment, urcity ,obraz dna“, divak sa zas
,neprestajne snazi predvidat, ¢o bude nasledovat, a vytvara si sériu hypotéz“.[5]
Je teda nepresné tvrdit, Ze narativny konStrukt tvoria média (resp. ich
zamestnanci). ZodpovednejSie je zaujat stanovisko, Ze média dany konStrukt
majuci korene v realite intenciondlne posiliiujd, Siria a dotvarajis. Narativny
konstrukt vznika v priesecniku komunikujucich diskurzov (medialny d. -
vysielanie textu, priestor expedienta, percep¢ny d. - prijimanie textu, priestor
recipienta) a objektivnej reality (bliZSie pozri obrazok 4.). Z hladiska snahy
medidlnych inStiticii o vytvorenie organizovaného rozpravania - o zavedenie
poriadku do ponukania informacii, z ktorych niektoré maju byt ustredné - je
napriklad typické, Ze média casto zuzuju suboj kolektivov na superenie dvoch
muzov (v poslednom obdobi sa v médiach opakovane pripominaji siboje Messi
vs. Christiano Ronaldo, obr. 1 - 3), pripadne zuZuju sutaz vacSieho mnozstva
hracov na superenie dvoch vybranych osobnosti (napr. tenis, Djokovic¢ vs. Nadal).
Mat k dispozicii kvalitny pribeh médiam zarucuje stabilitu v zmysle znovu
vyvolavanej stimulacie tych zloZiek spolo¢nosti, ktoré sa zaujimaju o Sport, a to
témami, ktoré ich oslovuju. Aj tu vSak plati, Ze média dany narativny konsStrukt
nevytvorili, len ho tlmocia a udrziavaju v spoloc¢nosti. Ako vidno, Sport je svojou
pristupnostou, dynamickost'ou, prehl'adnostou a emocionalnostou predurceny
stat sa ndmetom na vznik a $irenie narativnych konstruktov. Cim je to vsak
sposobené? Prec¢o medialny Sport pritahuje pribehy?

S

Obrazok 1 - 3 Formalne zobrazenie ocakavaného suboja dvoch futbalistov v priamom
televiznom prenose - nastolenie hlavnych postav

7  Vyklad tu spominame z hladiska spresnenia funkcii komentatora. V texte sa mu bliZsie nevenujeme.
8 Mohli by sme povedat, Ze média ,citia“ bliziacu sa Sancu vyrozpravat a prevziat pribeh zo Zivota.




3 Sport ako dramatické predstavenie

Priamy televizny prenos Sportového charakteru moZno vSeobecne oznacit za
dominantny Zaner spojeny s prezentaciou Sportu v medialnom prostredi. Jeho
potencial oslovit masy percipientov najma pocas podujati globalneho charakteru,
ako su napriklad olympijské hry alebo majstrovstva sveta vo futbale, je v
sti¢asnosti nespochybnitelny. Uspech a oblibenost medialnej prezentacie $portu
podla ]. Dékanovského podporuji dva protichodné aspekty.[6] Prvym je
autenticita Sportového vykonu, druhym l'udska zaluba v pribehoch. Ludia sa
jednoducho radi pozeraju na obsahy pochadzajice z realneho Zivota, ale zaroven
tazia zivot dekédovat v podobe pribehov. Sport je teda v tomto kontexte
nevycCerpatelnou studnicou skuto¢nych pribehov, autentickych narativnych
konstruktov. Kym Dékanovsky vnima atraktivitu medialnych obsahov v
schopnosti Zivota vyrozpravat ¢i ponuknut pribeh, D. Rowe vyzdvihuje najma
sociologicko-kultirny pohlad, a to schopnost medialnych obsahov Sirit v
spolo¢nosti vzory hodné sebapotvrdenia®. Rowe v Kkontexte existencie
narativnych konsStruktov v medialnom prostredi uvazuje o tendencii médii
vysielat smerom Kk percipientom spravu, Ze ,na tom, ¢o sa odohrava na
obrazovke, naozaj zalezi“.[8] Potencial uspechu Sportovych prenosov sa podla
Rowea odzrkadl'uje najma v tuZzbe divdkov identifikovat sa so Sportovcami
reprezentujucimi lokalne alebo celoStatne zaujmy. To znamena, Ze sa tu napr.
Sportova reprezentacia krajiny chape ako ,vec verejna“, ako vec, ktora vsetkych
(alebo minimalne skalnych fanisikov) zaujima. Uspech ¢i netispech $portovcov sa
potom chape ako uspech, resp. nelispech naroda (Ci socidlne prepojenej skupiny
nizSieho radu). Aj Rowe vSak napokon chape ,televizny Sport“ ako narativny
konsStrukt s poprepletanym dejom, s hrdinami a podliakmi, evokujici zasady
antického a alZbetinskeho divadla spocivajice v konfrontacii vel'kého publika so
sukromim moralnej dilemy dna. [9] Tendenciu Sportu napodobniovat dramatické
umenie vyzdvihuje vo svojich tivahach aj T. Zilka. Podla Zilku ,$portova hra
podobne ako dramaticky text vyzaduje zauzlenie a rozuzlenie deja, je Casovo
vymedzenal%, ma svoje presné fazy napdtia [dopliiujeme, Ze smerom k zaveru
graduje], prebieha v Case a priestore, ma svoje obecenstvo alebo divakov“. [10]
Zilka d’alej zdoraziiuje, Ze ked hra nie je atraktivna, divaci (v §irSom zmysle aj
televizni divaci) stracaju o Sport zaujem presne takym istym spo6sobom, ako
stracaju zdujem o c¢inohru nespokojni navstevnici divadla. Nacrtnutie vztahu

9 Mimochodom, v anglo-americkej odbornej literatire, odvolavajic sa na A. Raneyho, je zd6raziiovanie
sociologickych aspektov sledovania Sportu bezne reflektované a taxonomicky roz¢lenené do troch
typov motivacii (dalej len m., pozn. autora): 1. emociondlne m., sem patria m. zabavy, m. pozitivneho
stresu, m. sebapotvrdzovacia a m. inikov4, 2. kognitivne m., sem patria m. u¢enia a m. esteticka, 3.
behavioralne a socidlne m., sem patria m. uvolnenia, m. spolofenského styku, m. pridruZenia sa k
spoloc¢nosti, m. rodinna (v zmysle travenia ¢asu s rodinou) a m. ekonomicka (napr. v zmysle
stavkovania).[7]

10 O analdgiu s divadelnou hrou ide napriklad aj v pripade vnimania futbalu ako hry vo dvoch dejstvach,
teda polcasoch.




Sportu a dramy v tomto pripade zapada do rozvrstvenia narativnych konstruktov
vznikajucich v nefiktivnych a fiktivnych diskurzoch. Kym priamy prenos vychadza
z realnej udalosti, divadelna hra je fiktivnym narativom. Kontrast medzi nimi
nespociva, ako by sa mohlo zdat, v rozdielnych poziciach Sportu a dramy v
hierarchii komplexu socialno-kulturnych institucii, ale skor v univerzalnosti
dramy, ktort mozno na Sport alebo hru aplikovat, pretoZe kazdy zapas, podobne
ako kazda drama v klasickom ponimani, sa zac¢ina, zauzl'uje, vrcholi, rozuzl'uje a
konéi. Sportové podujatie sa teda moze 'ahko stat’ dramou (do istej miery tou
stale je), no drama sa stava Sportovym zapolenim len v prenesenom vyzname
(napr. pri divadelnych sutaziach). Potvrdenim koncep¢ného vnimania vztahu
dramy a Sportu moZe byt pohl'ad R. Williamsa uvaZujiceho o existencii ,dram v
dramatizovanej spoloc¢nosti“ll, v ktorej sa kultira podoba a vztahuje na ,to, ¢o je
v telke“12.[11] Znamena to, Ze kultira sa mdze vyvijat a menit aj pod vplyvom
medidlnych udalosti dramatickej povahy, napriklad prenikanim mediélne
prezentovanych obrazov, postav a fraz do Struktir v spolo¢nosti. Z toho mozZno
vyvodit zavazny zaver, Ze nielen Sport, ale cely spolocensko-kultirny komplex
mozno za urcitych okolnosti definovat a stvarnit narativnymi postupmi klasickej
dramy.

4 Priestor, cas a postavy v kontexte priameho televizneho Sportového
prenosu

Chronotop vymedzujuci Specifikum Casopriestoru v prostredi umeleckych diel
moZzno charakterizovat ako ,zakladnu casopriestorovu konfiguraciu narativneho
umeleckého diela (chronotopom westernu je napriklad typické westernové
mestecko)“. [12] Ta sa logicky uplatiuje aj v ramci priamych televiznych
prenosov. Televizni divaci, ato je vo vztahu krealizmu priameho Sportového
prenosu logické, sleduju priamy prenos udalosti prebiehajicej vidy v urcitom
priestore a v urcitom case. To znamend, Ze za chronotop priameho futbalového
prenosu mozno oznacit futbalovy Stadién v Case konania futbalového zapasu, za
chronotop plazového volejbalu slnecnu plaz a pod.. Samozrejme, medialny text,
ktory percipienti sleduju, je dramaturgicky upraveny a prispdésobeny potrebam
medialnej prezentacie. PoCas vysielania priamych televiznych prenosov média
(zosobnené napr. v rezisérovi prenosu, pozn. autora) reguluju realitu vyberom
a usporiadanim takych casti, momentov a udalosti jednotlivych zapasov, ktoré su
relevantné vo vztahu k dramaturgickému zameru konkrétnej tvorivej skupiny.
Televizni divaci teda ani zd'aleka ,nevidia“ ,nepocuju“ a ,nepreZivaju“ udalost
tak ako fanusikovia na Stadione, naopak, divakov na Stadibne mozZno povazovat
za priamu sucast budovania narativnej linie pribehu vo vedomi televizneho
divaka. Teoreticky moZno dany nepomer suvisiaci s dvomi stupiiami komunikacie

11 V originali ,Drama in Dramatised Society*“.
12 V originali ..what is ,on the box*“




medzi zaznamenavanou realitou, ,regulujucim“ médiom a televiznym divakom
vymedzit naratologickou koncepciou existencie pribehu a diskurzu.[13] Za
diskurz sa vtomto pripade povazuju ,vSetky variacie pohl'adov na scénu, teda
moznosti filmovej [v naSom pripade televiznej] kamery“, ktora méZe v ulohe
naratora ,zaujimat rézne postoje k zobrazovanému, mdze sa voci sledovanému
objektu pohybovat, reflektovat situaciu z r6znych miest“.[14] Diskurz je z tohto
hl'adiska suborom prostriedkov jazykovej povahy, ktoré televiznym divakom
umoznuju spoznavat priestor pribehu (napr. detail méze slizit ako analyticka
pomdcka pribliZujuca skimany jav, ale aj ako ,zvyraziiovac” emocii zucastnenych
yhercov“). Na vytvaranie narativnych konstruktov si, domnievame sa, rovnako
kl'i¢ové priestor diskurzu (spésob ukazovania pribehu) aj priestor pribehu (to,
¢o vidime). Ak zaujmeme stanovisko, Ze z pohl'adu televizneho divaka sa priestor
diskurzu nachadza ,na fyzickom povrchu televizneho prijimaca“, priestor pribehu
mozno vymedzit predkamerovou skuto¢nostou, teda existujicou, opat z pohl'adu
televizneho divaka, za fyzickym povrchom televizneho prijimacal3 (obr. 4).

priestor
televizny divak diskurzu

priestor

Hium pribehu redlna udalost

Obrazok 4:

Priestor pribehu!4 priameho televizneho Sportového prenosu mozno chapat’ ako
realisticky a (ne)ohraniceny. Realizmus povazZujeme za tendenciu priameho
televizneho prenosu pribliZovat realne existujuce miesta. Vlastnost ohranicenosti
priestoru je vlastnd narativnhym KkonStruktom vznikajucim v uzavretych
priestoroch, napriklad v Sportovej hale. Koncept ohranicenosti priestoru vsak
moZzno narusit’ zabermi zaznamenavajucimi priestor spred Sportovej haly, teda
zabermi referujucimi o SirSom svete neZ je mikrosvet Sportového amfiteatra.
Preto je v suvislosti s ohrani¢enostou ¢i neohrani¢enostou priestoru presnejsie
hovorit' v rovine tendencii. Aj ked' média priestor ohranicuju, €o je zaleZitost
formalnej selekcie technickych prostriedkov asthrnnych rozhodnuti
zodpovedného dramaturga, televizny divak, ato je d'alsi dékaz previazanosti
priestoru diskurzu apriestoru pribehu, si uvedomuje neohranicenost
zachytavaného priestoru na zaklade vlastnej Zivotnej skisenosti. Priestor pribehu
je totiZ zasadeny do reality, pribeh sa odohrava v urcitom Zivotnom kontexte, ved’
je to napokon ,skutocny pribeh”. V kazdom pripade, chapanie priestoru pribehu
ako ohraniceného je vitanou metodologickou pomodckou pouzitelnou pri
vymedzeni formalnych charakteristik priameho televizneho prenosu. Napriklad

13 Samozrejme, vzdialenost medzi divakom a udalostou tu chapeme v prenesenom vyzname, nie doslova.
14 Priestor pribehu je potrebné odliSovat od prostredia pribehu. Prostredie povazuje napr. S. Chatman
spolu s postavou za zakladny existent, teda , 0bjekt obsiahnuty v priestore pribehu[15]




futbalovy Stadion je navrhnuty ako ohranicené javisko, amfiteater ¢i aréna - ide
o vlastnost, ktora je v medidlnom prostredi posiliovana napriklad zabermi
zachytavajucimi pritomnych divakov sledujucich realne dianie (obr. 5 - 7).

Obrazok 5 -7: Vymena insignii medzi vedicimi ,hercami“ zii¢astnenych kolektivov a
divaci ako komparz.

Za Sporty, ktoré inklinuji pocas medialnej prezentacie k neohranicenosti
priestoru, mozno povazovat napriklad golf alebo cyklistiku. Pribeh najslavnejsich
etapovych cyKklistickych pretekov Tour de France sa odohrava ,kdesi vo
Francuzsku®, doslova na ploche stoviek kilometrov Stvorcovych. Medialna
prezentacia spominanych cyklistickych pretekov osciluje realizadciou zaberov
roznych vel'kosti medzi intimnym a verejnym priestorom. Francizska priroda
akultira sa tu zvizudlneho hladiska stavaji rovnocennym partnerom
prebiehajucej sutaze (obr. 8 - 10). Obrazy Sportovcov zasadené do prirodného
prostredia sa vyznacuju urcitou mierou romantizmu, evokujic v televiznych
divakoch pocit, Ze cyklistika je krasna a zdrava.

Obrazok 8 - 10: Tour de France: od intimity sportového vykonu cez ,hraciu plochu” az po
»Vizudlne obZerstvo”.

Cas ako kategoria, v sicasnej vede chapand v zmysle zviazanosti s priestorom, sa
v naratoldgii povazuje za zakladny element schopny vytvarat narativ, ato
v kooperacii s kategoriami priestoru a kauzality.[16] Z hl'adiska vlastnosti ¢asu
v kontexte priameho prenosu v televiznom prostredi je potrebné upozornit
najmad na fakt, Ze ,zakladom priameho prenosu [..] je zachovavanie zhody
redlneho casu s casom televizneho [..] vysielania“.[17] Divaci teda sleduju
napriklad futbalovy zapas v case, v ktorom sa zapas realne odohrava. Trvanie
zaberov je vtomto pripade ,izochrénne sudalostou, ktoru zobrazuje“.[18]
Samozrejme, tento fakt plati pre priamy prenos len dovtedy, kym je ¢as pribehu
zhodny sc¢asom diskurzu. Cas pribehu vyjadruje trvanie fiktivnych alebo
nefiktivnych udalosti v narativnom konstrukte (,od zaciatku do konca“). Cas
diskurzu chapeme ako ,vysledok zameru textu, ktory je v interakcii s Citatelom




a vnucuje mu, ako dlho ma text Citat“.[19] Vztah medzi ¢asom pribehu a ¢asom
diskurzu moZzno vysvetlit napriklad na pozadi pouzitia spomaleného zaberu. Ked’
televizni divaci sleduju spomaleny zaber v priamom prenose, vidia to, ¢o uz
videlits. Cas pribehu sice v tomto pripade pokracuje, ale ¢as diskurzu vztahujici
sa na archivovanu cast pribehu vytrhnuta z kontextu jeho trvania sa predlzZuje.
Divak je teda nuteny citat' urcita cast pribehu dlhSie ako realne trvala. Nie
nahodou teda mozno anglicky vyraz replay vyloZit ako ,znovuprehratie toho, ¢o
sa uZz odohralo. Cas priameho prenosu vsak napriek, povedzme, ob&asnym
zdsahom medidlneho diskurzu, moZno povaZovat za objektivny aj v sulade
svyrokom F. Josta, ktory tvrdi, Ze ,Cas priameho prenosu nema na vyber
a prilieha k realite tak dékladne, Ze mu zakaZdym verim, Ze mi umoZnuje preZit
udalosti, ktoré este neboli napisané, hoci by sa dali predvidat*.[20]

Cas sekundarne vstupuje do budovania narativnych konstruktov najma v zmysle
utuzovania preZzitych pribehov. VyssSie sme spominali, Ze moderné myty Sirené
médiami maju zaklad v urc¢itom narativnom konStrukte z minulosti. Domnievame
sa, Ze vtakychto pripadoch je vztah casu pribehu a c¢asu diskurzu vysoko
asymetricky a Ze ¢im viac je pribeh v spolo¢nosti udrziavany, tym viac sa jeho cas,
teda trvanie pribehu blizi k nule!t. Mytické stereotypy v médiach teda mozZno
povazovat za pozostatky davnych pribehov, ktorych trvanie s odstupom casu uz
nie je relevantné. Podobne moZno charakterizovat aj autenticky narativ
$portového typu. Cas pribehu cesty za vitazstvom ¢i postupom do d’alsieho kola
sa ukoncuje ,korunovaciou“, no cas diskurzu, najma v pripade spolocensky
dolezitych uspechov, sa predlZuje. Fragmenty pribehu vo forme roéznych
dozvukov a oZivovani pribehu prenikaji do spoloc¢nosti v niektorych pripadoch aj
po niekol'kych desatrociach (napriklad belehradské vitazstvo ceskoslovenskych
futbalistov na Majstrovsvach Eurépy 1976, vitazstvo nad Sovietskym zviazom -
tzv. ,zazrak na l'ade“ - vpodani amerického hokejového timu na zimnej
olympiade v Lake Placid 1980 a pod.).

Postava je zrejme najpevnejSim elementom (v porovnani s priestorom a s ¢asom)
pri budovani narativneho konstruktu, ked’Ze ju moZno oznacit za hybatel'a deja,
za aktanta pribehu. S. Chatman v kontexte fiktivnych narativov oznacuje postavu
za Cloveka uvazneného medzi strankami knihy alebo na divadelnej scéne ci
filmovom platne.[21] Postavy narativnych konStruktov vznikajucich v medialnom

15 Tuje vhodné pripomentt, Ze televizni divaci sice vidia to, Co videli, ale vidia to inak. Primarnou
funkciou spomaleného zaberu je totiz v pripade priamych prenosov pribliZzenie udalosti z ro6znych
hladisk. Ked’ sa v medidlnom prostredi akcentuji vyhody kamerového systému futbalového Stadidna,
na ktorom je umiestnenych napriklad 35 kamier, je to akoby sa na placi zislo 35 rozpravacov, ktori aj
napriek tomu, Ze ,kaZdy z nich bude vediet o pribehu nieco iné* sa spolo¢nymi silami usiluji podat
pribeh v homogénnom tvare. Samozrejme, médium v praci chapeme ako individualneho rozpravaca.
Netreba vsak zabudat na to, Ze tento rozprava¢ ma technologické dispozicie vyrozpravat pribeh
viacerymi ,subrozpravac¢mi®,

16 To svedci o gnémickosti niektorych pribehov.




priestore mozno v tomto zmysle povazovat za ,uvaznené“ v medialnom diskurze.
Ked'Ze média primarne povazuju niektoré z postav pribehu za déleZitejSie neZ iné,
pretoZe jednotlivé postavy moézu zasahovat do pribehu vroznej miere, o
,vazneni“ je tu potrebné uvazovat opatrne. VysSie sme nacrtli, Ze média netvoria
narativny konsStrukt, skor ho percipientom len sprostredkuvajd, resp. v roznej
miere skresluju alebo dotvaraji. Narativny konStrukt autentického charakteru
ma korene vzdy v realite, vrealnych postavach, ktoré sa vtradicnom zmysle
usiluja dosiahnut ciel’ alebo prekonat prekazky. Cesta futbalového muzstva za
vitaznym findle prebieha v sucinnosti vSetkych hracov, trénerov a clenov
realizacného timu c¢i fanusikov a majitel'ov klubu. Média sa vsak selektivne snaZzia
upriamit’ pozornost na postavy, ktoré v kontexte uspechu zohrali (resp. moézu
zohrat) rozhodujucu ulohu. Postavy sa teda stavaju hrdinami ¢i smoliarmi,
sluSnymi ¢i zakernymi, niektoré z postav dokonca, ako sme vysSie spominali,
mozu plnit zastupujicu funkciu vo vztahu ku kolektivom, v ktorych posobia.
Vynara sa tak myslienka, Ze sa média pri tlmoceni narativnych konStruktov
usiluja zjednodusit predkladany pribeh takym spdsobom, aby ho percipienti
vnimali ¢o najprehl'adnejsie. Skutocne, napriklad sicasné futbalové zapasy medzi
muzstvami FC Barcelona aReal Madrid si v medidlnom prostredi Ccasto
prezentované ako suboje muiZstiev ,okolo Lionela Messiho a okolo Christiana
Ronalda“. Tito dvaja , hrdinovia“ napriek tomu, Ze sa v zapasoch malokedy stretnu
v boji oloptu, si zpohladu medidlneho diskurzu zastupujicimi elementmi
narativneho konstruktu boja o Spanielsky ligovy primat. Podobne pracuju média
aj s charakterom hracov. Niektorych futbalistov oznacuji za spolocenské vzory
(napr. Raul), pri inych su opakovane zddéraznované ich prehresky (M. Ballotelli,
v minulosti P. Gascoigne, E. Cantona). Futbalistov v centre medialneho diskurzu
teda moZno chapat' ako modely Sportovych narativnych konstruktov. Ked sa
napriklad rozhodne tréner vystriedat hracov apoSle na ihrisko znameho
burlivaka, pripadne nekompromisného hraca forsirujuceho silovy a kontaktny
futbal (napr. G. Gattuso), narativny konStrukt sa danej skutocnosti prispésobuje
a pocCita so zmenami, ktoré by mohla nova postava vniest do pribehu. Postavy
v priamom Sportovom prenose su teda funkfne vymedzené, Co okrem
medialneho zameru sprehl'adiiovania narativu suvisi najma
s inStitucionalizovanou povahou hry, ktort hraju. Za postavy priamych
Sportovych prenosov teda mozno oznacit' ,l'udi, ktori sa nachadzaju v priestore
pribehu. Ddésledky r6znej miery participacie a vplyvu jednotlivych postav na
vysledny obsah i formu narativneho konsStruktu mozZno manifestovat’ napriklad
postavami obsiahnutymi v priestore pribehu futbalového zapasu. Cinitelmi deja
su vtomto pribehu najma futbalisti, ktori strelenim gélu, faulom, zranenim Cci
inym spo6sobom rozvijaju pribeh. Ten ovplyviiuju aj rozhodcovia napriklad tym,
Ze maju moc ho pisknutim do pistalky zacat, prerusovat i ukoncit. Tréneri m6zu
pribeh priameho prenosu ovplyvnit dobre ¢i zle navrhnutou taktikou, pripadne
uzitocnym, resp. neuZitoCnym striedanim. Divaci primarne dotvaraju kolorit




priestoru pribehu ,tvorbou” zvukovej kulisy, no v urcitych pripadoch vstupuju do
pribehu aj aktivne (obr. 11 - 13). S. Field oznacuje postavu za srdce, dusu
a nervovy systém pribehu.[22] V nadvdznosti na to mozno povedat, Ze postavy
prinasaju narativnemu konstruktu v medidlnom prostredi jeho raison d'étre.

Obrazok 11 - 13: Divdci v réznych tilohdch - od identifikdcie sa s ndrodom cez
exhibicionizmus aZ po vytrznosti.

5 Na zaver poznamka o postaveni televizneho komentatora v Strukture
narativneho konstruktu

Ked’ televizny redaktor Lubos Hlavena vjednom z pozdpasovych rozhovorov
kvalifikacného vitazstva v Pol'sku pobozkal rukavice brankdra Jdna Muchu, aby sa
mu symbolicky odvdacil za vykon, ktorym slovenskym futbalistom prispel k
priamemu postupu na Majstrovstvd sveta 2010 v Juhoafrickej republike, na chvilu
sa stal sucastou pribehu o slovenskych futbalistoch, ktori postupili na spominany
zdverecny turnaj. Redaktor v danom momente de facto opustil medidlny diskurz
a ,vynoril sa“ v narativnom konstrukte, ¢im prekrocil pomerne jasne vymedzent
hranicu medzi sprostredkovatel'mi pribehu a postavami, ktoré ho tvoria. Redaktor
uz vdanej chvili nevykondval povolanie pracovnika médii, naopak, stal sa
fanusikom, teda relevantnou postavou v Struktiire prebiehajiceho pribehu.

Kym alebo ¢im je teda komentator z pohl'adu Sirenia narativneho konstruktu? Ak
by sme uznali skuto¢nost, Ze televizni komentatori tvoria narativny konStrukt,
museli by sme uznat' aj fakt, Ze Annu Kareninovii mozno vytiahnut spopod
iduceho vlaku a vratit' jej zmysel Zivota. Pracovnici médii, ktori pre televiznych
divakov zabezpecCuju priame televizne prenosy, nie sui sucastou narativneho
konsStruktu, ale sucastou medialneho diskurzu, ktory, ako sa domnievame,
narativny kons$trukt nevytvara, ale skor priblizuje a uchovava. Podobne ako
fotoreportéri zoradeni za futbalovymi branami aj komentatori iba tlmocia,
zjednodusuji a vysvetl'uji pribeh, ktory sa vynoril z reality. Ulohou televizneho
komentatora predsa nie je ,nahananie lopty“, ani ,rozhodovanie zapasu“, ani
,~Zadavanie taktiky“, ¢o su ¢innosti majuice vplyv na realne sa odohravajuci pribeh,
ale ,nahananie slov“, ktoré maju vystihnuat, resp. sprehl'adnit’ jeho priebeh. Kym
fotograf hladd spravny moment vyjadrujuci charakter udalosti - pribehu,
komentator hl'add vhodné slova, ktorymi mozno opisat a vysvetlit dany pribeh
aknemu prislachajucu atmosféru. Komentatora teda moZno povazovat za




reportéra, ktory prostrednictvom uplatiiovania  praktickych  zasad
,dramatizovanej reportaze“ [23] divAkom pomaha chdpat vyznam a dosledky
prebiehajuceho narativnheho konstruktu. Ak v spoloCnosti zl'udoveju citaty
komentatorov, ako napriklad ,posielame Svédov do..boja o tretie miesto” &i
,Stanko, dobre $i zrobil“, ide vlastne o stotoZnenie sa s postojmi komentatora,
o dokaz, Ze komentator efektivne zhrnul, zostrucnil alebo preslavil urcita cast
vzniknuvsSieho narativneho konstruktu.

Komentatora priameho prenosu akéhokolvek typu teda mozno oznacit’ za nastroj
medialneho diskurzu, ktorym médium upriamuje pozornost televiznych divakov
na autenticky narativ hodny archivacie, preZivania a spoluicasti. Komentator
usmernuje a orientuje divakov v Struktire konkrétneho narativneho konstruktu,
ktory moZe eventudlne prepajat sinymi narativmi. Videalnom pripade je to
rozpravac objektivne jestvujuceho pribehu, ktory verbalne reprodukuje, hodnoti
a vysvetluje dianie v priestore predkamerovej reality, ¢im spristupniuje Sirokej
verejnosti koncep¢ény ramec na uchopenie narativneho konstruktu.

Poznamka:
Prispevok Nardcia a priamy Sportovy televizny prenos vznikol v ramci rieSenia
grantového projektu GaPU 1/3/2012 Sport v medidlnom priestore.
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Sumrak televizie ocami dnesnych Studentov: analyza
postojov vysokoskolakov

Abstrakt:

S nastupom internetu a digitalnych technolégii priSlo k demasifikacii publika.
Klasické masmédia (rozhlas, televizia) zacali hl'adat svoje miesto a funkcie v
novej informacno-komunikacnej ekoldgii, prisli s novymi formatmi a stratégiami.
Obzvlast generacia narodena do sveta sietovych a mobilnych technoldgii
(nazyvana digital natives, generation Z, net generation) venuje televizii len
obmedzenu pozornost a hodnoti ju negativne. Tento prispevok analyzuje postoje
sucasnych Studentov bakalarskeho studia k televizii (ako sprostredkovatel'ovi
obsahov aj ako technologii).

Kl'icové slova:

Televizia, postoje Studentov, net generation, remedidcia televizie, vyskum
publika.

Twilight of Television: Analysis of University Students’
Attitudes

Abstract:

Growth of the Internet and digital technologies gave rise to de-massification of
audience. Traditional mass media (radio, television) had to look for their new
place and function in this new information and communication ecologies. The
generation born into the age of networked and mobile technologies (Digital
Natives, Generation Z, Net Generation) pays only a limited attention to TV and is
critical in its evaluation. The paper analyses attitudes of contemporary university
students to TV (TV as content as well as technology).

Key words:

Television, students” attitudes, net generation, remediation of television, study of
audience.

1 Uvod

Generacia sucasnych Studentov slovenskych vysokych $§kol (narodenych okolo r.
1990) je prva, ktora vyrastala v medialne presytenom prostredi spajajucom




masové a elektronické média. Su to digitalni domorodci (digital natives), ktori
prichadzali od detstva vo vacSej ¢i menSej miere do kontaktu s elektronickymi
hrackami ahrami (Gameboy, Nintendo, Tamagotchi, Playstation), svetom
pocitacov ainternetu, ako aj mobilnou komunikaciou. V oblasti masmedialnej
komunikacie boli tito dnes rani dvadsiatnici v detstve ,svedkami“ nastupu
sukromnych televizii a postupného narastu poctu televiznych stanic, ale aj
elektronizacie a digitalizacie vysielania, dosledkom ktorého je dnes moZnost
sledovania programov aj mimo ich vysielacieho Casu vd'aka televiznym archivom
Ci Specialnym sluzbam operatorov. Pre tito generaciu je tieZ samozrejmostou
stahovat (Casto ilegalne a bezplatne) povodne masmedidlne obsahy z internetu.

Sucasni univerzitni Studenti patria do generation Y, ale tento pojem treba na
Slovensku pouzivat opatrne, pretoZe sa vztahuje najma na americké redlie a
historicko-medialne udalosti. DneSni vysokosSkolaci su samozrejme net
generation, pretoZe sietova komunikacia - a osobitne nové socialne média -
predstavuju v ich Zivote kI'i€ovy spOsob nielen na ziskavanie informadcii, ale aj na
ich Sirenie. Naopak, osobny pocitac straca svoje vysadné postavenie, pretoZe mu
konkuruju iné digitdlne zariadenia, napr. tablety. Prave s ohl'adom na to, Ze
dnesni Studenti su digitalnymi domorodcami a sietovou generaciou, je zaujimavé
poznat detailnejSie dynamiku informacnej ekolégie dvadsiatnikov aj vo vztahu
k inym, starS§im médiam.

2 Studenti ako divaci televizie v zahrani¢nych vyskumoch

Okrem vSeobecného tvrdenia, Ze sucasna mlada generacia presuva svoje zaujmy
a Cas od televizie k internetu, je pomerne malo literatury a vyskumov, ktoré by
detailnejSie vyhodnocovali priebeh tychto zmien.

Loan vo svojom vyskume zr. 2011 zistil, Ze v priemere Studenti tyZdenne venuju
sledovaniu televizie 9,31 hod., surfovaniu nainternete len 5,38 hod. a hraniu
elektronickych hier takmer tol'ko isto - 5,10 hod. [3]. Prekvapujiuco nizke
zastupenie internetovych aktivit moéZe byt zapricinené pomalym ¢i drahym
internetovym pripojenim v krajine vyskumu - Indii.

Australsky vyskum z r. 2009 - 2010 ukazal, Ze Cas, ktory Studenti ako prislusnici
generation Y (narodeni 1976 - 1990) a generation Z (narodeni 1991 - 2005)
venuju internetu a televizii, je pribliZne rovnaky. Generation Y venuje televizii
tyZdenne 17,5 hod. a internetu 17,6 hod.. Generation Z venuje televizii tyZdenne
16,4 hod. ainternetu 15,9 hod. [1]. Paradoxne, vtomto vyskume u starsSich
prevlada internet a u mladSich eSte televizia, ale tento stav vyplyva zo Zivotného
Stylu, informacnych potrieb a kultirnych zaujmov odlisnych socidlnych skupin.
Takmer urcite sa zmeni, ked sa dnesné deti generation Zstanu Studentmi
a dospelymi. PodstatnejSie je zistenie vyskumu, Ze cas venovany internetu




v poslednych piatich rokoch narastol vo vSetkych generaciach, naopak, Cas
venovany televizii poklesol (napriklad pri generation Y az o0 9 %).

Prechod od televizie kinternetu vSak nemusi byt jednoznaCny a invariantny
proces. Vyskum agentary Deloitte zistil [2], Ze televizne sledovanie zaZiva
renesanciu a zo vSetkych generacii najvacsi medziro¢ny narast v sledovani
televizie zaznamenali pri generation Y (14 - 26 r.),ato z 10,5 hod. vr. 2008 na 15
hod. vroku 2009. Vyskumnici to zdévodnili okrem inych faktorov aj
ekonomickou recesiou, kedZe televizia je lacna zabava. Upozornili tieZ na ¢oraz
popularnejSie sledovanie televizie (napriklad reality shows alebo serialov)
s priatel'mi, ¢o pripomina socialny vyznam vol'akedajSieho chodenia do Kkina.

3 Metodoldgia vyskumu

V oktobri 2013 sme na Filozofickej fakulte Univerzity Komenského realizovali
kvalitativny vyskum vztahu dneSnych vysokoskoldkov ktelevizii Ja, moji
priatelia, naSa generacia atelevizia. Vzorku tvorilo 67 respondentov s vel'mi
podobnymi socialno-demografickymi charakteristikami. VSetci boli vo veku 20 -
25 r., v 2. alebo 3. ro¢niku bakalarskeho studia niektorého z dvoch odborov
zameranych na komunikdciu ainformacie - informacné stadia (39
respondentov) a marketingova komunikacia (26 respondentov). V priebehu
Stadia sa tito Studenti stretli snajréznejSimi diskurzmi analyzy medialnej
komunikacie, ale nemali predmet, ktory by priamo skumal televizne programy,
Struktiru vysielania a pod..

Odpoved' respondentov na hlavnu otazku vyskumu (Popiste svoj vztah, vztah
vasich priatel'ov a vS§eobecne vasej generdcie k televizii, a to ako technoldgii, tak aj
ako nositel'ovi konkrétnych obsahov) sme zistovali a ziskavali prostrednictvom
eseje, ktoru mali respondenti vypracovat na konkrétne vyucCovacie predmety
(predmet socidlna a medidlna komunikdcia pre odbor informac¢né $tudia, predmet
masmedidlna a populdrna kultira pre odbor marketingova komunikacia).
Respondenti boli uz pri zadani témy eseje osobitne upozorneni, aby pisali vlastny
nazor a neprisposobovali svoje texty nejakym predpokladanym ocakavaniam
vyucujuceho, pretoZe eseje nebudi hodnotené podl'a toho, nakol'’ko su kritické ¢i,
naopak, obdivné voci televizii, ale nakolko si mysSlienkovo aargumentacne
bohaté. Vtomto prispevku vSetky citacie (vynatky) zo Studentskych eseji
ponechavame v povodnom zneni (aj s gramatickymi ¢i Stylistickymi chybami).

4 Medialno-komunikac¢na charakteristika studentov

Zistenia nasho vyskumu vzasade potvrdili, Ze televizia nepredstavuje pre
Studentov referencné médium, nie je statusovou sucastou ich kultary.
Prekvapujtci je vysoko negativny postoj dnesnych vysokoskolakov k televizii, a to




jednak k programom aich Struktdre, ako aj k médiu ako technoldgii masového
vysielania. Kritika zo stany dneSnych dvadsiatnikov c¢asto nadobuda tén
staromilského moralizovania, horekovania nad televiziou, analogicky diskurz
existoval pred tridsiatimi ¢i Styridsiatimi rokmi.

DnesSni dvadsiatnici nepochybne vyrastali v iplne odliSnom medialnom prostredi
nez ich rodicia v Sest'desiatych a sedemdesiatych rokoch. Ako zistili Livingstone
a Bober [cit. podla 3], prisluSnici net generation sa povaZuju za zdatnejSich
v pouZzivani internetu nez su ich rodic¢ia. Na§ vyskum tento poznatok potvrdil.
Respondenti nielen deklaruju svoju odliSnost' voci rodiCom a starSej generacii, ale
poukazuju aj na vyS$i stupenn svojej informacnej a medidlnej gramotnosti
azrelosti. Ztoho vyplyva pocit urCitej nadradenosti avynimocnosti vlastnej
generacie vo vztahu ktelevizii a médiam. Samozrejme, niekedy hodnotenie
nazorov a skusenosti starSej generacie odraza podhodnotenie ¢i skreslené dojmy
mladych l'udi o minulosti:

Stanislava: ,Rodicia holduji formdtom, ktoré sa venuju ludom v osudovom
nestasti, ktorym pomdha nezistny moderdtor, anepohrdni ani peknym
nostalgickym romantickym filmom. V kontraste s tematikou, ktortu zas preferujem
ja, dochddza u nds Casto k takmer sofistikovanej vymene ndzorov.”

Kristina: ,Moja generdcia patri uz do doby, kedy sme nemuseli pozerat na
Ciernobielu televiziu. TV v tom case bola v podstate novym fenoménom, na ktory si
zacali zvykat vSetci, pretoZe pomaly sa dostdvala naozaj do kazdej domdcnosti.”

Lenka: ,Vyhodou nasej generdcie je, Ze vieme selektovat’ informdcie, ktoré ndm
televizia dennodenne sprostredkuje... Uvedomujeme si klamlivost’ informdcii, s ¢im
moze mat' vel'ky problém starsia generdcia. Strach mdm aj o najmladsiu generdciu,
ktord uz od prvého roka pozerd rozprdavky na tablete pocas ranajok, obeda aj
vecere.”

Ako vyplyva z posledného z citovanych vyrokov, podobnu ,nadradenost” pocituje
net generacia aj voci mladsej generacii, teda dneSnym detom. Lutuje ich najma
preto, Ze su ohlupované televiziou a nehravaju sa uz vonku s kamaratmi:

Zuzana: ,Dnesné malé deti, preZivaju viac zdZitkov pri programoch neZ zaZivaju
vredlnom Zivote. Dalo by sa povedat, Ze prvu ldsku zaZiju najprv pomocou
filmového hrdinu, prvu bitku si tam pozru tieZ.”

Michaela: ,My si este vieme predstavit, ¢o sa méoze skryvat pod pojmom ,dobry
televizny program” alebo ,kvalitné filmy“.. Preto sme uZ poslednou generdciou, od
ktorej je mozZné ocCakdvat' rdzne vzoprenie a nelutostné poukdzanie na odpad v
obsahoch dnesnych programov. NemdéZeme oclakdvat, Ze generdcia po nds si
natol'ko redlne uvedomi bezhodnotu televiznej produkcie, ked uz oni nezaZili a
nepoznaju to, co sme mali moZnost' vidiet' my."“




Gabriel: ,Ked porovnam detstvo aké mala nasa generdcia s tou dnesnou vidim
vel'ké rozdiely. Dnesné deti casto krat sedia doma za televizorom, uprednosthiuju
pozeranie rozpravok c¢i uz v televizore alebo na pocitaci pred citanim, alebo hranim
sa s ich rovesnikmi.”

Kristina: ,Detské ihriskd su prdzdne adeti na dedindch uZ vonku nebehaji.
V dnesnej dobe je to skér otom, ako stihnut vsetky rozprdvky alebo televizne
programy.”

Paradoxné je, Ze vysokoskolaci aj svoje detstvo povaZzuju za televizne detstvo:

’
.

Rozsah sledovania televizie a jej formativny vplyv na nich bol vel'ky

David: ,Nasa generdcia bola v podstate celd odchovand na televizii... Televizor bol
nasim najlepsim kamardtom.”

Milan: ,Ako clen generdcie pre ktoru televizia znamenala v mladSom veku
najatraktivnejsi spésob zdbavy a prijimania informdcii, musim priznat’ Ze som jej
sledovanim stravil tol'ko casu, aZ by sa dalo povedat’ o nejakej zavislosti.”

Rendta: ,Prvé, ¢o sa urobilo hned’ po prichode zo skoly bolo, Ze sa zapol televizor...
Vysedavanie pred televizorom sa stalo dennym ritudlom mria aj mojich kamardtov.“

Peter: ,Ja sa méZem pochvdlit hodinami strdvenymi pred telkou, hypnotizovany
detskymi rozprdvkami a cartoon network seridlmi. Myslim, Ze toto plati pre celu
nasu generdciu.“

Lenka: ,Kedysi som televizii venovala omnoho viac vol'ného casu, ako mald som
vedela dokonca cely televizny program daného dria naspamdt’.”

Len vjedinom pripade (zo 67 repondentov) Studentka uvadza, Ze v detstve
pozerala televiziu malo. Bolo to podmienené postojom rodiCov. Ale aj z jej
vypovede vyplyva, Ze svoju situdciu s odstupom casu povaZzuje za atypicku:

Martina: ,..som mala ndrok pozerat jedine rozprdvky v sobotu alebo v nedelu
rdano, vdcsinou som si vsak mohla vybrat’ len jeden z tychto dni... V obdobi detstva
som to tak nevnimala, myslela som si, Ze to tak je v kazdej rodine, no neskor resp.
teraz uz viem, Ze som pri televizii strdvila minimum casu, za ¢o budem mojim
rodicom este dlho d'akovat.”

VysokoSkolaci opravnene naznacuju, Ze prave v obdobi ich detstva a skorej
mladosti presla televizna ekoldgia (na Slovensku) paradigmatickou zmenou. Tato
generacia je naozaj hrani¢na - zaZila nastup kablového a satelitného Sirenia,
sukromnych televizii, zmenu Struktary vysielania, prvé preruSovanie programov
reklamami, premenu filmu na serial a pod.. VysokosSkolaci vSak vidia tento obrat
predovsetkym ako nastup formatu reality show.

Jana: ,Televizia v tomto obdobi na Slovensku zaznamenala obrovsky rozmach.
Vznik komercnej televizie Markiza toto ,televizne Sialenstvo” odstartoval.”




Petra: ,Ako sme rdstli my, tak ,rdstli“ aj televizie. Menili programy, strukturu
a seridly, filmy nahrddzali coraz populdrnejsie a velkolepejsie Sou. Namiesto
peknych pribehov sme sa celkom dobrovolne zacali pozerat’ na budiice spevdcke
hviezdy alebo pdr l'udi zavretych v dome, sutaZiacich o zdvratné sumy.”

Zuzana: ,Nasa generdcia ako prva zazila prichod avelky boom okolo velmi
,kvalitnych” reality show ako big Brother ktoré presli aZz davovou psychdzou
v ramci Slovenka ked’Ze sa dovtedy v ponuke programov televiznych stanic podobny
formadt neobjavil.”

Lenka: ,Sviatkom u nds bol den, ked’ nam zaviedli kablovu televiziu a mali sme
pristup aj k zahrani¢nym rozpravkovym kandlom.”

Tereza: ,A rovnako tak si pamdtdm na ten pamdtny deni, ked’ som dostala svoju
prvu vlastnu televiziu do izby.”

5 Socializa¢na uloha televizie v Zivote studentov

Vyskum agentury Deloitte zistil, Ze Generation Y rada debatuje o obltubenych
televiznych programoch na socialnych sietach [2]. Na analogickll socializacnu
funkciu televizie v kolektive kamaratov (najma v detstve) a na socialnych sietach
(v stiCasnosti) spontanne poukazali aj naSi respondenti:

Katalin: ,..som okrem Vecernicka pozerala aj televiznu stanicu Cartoon Network,
kde chodili samé rozprdvky. S mojimi kamardtmi sme ich mali vel'mi radi a vd'aka
tymto rozprdvkam som neraz nadviazala nové kontakty a nasla si dalSich
kamardtov, kedZe sme tieto rozprdvky vsetci poznali a cas v skélke i mimo nej sme
travili tym, Ze sme sa hrali na nase obltibené postavicky.”

Milan: ,Vymeskanie dielu urcitého seridlu znamenalo Ze na druhy den ste neboli
v obraze... Kto nesledoval pokémonov alebo nemal o nich aspori minimadlne znalosti
mal problém udrzZat' so svojimi spoluZiakmi a kamardtmi krok... KedZe Superstar
bola nesmierne populdrna po odvysielani novej casti sa na druhy deri o nicom inom
nediskutovalo.”

Laura: ,Pred pdr rokmi boli medzi mladou generdciou mimoriadne oblubené
telenovely. Pamdtam si, ako si moje spoluZiacky hovorili priebeh poslednej epizody a
ako v napdti ¢akali na tu dalsiu.“

Veronika: ,Prirodzenou sucastou komunikdcie sa stdvaju spevavé slogany
z rekldm, ¢i zndme frdzy z kultovych filmov. Zakomponovanim danych frdz ¢i tém do
nasich konverzdcii vyvoldvame akysi word of mouth marketing audiovizudlnym
dielam... Televizia sa v§ak uZ pomaly vytrdca z rozhovorov s mojimi kamardtmi.”

Zuzana: ,Mladi l'udia kritizuji programy, ich obsah na diskusnych férach televizii
preberaju hned’ chyby alebo aktérov seridlov. Ale aj napriek kritike aj odmietaniu
stdle na nds md vel'ky vplyv.”




Dnesni Studenti si vSak uvedomuju ulohu televizie aj ako socializa¢no-
integracného cCinitela vrodine. Televizne detstvo znamena Zivot v televiznej
rodine:

Jana: ,MozZno je absurdné tvrdenie, Ze televizia vytvdra teplo domova, pri mojich
spomienkach k nemu neodmyslitel'ne patri. Ked’ sa zapla televizia, vdacsinou sme boli
vSetci doma.”

Matej: ,Hlavnym ticelom, okrem samotného sledovania televizneho vysielania, je aj
zhromaZdenie rodiny. Televizia sluzi ako pozadie pri takmer kaZdej rodinnej
oslave.”

David: , Ked' sa stretnti clenovia rodiny, tak sa stretnu v obyvacke ktorej centrom je
zapnutd televizia. Ak sa chce rodina zabavit, napriklad len rodicia s dietatom, tak
nehraju doma spolocenské hry ale radsej si zapnti televizor...”

Katalin: ,Sama si spominam na piatkové vecery, ked sme celd rodina sedeli pri
televizii a pozerali sutazny program Miliondr."”

Michaela: ,Takychto sutaZi bolo na kaZzdom televiznom kandli ,habadej“. Celd
rodina sedela pred televizorom a stperilo sa o post najmudrejsSieho Clena rodiny.“

No najCastejSie respondenti pripisuju televizii pseudosocializa¢ni ulohu
komunikacného partnera. Medialny Clovek si uz natol’ko zvykol na neustaly tok
obrazov a zvukov, azZ sa boji ticha. Preto televizor v sicasnej zdpadnej spolo¢nosti
prevzal funkciu kulisového média, aki mal povodne rozhlas. Hoci naSu vyskumnu
metédu povazujeme za kvalitativnu, predsa musime upozornit’ aj na kvantitativny
udaj - tento typ odpovede sa vyskytoval takmer v Stvrtine eseji:

Natalia: ,Na Slovensku sa celkovo za roky vybudoval zvldstny zvyk. Ak je cClovek
v domdcnosti, musi byt automaticky pustend televizia, pri ktorej mnohi vykondvaju
tie najroznejsie Cinnosti... Dnes si nepustite len notebook, ale k tomu vam v pozadi
beZi obltiibeny seridl a ¢i uz ho sledujete, alebo nie.”

Michaela: ,Ked si dnes aj TV zapnem, takmer nikdy nie som stopercentne
sustredend len na to, ¢o sa deje na obrazovke. Je takmer zvykom, Ze popri tom robim
milion inych veci, medzi ktoré patri napriklad Facebook, prezeranie si strdnok na
internete, komunikovanie s niekym alebo dokonca prdca na veciach do skoly.”

Dominik: ,Sedia za pocitacom, maju zapnuti telku a pritom ju vébec nesleduju.
Prdve tento problém mdm aj ja a neviem sa od neho odnaucit.”

Zuzana: ,Napriek tomu, kol'ko kritiky som v tejto eseji napisala na televiziu, sa
prizndvam, Ze aj prdve teraz pocas pisania je zapnutd. Jednym z dévodom je asi to,
Ze mivadi ticho v izbe.”

Ludovit: ,Po prichode domov ¢i uz zo $koly alebo prdce automaticky zapiname
televizny prijimac aj ked’ nevieme co prdve v televizii beZi a asi to nie je ani dbleZité.
Skor sa jednd len o to aby doma nebolo ticho a podvedome méZeme nieco popri




ostatnych c¢innostiach vnimat. Ticho a vlastné ni¢im nerusené myslienky su pre nds
asi uz prilis tajomné a desivé."”

6 Kritika Struktury vysielania a obsahu televiznych programov

Uvedena potreba Zit' pri zapnutom televizore je prekvapujica najma preto, Ze
Studenti hodnotia programy v principe velmi negativne. Ton tejto kritiky je
nemilosrdny, staromilsky, obCas takmer cenzorsky, ¢o je od mladych l'udi
prekvapujuce:

Lucia: ,Formaty, ktoré momentdlne beZia v prime-time a vobec skor uberaju z 1Q
Cloveka. Myslim, Ze tento ndzor vseobecne prevldda medzi vsetkymi mladymi.”

Tatiana: , Televizia je presytend negativizmom. Samé tragédie, utrpenia a nestastie
l'udi, katastrofické filmy, akcné filmy s cielom pomstit’ sa.”

Veronika: ,S velkymi problémami dokdZem ndjst’ program, ktory by ma oslovil..
Vicsina mojich priatelov vnima televiziu skér negativne nez pozitivne. Stretdvam sa
s ndzormi, Ze pontka iba plytku zabavu.“

Peter: ,Slovenské televizie nepontikaju pre mria ako mladého, dynamického
a vzdeldvajiceho sa cloveka atraktivny program, leZ bulvarny a nevkusny odpad.
Dokonca uz ani Televizne noviny nebyvaju také, ako kedysi...”

Tomas: ,To Co sa hlavne v poslednych rokoch snaZia do nds dostat’ nie je tiplne
normdlne a malo by sa s tym nieco robit."”

Studentov irituje aj tendencia najsledovanejsich slovenskych komerénych
televizii napodobnovat tispeSné formaty konkurencie:

Michaela: ,Nikomu neuniklo, Ze dve najsledovanejsie slovenské stanice, Markiza
a JOJ-ka, vysielajiu takmer neustdle takmer rovnaké formdty v takmer rovnakom
¢ase.. Talentmdnia a Ceskoslovensko md talent, Farma a Farmdr hladd Zenu,
Masterchef a Recept na bohatstvo.. Slovenské seridly nielenZe sa vysielaju
v pribliZzne rovnakom Case, ale nakol'ko slovenskych hercov tu zatial nemdme tak
vel'a ako v Amerike, je logické, Ze skoro v kazdom ucinkuju ti isti.”

Veronika: ,Je skoda, Ze jednotlivé kandly po sebe opakuju koncepty programov,
ktoré sa od seba odlisujti v niektorych pripadov len ndzvom (Talentmania - Cesko
Slovensko md talent).”

Katalin: ,Chodievaju dve, temer na vlas rovnaké reality show na dvoch rozlicnych
komercnych televizidch... pricom divdk je ten najviac poskodeny.“

Miroslav: ,,Konkurencny boj medzi komercnymi televiziami na Slovensku sa dostal
do patového stavu.”




Aj na tomto mieste upozornujeme na kvantitativny udaj - viac nez polovica
respondentov osobitne vyjadrila sklamanie ¢i znechutenie z drovne aktualnych
(jesen 2012) reality shows:

Zuzana: ,Reality shows, ktoré od poévodného konceptu Big Brother (zobrazovania
Jreality” odohrdvajucej sa v nejakom uzavretom priestore, kde vystupuju redlni
ludia, neherci, v relativne redlnom svetle) presli do extrému, ktory televiznu,
masovy, zdbavu, stavia na ludskej hliposti.. sa pretransformoval v plejddu co
najextravagantnejsich, najextrovertnejsich, najextrémnejsich hereckych vystupov
ludi z periférii spolocnosti, ktori vidia v tychto ,Soukdch” moZnost’ zviditel'nit' sa.
Osobne by som povedala, Ze to hranici aZ s urcitou poruchou ci uchylkou.”

Lenka: ,,Extrémne rodiny, alebo Farmdr hlada Zenu, pri ktorych mi rozum zastdva.
Alkohol, obscénnosti, agresivita, Ci sex v priamom prenose... Televizie sa pretekaju
v tom, ktord vyrobi co najvdcsi skanddl.”

Zuzana: ,Ludska dostojnost' neznamend nic... konkurencnd televizia pontikne nieco
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okato podobné, ale prijme tam este vdcsich ,idiotov".

Monika: ,Reality show zaloZené vyslovene na hliposti l'udi.. Dalej tu mdme typ
reldcii ktoré ttocia na city divdka tym, Ze pontikaju skutocné, nefalSované emdcie...
Toto ja osobne povaZujem za uplne nemordlne.“

Zuzana: ,Zobrazuje vyhrotené, sokujtice, popripade nebezpecné situdcie. Cielene si
vyberd spomedzi publika konfliktné typy osobnosti.. Vytvdraju dojem, Ze prdve
obecenstvo si to vo vysielani Ziada.”

DalSim problémom sucasného televizneho vysielania je rozsah reklamy. Mladi
I'udia si vSimli, Ze rozsah a frekvencia reklamnych blokov v sticasnosti neimerne
narasta:

Martin: ,Vdcsina znds reklamy nenavidi.. Tvoria asi 60 percent celkového
vysielania.”

Petra: ,Mdam pocit, Ze reklamné bloky st ¢oraz dlhSie a pustaju ich Coraz castejsie.”

Rendta Z: ,Problémom siikromnych televizii, na ktory sa stazuje ¢oraz viac je dizka
reklam pocas filmu, seridlu a dokonca uz aj pocas televiznych sprav... Je tiplne bezné,
Ze sa v priebehu polhodiny vyskytnii aZ dve reklamné prestdvky, alebo sa reklama
takticky pusta minttu pred koncom reldcie. Televizie sa snaZia donttit ludi aby si
tie reklamy jednoducho pozreli a kto chce proti nim bojovat a prepne na inu
stanicu, zisti, Ze tam ide reklama v rovnakom case!

Lenka: ,Televizia je reklamou tak presytend, Ze sa zacinam zamyslat, Ci este moZe
byt ucinnd. Ale samozrejme aj na to maju televizie svoj grif. Jednoducho sa jej
nevyhnete, synchronizdcia reklamnych blokov na réznych kandloch, je aZ diabolsky

z

presnd.




Jana: ,Volakedy sme pocas reklamy stihli maximdlne navstivit' toaletu, ist’ si po
vodu do kuchyne, a umyvanie zubov ¢i prezliekanie do pyZama boli uZ velmi
riskantné Cinnosti, pretoZe trvali prilis dlho. Dnes by ste pocas reklamného brejku
stihli sprchu, navarit’ veceru, pokosit trdavnik a vyvencit’ psa. Je to uZ za hranicou
unosnosti? Nie je to koniec koncov samotnej reklame len na skodu?“

So sledovanim skér zatracovanych programov (napr. reality show) v tejto vekovej
skupine to vSak nemusi byt az také zlé. Do urcitej miery kritika odraza
prevladajicu verejni mienku, skryta ¢ast mladej generacie zatracované formaty
sleduje. Vieme to preto, lebo niektori mladi I'udia kritizuju svojich rovesnikov
prave za sledovanie tychto programov:

Michaela: ,Je mi Casto do smiechu z toho ked’ pocujem ako niektori moji rovesnici
s odporom ohovdraju nejakt reldciu, ktort by oni akoZe nikdy nepozerali... Ale keby
ich nepozerali tak odkial’ by to vedeli?”

Zuzana: ,Reality show, ktoré nikto nepozerd, ale vsetci o nich rozpravaju.“

Barbora: ,Pocas uplynulej dekddy sa vsak vytvoril celkom Specificky typ recipienta,
ktory je odporcom tohto média a ma tazké srdce na vsetko, ¢o je s nim spdté.
Napriek tomu si televiziu pravidelne zapina, sice s nevélou, no s pddnym dévodom
potreby akéhosi kontaktu so spolocnostou.”

Tatiana: ,Reality Sou.. V mojom okoli ich sleduje minimdlne kaZdy druhy mlady
clovek.”

Kristina: ,Nikto to nesleduje, ale kaZdy vie, Co sa tam deje, vedia mend sutaZiacich
a nakoniec vedia aj prerozprdvat’ celu historiu, ironické je vo svojej podstate to, ako
prehlasuju, Ze to nesleduju.”

Posledna z vypovedi naznacuje nepriamu umernost medzi sledovanim televizie
a spolocenskym statusom tejto aktivity. Sledovanie televizie medzi mladymi
I'udmi nie je imidZotvornou aktivitou (nie je cool/in), je to skor Cosi, za ¢o sa
treba medzi rovesnikmi hanbit. ESte aj formulacie tych, ktori televiziu chvalia,
maju charakter sebakritickych ,priznani“, pripadne obhajuju cosi odlisné od
mainstreamovej televizie, resp. chvalia len jednotlivosti v ramci inak ,zlého“
televizneho celku:

Katalin: ,Prizndvam, Ze reality show o farmdrovi, ktory si hl'ada Zenu sama vel'mi
holdujem a fandim.”

Sona: ,Jediné, o si obcas v televizii pozriem su zahrani¢né krimindlne seridly ako
napriklad seridl Kosti.. Oblas tieZ zapnem nejaky dokumentdrny kandl ako
napriklad Spektrum alebo Discovery channel, aj ked’ mdm tieZ pocit, Ze tam ide
stdle viac a viac reklamych spotov.”“




Peter: ,Ceslo-Slovensko md talent... je to vtipné, svieZe, dobre natocené a zostrihané,
pre miia zaujimavé, Mdm rdd talentové stutaZe. Ale nie hocaké. Musia byt také..
hollywoodske. A Talent hollywoodsky je.”

Tereza: ,Ak si ju zapnem, tak len kvéli filmom... alebo vo vynimocnych pripadoch -
dlho pripravovand akcia (napriklad neddvny zoskok Felixa Baumgartnera z okraja
nasej planéty Zem), varenie a recepty, ktoré si obcas pozriem.”

Michal: ,Nesledujem televiziu. V tomto ohl'ade sa necitim byt vo vyznamnej miere
odlisny od svojich priatelov... Zriedkavym pripadom prijemného trdvenia casu pred
televizorom je Sport.”“

Tento typ nazorov vSak uZz plynulo prechddza do uplnych negacii sledovania
televizie, ktoré st medzi Studentmi casté, vyjadruju postoj velkej vacSiny
respondentov:

Peter: ,Televiziu zo zdsady nesledujem. Mdm k tomu pddny dévod. Jednoducho ju
nemam rdd.”

Stanislava: ,,Ja uz telku nepozerdm.’ Tuto hlasku poctivam v mojom okoli posledné
obdobie vel'mi casto.”

Michaela: ,Pozndm neskutocne vel'ké mnoZstvo ludi v mojom veku, ktori TV vébec
nepozeraju.“

Zuzana: ,Televiziu pozerdm priblizne hodinu za mesiac, pricom md tento casovy
udaj tendenciu klesat.”

Kristina: ,Nemdm potrebu ho pozerat, vobec ma to nezaujima.. Moji priatelia
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v sucasnosti na televizii velmi ,,nefrcia”.

Len niekol’ko respondentov pripisuje televizii aj pozitivny vplyv, resp. deklaruje
svoju naklonnost k televizii (a programom), avsak aj tu s upozornenim, Ze je to
v porovnani s rovesnikmi zriedkavy postoj:

Barbora: ,Co viak za natol'ko charakteristické nepovazujem, je ndklonnost, ktori
som si k televizii odmalicka aZ doteraz zachovala a urcity optimizmus pri hodnoteni
jej vysielania.”

Lucia: ,Naucili sme sa mnohému vdaka r6znym nducnym programom, ¢i kvizom,
videli sme miesta a kultury, ku ktorym by sme sa v redlnom Zivote nikdy, alebo len
vel'mi tazko, dostali.”

Dominik: ,Existuje vel'mi vela dokumentdrnych, vedecko-nducnych , historickych
kandlov, z ktorych sa méZeme dozvediet také poznatky, o ktorych by sme sa
v knihdch vébec nedocitali.”

Napriek prevladajucej kritike sa generacia dnesnych vysokoskoldkov povaZuje za
,odchovancov“ televizie a nespochybiiuje, Ze televizii prislicha (resp. v minulosti




prisluchala, ako sme uz uviedli vysSie) dolezita formotvorna funkcia. Viaceri
respondenti spajaju televiziu s konceptom kazdodennosti, beZného Zivota:

Kristina: ,Televizia ndm dala vela azacala patrit do nasich, dokonca
kaZdodennych, Zivotov.“

Juraj: ,Pre nds mladych l'udi je dnes televizia kaZdodennou stucastou Zivota. Nikto si
hddam nevie ani predstavit, Ze by neexistovala.”

David: ,Televizia postihla nasu generdciu asi najviac zo vsetkych. Nikto by si
nedokdzala predstavit aké by to bolo bez nej.”

Katalin: ,Zvykli sme si na televiziu ako sucast’ kaZdodenného Zivota... si nevedia
predstavit Zivot bez internetu, mobilnych telefénov, videohier a samozrejme
televizie ako zdkladu.”

Zuzana: ,Televizia zasahuje do vdcsej casti Zivota nasSej generdcie, ovplyvriuje nase
sprdvanie, vyjadrovanie a obliekame alebo menime nase tcesy podla celebrit...
Ovplyvneni sme riou urcite viacej ako predchddzajica generdcia.”

7 Remediacia televizie na internete

Mladi I'udia namiesto televizie vyuZzivaju internet. Toto vSeobecne zname a platné
tvrdenie vSak neimplikuje Ziadnu hodnotovu revoluiciu, pretoZe prave dévody,
preco respondenti internet namiesto televizie vyuZivajd, naznacuju, Ze je stale
v remediovanej podobe na internete pritomna ako personalizovana a flexibilna
televizia bez reklamnych prestavok (teda nie internet namiesto televizie, ale
televizia na internete):

Jana: ,Postupne s rozmachom internetového pirdtstva prislo na rad stahovanie
filmov, seridlov, hudby, sledovanie zdznamov reldcii nie len zo Slovenska ale
z celého sveta, a napokon on-line vysielanie televiznych stanic.”

Zuzana: ,Televizia sa zacala vysielat’ cez internet, vzniklo viacero TV ktoré
vysielaju rézne Studentské skupiny alebo organizdcie a poskytuju informdcie o nich
ich podujatiach. TakZe vznikol novy kandl cez ktory méozu vysielat. TakZe my mdme
vilastnii televiziu ktord je ndm obsahovo blizka."”

Juraj: ,UZ mnoho mladych l'udi klasicku televiziu nepozerd. Ved naco aj, ked’ je
takmer vsetko uz aj na internete, méZeme si filmy alebo seridly pozriet online, bez
zbytocnych na nervy leziicich reklam.”

Nikola: ,Internet je v porovnani s televiziou flexibilnejsi a mozno viac Setri aj nds
cas... Je predsa ovela praktickejsie ak si sama vyhl'addvam a sledujem na ¢o mdm
pradve ndladu ako keby som mala sediet’ pred televizorom a Cakat, kedy pdjde moj
oblubeny seridl ¢i reldcia.”




Jana: ,Rada sledujem Lampu Stefana Hriba, ktoru vysielajui vo $tvrtky na STV2.
Opdt vsak internet vytldca televiziu, pretoZe cCastejSie navstevujem on-line archiv
Lampy, neZ sadam k televizoru.”

Napokon aj samotni respondenti si sporadicky sebakriticky priznavajui, Ze so
zmenou média nedoSlo k zmene kultirnej Urovne ich potrieb ani recipovaného
obsahu:

Renata: ,V mojom Zivote a v trdveni volného casu pocitac takmer tplne nahradil
televiziu. I ked’ cas strdveny za pocitacom je urcite rovnako strateny ako ten
strdveny pred televiziou, stdle si na internete dokdZem ndjst’ viac zdbavy akov TV.”

Michal: ,Surfovanie na internete nie je v mojom pripade sndd’ o ni¢ mensia zahal'ka
nez sledovanie televizie.”

Okrem remediacie televizie do sietového vysielania vSak respondenti upozornuja
na dalsi sp6sob metamorfézy tohto média. Paradoxne, tak ako televizia ustupuje
zo sukromnej sféry, kolonizuje verejny priestor, v ktorom (nielen mladi) l'udia
Ziju:

Lenka: ,Televizia na nds striehne na kazdom rohu, nielen doma (najlepsie v kaZdej
izbe, spolu s kuchyriou), ale aj v kaviartiach a fitnescentrdch. Ked prideme na
dovolenku, tieZ je beZnou vybavou izby televizor.”

Matej: ,Ako sa dd odpozorovat na priklade niektorych spojov MHD, sledovat’ v
televizore umiestnenom priamo vo vozidle kratku nahrant slucku sprdv. Osobne si
myslim, Ze tdto platforma md potencidl moZného budticeho vyuZitia.”

8 Zaver

Z nasho vyskumu dnesSnych Studentov bakalarskeho Studia vyplynulo, Ze vztah
tejto generacie ktelevizii je komplikovany. Vysokoskolaci sa povazuju za
generaciu odchovani na televizii, priznavaju, Ze jej v detstve venovali
mimoriadnu pozornost, vac¢Sine dodnes zostal (zlo)zvyk pouZivat televiziu ako
kulisové médium pri inych Cinnostiach, dokonca aj pri vyuZivani inych médii. Na
druhej strane vztah vysokoSkoldkov ktomuto médiu, najmd ku komerénym
slovenskym televizidm, je odmietavy az pohrdavy. Mladi l'udia moralisticky
vyjadruju obavy o vyvin dneSnych deti, pretoZe tie venuju vela casu televizii.
Studenti prakticky jednohlasne odmietajti si¢asni podobu formatu reality show
a presytenost vysielania reklamou.

Zo strany slovenskych komercnych televizii ide do znaCnej miery
o samovrazednu stratégiu. Ak ich totiZ dnes prestane sledovat mladé vzdelanejsie
publikum, ktoré je cielovou skupinou inzerentov, tak ¢oskoro stratia aj financie
z reklamy. NavySe mladi l'udia nechct, aby v budticnosti pozerali televiziu ich
deti. Samozrejme, podstatnu ulohu pri vyvoji vztahu divak - televizia zohra




technologicky vyvoj, najma digitalizacia vysielania, z ktorého vyplynie aj d’alSia
(moZno dokonca definitivna) internetizacia tohto média.

Na zaver uvedieme eSte nazor, ktory je svojskym potvrdenim mcluhanovskej tézy,
Ze technolégia sama je uz kultirnym obsahom, ktory ma vyznam pre spolocensky
Zivot:

Rendta: ,V dnesnej dobe sa stala kvalita televizneho prijimaca pre mnohych ludf
omnoho déleZitejsia ako obsah samotnych televiznych stanic.”
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Karnevalové textury v sucasnych elektronickych médiach

Abstrakt:

V predloZenom texte su analyzované formy karnevalizacie sic¢asnych medialnych
textur. Popri vSeobecnom pohlade na karneval ako komunika¢nd udalost’ su
centrom zaujmu uvah state konzekvencie, ktoré posobenim karnevalovych indicii
ziskava elektronicka medidlna prevadzka: disproporénost zobrazovane;j
medidlnej reality, ambientny charakter sucasnych medidlnych obsahov a
univerzalny priklon k hedonisticky prezivanej medialnej kulture fysei.

KI'ucové slova:

Electronic media, popculture, carnivalization.

Carnival textures in modern electronic media
Abstract:

In this text are analyzed forms of carnivalisation in electronic media. In addition
to the general view of the carnival as a communication event, this text is focused
on consequences of operating carnival forms: the displayed disproportionality of
media reality, ambient nature of the current media content and the universal
tendency towards hedonism, which created “fysei” media culture.

Key words:

Electronic media, pop culture, carnivalization.

Otvaraci ceremonial ostatnych letnych olympijskych hier v Londyne, ktory 27.
jala 2012 sledovala prostrednictvom priameho prenosu takmer miliarda
televiznych divakov, mal viacero zaujimavych avizualne pritaZlivych casti,
v prostredi elektronickych médii sa vSak najviac diskutovalo o dvoch znich:
o tom, ako Ceski olympionici prisli na Stadién v recesistickych modrych gumenych
CiZzmach!, atom, Ze indickd vypravu sprevadzala pocas nastupu na Stadion
nezndma mlada Zena.2 Spominané dve udalosti ndzorne dokumentuji podstatnu
Crtu sucasnej medialnej prevadzky: v oboch znich dominuje emocionalna

1  Pozri napr. Ceska originalita alebo stiboj Ralph Lauren vs. gumaky.
http://sport.sme.sk/c/6474008/ceska-originalita-alebo-suboj-ralph-lauren-vs-
gumaky.html#ixzz244UqZSIQ

2 Pozri napr. India sa pocas otvaracieho ceremonialu predstavila s votrelcom.
http://www.teraz.sk/oh-v-londyne/india-sa-pocas-otvaracieho-ceremonial /17223-clanok.html




informacia na ukor faktickej a obe dokazali zaujat medidlne publikum svojim
vykyvom zo zobrazovania vSednosti (pravdepodobne aj vd'aka tomu, Ze sa obe
uskutocCnili v ¢ase najnudnejSej Casti priameho prenosu - pocas monotonneho
defilé Sportovcov a Sportovych funkcionarov jednotlivych krajin zucastiiujicich
sa olympiady). Pribehy o Ceskych gumakoch a tajomnej indickej Studentke potom
uz dokazali zit vlastnym medidlnym Zivotom: ,olympijské“ CiZzmy sa stali
vyhl'adavanou zberatel'skou raritou v elektronickych obchodoch a profil indicke;j
doktorandky z Bengaluru Madhury Nagendrazovej, ktora sa vten olympijsky
veCer spontanne pridala kindickej vyprave, si medzi obltibené na Facebooku
pridalo niekol'ko tisic uzivatelov internetu. Prave tieto dva pribehy ostanu
v medidlnych archivoch zaznamenavajucich otvaraci ceremonial londynskych
olympijskych hier zapisané zrejme vyraznejSie neZ pévodne pripravované sucasti
oficidlneho programu otvorenia hier (medzi ktorymi mohli zaujat tisice deti
spievajuce v pyZamach, sugestivne zapalovanie olympijského ohiia mladymi
Sportovcami ¢i humoristické skece pana Atkinsona). Takéto udalosti viac neZ iné
dokumentuju, Ze svet sucCasnej medidlnej kultiry je Casto svetom medialneho
karnevalu, p6dium ktorého ovlada smiech a emoécie a v dramaturgii ktorého sa
strieda uvol'nenost s kuriéznostou a niekedy aZz recesiou.

Karneval ako komunikacna udalost: moZnosti (medialnej) interpretacie

Korene karnevalu (pomenovanie je najcastejSie odvodzované od talianskeho
slova carnavale, sviatky s dostatkom madsa; porov. napr. Pltova, 2009, s. 1848)
ako formy l'udovej zdbavy siahaju eSte do obdobia staroveku; v krestanskej
tradicii sa uskutocnovali pocas zimnych mesiacov pred péstom a Vel’kou nocou
najma vromanskej oblasti juZnej, stredomorskej Eurdépy; pre germansku
a zapadoslovansku oblast boli typické faSiangové slavnosti (porov. napr. Hulinek
- Osad’an, 2012). Interpretacii karnevalovej kultiry sa venoval najma rusky
teoretik literatiry M. Bachtin, ktory zddoraznoval najma opoziCny, univerzalny
a aktualizovany format karnevalovej udalosti: Karnevalu se neprihliZi, karneval se
proZivd, a Ziji v ném vsichni, protoZe je povytce lidovy... V case karnevalu je mozné
Zit jen podle jeho zdkona, to je podle zdkona karnevalové svobody. Karneval md
vesmirny charakter, je to zvldstni stav celého svéta — obrozeni a obnoveni, kterého
se ucastni vsichni lidé. (1975, s. 10). Zaujem o karneval ako sucast l'udskej
komunikacie silnel v obdobi zvySeného zaujmu vedy o zdroje, priebeh a dosledky
fungovania komunika¢nych udalosti - Umberto Eco (1984) pripomenul
priestorovd a €asovu ohranicenost karnevalovej performancie, ktora (podobne
ako iné obradové formy komunikacie) umoziuje ticastnikom docasne rezignovat
na Standardné komunikacné Struktary, a Julia Kristeva (1999) upozornila na
skutoCnost, Ze dialogicky charakter karnevalu urcuje, Ze ucastnik karnevalovej
Struktury je zaroven Cinitel'om (actor) i divakom (spectator): Ten, kto pise, je ten
isty, ¢o cCita. (Kristeva, 1999, s. 80). Tento fenomén permanentnej interaktivity




(Vilém Flusser ho pomenuva amfitedtrovym komunikacnym diskurzom — porov.
2002, s. 31), taky priznacny pre karnevalové komunikacné javy, je pre priestor
medialnej prevadzky osobitne pritaZzlivy. Popri inych atributoch komunikacie, o
ktorych budem uvazZovat neskor, karneval ul'ahcuje transformdaciu standardnych
tvarov medialnej komunikacie s produktorom, resp. receptorom na siet vzajomne
poprepajanych pouzivatel'ov, ktorych ambiciou nie je ani tak medidlne textury
produkovat, Ci len prijimat, ale predovSetkym zdiel'at. Tento interaktivny
imperativ, taky priznacny pre sucasné karnevalové textury, moZno napriklad
identifikovat v sucasnych formach reality TV: v rozhovore pre internetovy server
medialne.sk konstatovala Barbara Vallova, vykonna producentka spolocnosti
Good TV, Ze pri dramaturgii vyrdbanych relacii spolupracuji uZ samotni
ucinkujuci: Oni st ¢im dalej, tym viac nauceni na tie kamery. Strasne rychlo sa ucia.
Tito v tretom Farmdrovi sa sami reZiruju: , Toto neni zaujimavé pre sou, toto nerob
mi tu. Toto je nezaujimavd vec pre kamery.“ A potom my im hovorime, Ze ale dno, je
to zaujimavé. Ale je to dobré, spolupracuju a ovela viac si to uZivaju. Viac aj seba
vnimaju ako aktérov v nejakej Sou.3 Slova producentky televiznej spoloCnosti
pripravujucej divacky sledované relacie Farmdr hl'add Zenu, Extrémne rodiny Ci
Mama, oZeri ma okrem iného dokazuju, Ze zaujem o posluchaca/divaka, o jeho
ochotu sledovat medidlnu ponuku vedie tvorcov medidlnej ponuky k angaZovaniu
publika nielen ako objektu, ale aj subjektu programovej ¢innosti. Programovanie
v elektronickych médiach je dnes casto interaktivnym procesom, ktory spolo¢ne
konStruuju pouZivatelia pre vlastné zaujmy (ktoré, ako vidno aj z citovaného
rozhovoru, nemusia byt len komercno-ziskové, ale aj sebaprezentacné).

Tento trvaly zaujem masovych médii o karnevalové struktiry komunikacie (John
Fiske v tejto suvislosti hovori o karnevalizdcii médii — porov. napr. 2001, s. 66)
prinasa pre charakter sucasnej medidlnej prevadzky niekol'ko ddélezitych
momentov, ktoré sa teraz pokusim sformulovat.

Interpretacia ako pritaz: poznamka o disproporcnosti medialnej reality

2. marca 2012 odvysielala TV JOJ program Extrémne rodiny, relaciu o Zivote
rodiny, v ktorej vyrasta mentalne zaostaly clovek. ISlo o prvy diel nového reality
TV programu, v ktorom televizna stanica predstavuje rodiny, ktoré sa vymykajt
z bezného slovenského priemeru niekedy skutocne necakanym spésobom...* Kritické
ohlasy verejnosti na spominany program riesila 10. jula 2012 Rada pre vysielanie
a retransmisiu a rozhodla, Ze televizia Joj musi za Sou Extrémne rodiny zaplatit 25
tisic eur. Licencna rada jej udelila pokutu, pretoZe podla jej clenov porusila zakon

3 Viac pozri Czwitkowics - Kocisek, 2012.
http://medialne.etrend.sk/televizia-clanky/producenti-farmara-robime-zabavu-nikoho-
nezhovadujeme.html

4 Extrémne rodiny: Budte ini ako ini!
http://extremnerodiny.joj.sk/extremne-rodiny-o-relacii.html




308/2000, § 19 ods. 1 pismeno A (Ochrana l'udskej ddstojnosti aludskosti).
Vyska pokuty podla clenov rady zohladnila aj to, Ze wvrelacii doSlo
k zosmieSneniu dusevne postihnutého Cloveka.> Ide o diel, kde Tonko, mentdlne
postihnuty chlapec, vystupuje. Rada vyhodnotila, Ze nielen on sdm sa zosmiestuje,
ale aj komentdre, ktoré su nahrdvané televiziou, zosmiesnuju jeho doéstojnost,
konstatoval predseda Rady Milos Mistriké a pridal zaroven, ze Rade prekazalo
najma to, Ze komentare boli adresované I'ud'om, ktori nie si schopni posudit, ¢o
im ubliZuje, a st preto proti tomu bezbranni.” TV JOJ sa branila tym, Ze spominany
program nie je obrazom skutoCnosti: Extrémne rodiny su tzv. ,scripted reality
show” - ide teda o hranu Sou. Je to formdt velmi beZny a populdrny aj v inych
krajindch a podobny spésob vyroby reldcii tohto typu pouZivaju domdce
i zahranicné televizie, povedal veduci PR televizie ]OJ Jozef Gogola.8

Symptémy uvedenia relacie Extrémne rodiny nie si pritom v slovenskom
medidlnom prostredi az také vynimocné, ako by sa na prvy pohl'ad mohlo zdat:
medidlne textury ako diflizne znakové mnoZiny® stale castejSie predstavuju
disproporé¢ni medialnu realitu, ktora v sudlade skdnonom Kkarnevalu vznika
vytvaranim napatia medzi krasnym a Skaredym, medzi komickym a tragickym,
medzi silnym aslabym ¢i medzi radostou a Zialom. Zretelne takto fungovali
programy s prvkami reality show uZ davnejSie: okrem uZ spominanej relacie
o zivote Tonkovej rodiny moZzno takéto prvky identifikovat v Strukture programu
Slovensko hladd SuperStar (kde popri hlavnej spevackej sutazi fungovalo
smutnosmieSne panoptikum spevackych antitalentov, tzv. Hviezdna rota) Ci
v starSej kastingovej reality show Hladd sa supermodelka (v ktorej museli
uchadzacky o titul najkrajSej modelky predvadzat spodné pradlo v prostredi
bratislavskej Zeleznicnej stanicel?); inym prikladom mo6Zu byt aj Sportové
prenosy, napr. oslavy titulu hokejovych Sampiénov vroku 2002 sprevadzali
okrem prenosov z vitazstva na l'ade aj vulgarne skandovania Sportovych hviezd
v kabine ¢i ich rozpacity spev na stretnuti s fandSikmi v Bratislave; radostné
dojatie trénera, hraniciace s plaCom, pri postupe futbalovych reprezentantov na

5 ZaExtrémne rodiny dostala Joj 25-tisicovu pokutu.
http://strategie.hnonline.sk/spravy/media/za-extremne-rodiny-dostala-joj-25-tisicovu-pokutu

6 Pokuta za Extrémne rodiny! JO] sa brani: Bol Tonko len herec?
http://www.cas.sk/clanok/227942 /pokuta-za-extremne-rodiny-joj-sa-brani-bol-tonko-len-
herec.html

7 Licencna rada: Joj ponizovala v Extrémnych rodinach.
http://ekonomika.sme.sk/c/6452765 /licencna-rada-joj-ponizovala-v-extremnych-
rodinach.html#ixzz2195ueXB0

8 Pokuta za Extrémne rodiny! JO] sa brani: Bol Tonko len herec?
http://www.cas.sk/clanok/227942 /pokuta-za-extremne-rodiny-joj-sa-brani-bol-tonko-len-
herec.html

9 Medidlne textiry definujem ako vzajomne poprepajané tkanivd medidlneho textu, ktoré vdaka
pestrym intervenénym zdsahom (sociokultirnym, ekonomickym, ale aj politickym ¢i ideologickym)
vykazuju vyrazne difizne vlastnosti (podobne ako textury pddy, potravin ¢i textary textilii); viac pozri
napr. Rusnak, 2010.

10 Viac pozri napr. Hlada sa Supermodelka, Zelezni¢na Cast.
http://www.dailymotion.com/video/xam883_hyada-sa-supermodelka-yelezniyna-ya_lifestyle




svetovy Sampionat striedali agresivne az vulgarne prejavy na tlacovych
konferenciach po futbalovych neuspechoch. Pripominam eSte pritomnost
disproporcného potencialu medialnych textur v spravodajskych medialnych
obsahoch, o ktorom som hovoril uZ davnejsie a kvintesenciou ktorého boli obrazy
zakrvavenej tvare vodcu libyjskej DZamaharije, ktoré v oktébri 2011 obehli
medialny priestor.ll Podobne ako sa na stredovekych namestiach 'ud zabaval
sledovanim poprav zlocincov, tak aj teraz medialne konsStrukty euforicky
budovaného obrazu ,radosti z oslobodenia “ su casto sytené nasilnym az
tragickym prvkom - pred Siestimi rokmi medialny priestor nasycovali zabery z
popravy irackého vladcul? a pred takmer Stvrt'storo¢im boli televizne pohl'ady na
rumunsku spolocnost’ naberajicu dych slobody kontaminované zabermi na
zastrelené tela prezidentského paru.13

Uvedenymi prikladmi sa usilujem naznacit, Ze cely spor okolo vysielania zaberov
70 zivota takychto ,extrémnych rodin“ vyvolava nielen zavazné etické otazky, ale
aj uvahy o dovodoch manipulacie pri zobrazovani reality (ktort priznavaju aj
samotni tvorcovia medidlnych obsahov) a o dosledkoch, ktoré vznikaju vd'aka
fungujicemu zretelne disproporénému panoptiku kuriozit, ktoré tento svet
protikladov ~ konStruuju. Tym  primarnym  dévodom  produkovania
disproporc¢nosti medialnej reality je nepochybne zaujem médii o pripuatanie
pozornosti — pribehy o I'ud'och z okraja spolocCnosti, o prirodnych katastrofach a
tragickych udalostiach v Zivote spoloc¢nosti, o stretdvani a rozchodoch znamych
osobnosti, ale aj o popravach tyranov ¢i zloCincov su pribehmi, ktoré zretel'ne
preCnievaji nad vSednostou kaZzdodenného zZivota aich sledovanie tak
nevyzaduje takmer Ziadnu interpretacni namahu. Su takreCeno okamZite
k dispozicii, nie je jednoduché sa im vyhnuat. Nemozno vSak opomenut ani druhy
dovod zaujmu medidlneho prublika o takéto disproporcné ,pribehy srucenim
obmedzenym“ atym je rastiuca vola pouzivatela médii prezit silnu, casovo
a priestorovo ohrani¢end emdciu, eméciu, ktora, ako som naznacoval v ivodnej
Casti state, zbavuje ucCastnika medialneho karnevalu zodpovednosti a vyclenuje
ho mimo ramca $tandardnych komunikacnych Struktur.

0d okamihu k permanentnému stavu: poznamka o ambientnom charaktere
medialnej prevadzky

Pochopitel'ne, zaujem ucCastnikov karnevalovej feérie o preZivanie permanentnej
emocie nemohol ostat bez medidlnych nasledkov. Extenzivny raz karnevalovych
textar, ich schopnost ,vykryt (medialny) priestor”, pomohol postulovat tzv.

11 YouTube: Kaddafi Dead.
http://www.youtube.com/watch?v=TLxXzi6Co3U&feature=related

12 Pozri napr. Poprava Saddama Husajna.
http://www.mojevideo.sk/video/a0ae/poprava_saddama_husajna.html

13 YouTube: Causescu Execution ITN 1989.
http://www.youtube.com/watch?v=B8YiIBER9zw




dekorativne média, v ktorych je primarnym ciel'om sprostredkovanie ,nalady”,
emociondlneho presetu, prednastavenia (pravdaZe, aj s rezignovanim na ich
primarnu informativno-poznavaciu funkciu). Medialne textury sa tak stavaju skor
nepretrzitym pradom ako sledom izolovanych textov. V tomto zmysle s dneSné
karnevalové medialne obsahy skor kulisou neZ primarnym zdrojom informacit:
prvym zvestovatelom tohto trendu bolo zrejme preformatovanie programov
komercnych rozhlasovych médii na Slovensku pred desiatimi rokmi, ked sa
najpocuvanejSie rozhlasové stanice zmenili na hudobné skrinky ponukajice
,dvanast’ piesni za sebou“.4 Usilie formulovat ,atmosféru®, ,naladu“ (moZno aj
v umysle vyradit z medzil'udskej komunikacie ticho kvoli jeho naliehavosti az
drazdivosti’®>) dominuje vcelom prostredi elektronickych médii, ¢o vedie
administrativnych spravcov spravodajskych serverov k permanentnému
klonovaniu sprav o emociondlnom vytrzeni spolocnosti zo smrti slavnej celebrity
a bytovych architektov kviziam tvorby tvaru obyvacky ako ,domaceho kina“
Dosledkom tejto situacie, pri ktorej je doleZitejSia participacna komunikacna
stratégia (,byt sucCastou prudu“) neZ interpretacni, je potom viditelna
nadprodukcia univerzalnych textov s vyraznou mierou stereotypie (v médiach
mozu byt prikladom telenovely s predvidatelnou Struktdrou ich ,vyvoja®“
produkty strednopruddovej tanec¢nej hudby, ale aj ustalené tvary ,akciovych”
reklamnych kampani, personalizované kondenzaty Zivotnych hodnét zvané
celebrity a pod.). Tato druha konzekvencia karnevalizovanych obsahov medialnej
prevadzky najlepSie vyhovuje tomu, c¢o pol'ska teoreticka kultury Antonina
Kloskowska nazyva kritériom spotreby vnutri masovej kultdry (porov.
Kloskowska, 1967), kritériom, ktoré umoznuje jej charakter neustale recyklovat
a d'alej kvantifikovat' (vytvaranim rebrickov popularity, udrziavanim fanklubov
a pod.).

Ambientnost sucasnych tvarov karnevalizovanej mediovanej kultiry moZno
pochopitel'ne identifikovat nielen vtej cCasti medidlnej produkcie, ktorej
angloamericka tedria médii hovori entertainment: Stuart Allan hovori o tzv.
,kulttre spravodajstva“ (news culture) a pridava: Zijeme v spravodajstvom sytenej
spolocnosti (news saturated society); prenos informdcii je dbleZitou sucastou
medziludskej komunikdcie od prvych dni existencie ludského spolocenstva, Sirka
Skdly spravodajskych foriem v spolocnosti vsak nikdy nebola vicsia ako dnes.
Spravodajstvo sa tak stalo nielen objektom politického vplyvu, ale aj objektom
tovarovej vymeny a sucastou vytvdrania verejnej mienky... (Allan, 2010, s. 1 - 4).

14 Takyto typ hudobného formatu (tzv. Soft AC) dspeSne realizuje na Slovensku najma komerc¢na
rozhlasova stanica Jemné Melddie; pozri viac LiveMedia: Jemné Melddie.
http://www.livemedia.estranky.cz/clanky/slovenske-radia/test-jemne-melodie-.html

15 O tomto fenoméne som pisal pred patnastimi rokmi ako o syndréme zamernej agresivity
komunikac¢ného prostredia, porov. Rusnak, 1996, s. 104 - 106.




Od spirituality k fysei: poznamka o novorimskej medialnej kultare

Ako som uz davnejSie vjednej zo Stddii spominal, slovensky televizny divak
mohol vstupit do roku 2009 viacerymi sp6sobmi. Jeden z nich umoZnoval privitat
novy rok v spolocnosti TV Markiza prostrednictvom nevsednej udalosti: v zavere
silvestrovského zabavného programu bolo obligatne odpocitavanie poslednych
sekind odchadzajiuceho roku pritomnym publikom nahradené hlasnymi
zvukovymi efektmi pri traveni jednej z prave vytvorenych detskych telebrit.16

Skutocnost, Ze sme sa do deviateho roku nového milénia v spolocCnosti
najsledovanejsej slovenskej televizie ,pregrgali“, mozno interpretovat rézne: na
jednej strane nam spomienka na tento takmer komicky ske¢ pomaha zahanat
obavy z pribiidania symptémov signalizujucich obdobie vaZnej ekonomickej
(moZno aj duchovnej) krizy, na strane druhej predstavuje svojrazne otvorenie
televizneho nového roka rukolapny dokaz o zmenach v konfiguracii parametrov
popularnej kultdry, ktord, resp. ktorou Zijeme. Opat pripominam, Ze zrodenie
a kratku medialnu slavu Patrika LeSka nemoZno povaZovat za ojedinely ukaz -
v panoptiku kuriéznych medialnych hrdinov dopiiia grgajica telebritka bizarné
spolocenstvo, v ktorom sa objavuje nielen pornohere¢ka malujica obrazy c¢i
podnikatel’ka a politicka, ktora vo svojej talk show neSetri hrubozrnnymi
vulgarizmami, ale aj smutnosmiesny klaun z televiznych kvizovych sutazi, ktory
obveseluje medialne publikum insitnym humorom. Zretelna telesnost,
odvodzovana od prirodnosti, fysei, ktora pri tomto medidlnom karnevale
dominuje, pomaha ucCastnikovi takychto kuriéznych stretnuti tvorit obrazy do
siene medialnej slavy kultirneho portfélia, nazvem ho ,Nového Rima“: vidno na
nich afektovaného ucastnika najsledovanejsej reality show, ako oslavuje svoj
triumf plaCom na toalete, ale aj hokejového Sampiona, ktory sa v silnom
alkoholickom opojeni neuspeSne pokusa spievat na namesti folklornu piesen
Vysoky jalovec ¢izallbenu dvojicu zkultirneho asocidlneho suterénu
vyznavajucu si lasku v mastali vo ,farmarskej“ reality show.

Z uvedenych prikladov sa usilujem naznalit, Ze tato fysei morfologia travenia
vol'ného Casu, taka prizancnda pre svet karnevalovych medialnych textdr, je dnes
uréovand najmi playlistom, ktory vznikol napliianim potrieb medialneho
prublika. Svet celebrit, svet tvorby udalosti skutoc¢nych izdanlivych, svet
medialnych rozhovorov a svet zrkadiel skutoc¢nosti rovnejsich i celkom krivych je
preto tym svetom, v ktorom Zije moderny clovek, ¢lovek médii, homo medialis.
S troSkou nadsadzky by sa dalo povedat, Ze je to ZivocCiSny druh, ktorého hlavnou
dilemou nie je h'adat odpoved’ na otazku, ako si vytvorit vol'ny ¢as, ale skor ¢im
ho zaplnit.. Ci to bude skdér sebavedomy spotrebitel, aktivne spolutvoriaci
popularnu kultiru (teda c¢len gemeinschaftu), alebo skoér inymi ovladany

16 Pojem telebrita pouzil B. Stejskal na serveri medialne.sk na oznacenie osobnosti, ktora ziskala
spolocCensku prestiz vdaka televiznej popularite. Viac pozri Stejskal,2009.
http://medialne.etrend.sk/televizia/clanok.php?clanok=4616




prislusnik pasivneho oficidlneho zdruZenia gesselschaft!’, je otvorenou otazkou,
ktord nevyriesi nik iny, len on sam...
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Hodnoty a naracie

Abstrakt:

Prispevok - Hodnoty a nardcie — prinasa axiologicky pohl'ad na naraciu v SirSom
medidlnom priestore. Nardcia sa tu chape ako esteticky fenomén. Metédou
hodnotovej stratifikdcie delime medialny komunikat na zazitkovi a umeleckt
semiologicki rovinu. Hodnotovo-hierarchické skumanie procesov v percepcii
naracie prindSa nové poznatky o sucCasnej medialnej praxi, hovori najma
o preferovani zazitkovosti ako od umeleckej roviny osamostatiiujicej sa zlozke
(postmoderna), ale aj ako o kvantitativne expandujuicom fenoméne celého
medialneho sveta.

KI'ucové slova:

Masmédia, semioldgia, axiologia.

Values and narrative

Abstract:

The study - Values and narrative - reports axiological view of narrative in the
broader media space. Narration is understood here as anaesthetic phenomenon.
Using the method of value stratification, we divide the media communicate into
experiential and artistic semiological plane. The value-hierarchical exploration of
processes in perception of narrative provides new information about the current
media practice, discusses especially the preference of experience as separate
components (postmodernism) departed from the artistic plane, as well as
a quantitative expanding phenomenon of the media world.

Key words:

Massmedia, semiotics, axiology.

Vyskum rozpravania bol dobre nastaveny uZz od samého zaciatku. Uz
v prednaratologickej faze Vladimir ]J. Propp kvalitne pomenoval elementarne
tektonické postupy a komponenty zdkladnych sujetovych textov - l'udovych
Carodejnych rozpravok. Svojou vystavbovou jednoznac¢nostou sa stali tieto texty
transparentnym materialom na pochopenie podstaty naracie. V d'alSej faze Lévi-
Strauss posunul, tentoraz cez kontext kultirnej antropolégie, Proppov sujetovo-
morfologicky vyskum do hibkovej analyzy $truktiry, kontinuita pritom bola
zachovana vol'bou podobného materialu.




V d'alSej generacii Strukturalistov, reprezentovanej predovsSetkym G. Genettom, sa
skiimanie rozSiruje nielen o rozmanitejsie literarne Zanre, sledujeme tu posun od
sujetovo jednoduchych textov aZz po zlozité kompozicné monumenty typu
Prustovho Hladania strateného cCasu, ale aj o sposoby pristupov k problematike.
Pohl'ad na naraciu sa komplikuje, fluktuuje medzi pribehom (fabulou), aktom
jeho prerozpravania a jeho tematickym stvarnenim (oba posledné tvoria sujet).
Akt prerozpravania je pritom nadradeny pribehu, pretoZe ho obsahuje.
Mimoriadna pozornost sa venuje formam rozpravania, spravidla sa vymedzuju
niekol'kymi premennymi, napr. v Stanzelovej tedrii rozpravania ide o suhru
modu, osoby a perspektivy, ktoré v konkrétnej konstelacii tvoria jeden zo
sposobov podania pribehu, je to obdoba Genettovho kto sa pozera (perspektiva)
a kto hovorti (hlas).

Dal$im stuptiom, vktorom sa problematika dotvara, ale aj verifikuju
predchadzajice tvrdenia, je interdesciplindrny pristup. Tento smer prinasa
vyskumné impulzy dodnes. Do naratologického diskurzu sa zapajaju okrem
Klasického zaujmu o beletriu pisané i oralne Zanre non-fiction, ako aj vSetky
vizualne aauditivne komunikaty pracujice s pribehom. Nova perspektiva
vyskumu nas znovu privadza na zaciatok, kontologii problematiky,
predovsetkym Kk jej dichotomickej podstate toho, ¢o je to pribeh akto je jeho
mediatorom. Aké si nové moznosti prerozpravania?

Nas v tejto chvili zaujima Cosi, ¢o automaticky implikoval klasicky beletristicky
material, ¢o bolo jeho imanentnou sucastou aco sa teda vkontexte naracie
neproblematizovalo, ato esteticky atribit naracie. Je aj v transliterarnom
vyskumnom kontexte opravnené hovorit o naracii ako o apriérnom estetickom
fenoméne? Domnievame sa, Ze ano.

Ak naraciu pomenujeme najprv cez tematicky rozmer, zistime, Ze musi mat
niekol'’ko znakov, ktoré v interdisciplinarnom priestore m6zu mat ré6znu podobu i
zoskupenie. Vo vSeobecnosti ale stvarneny pribeh musi obsahovat' tri tematické
zlozky: priestor, persénu adej. Tak ako po sebe nasleduju, kazda zlozka
predpoklada predchadzajucu.

Predstava priestoru, ktoru naracia produkuje, je vychodiskovym konStitucnym
prvkom, z jeho rdmca sa tvori personalna zloZzka, ktora je predpokladom zloZky
dejovej. Cim je priestor konkrétnejsi, senzualne nasytenejsi, tym silnejsia je
pribehova potencionalita. V rozpravani, povedané spolu s Heglom, ide o totalitu
objektov, o vonkajSkovi skutocnost bytia, to je to, vcom sa vSetky pribehy
podobaju a ¢o niektoré z nich presahujui vo svojej nadstavbe.

Podobna konkrétnost, ba az zobrazovacia ,exteriérovost” plati aj pre personalnu
zlozku, v uzsej estetickej terminolégii postavu. Z priestoru sa vynara aje s nim
prepojena prave svojou fyziogndmiou. Svojou antropologickou jedinecnostou,
o ktord nam pri naraciach predovsetkym ide, sa potom vyclenuje ako samostatna




pribehova zlozka. Iba ako sucast priestorového kontinua sa méze zapajat do
interpersonalnych alebo persondlno-priestorovych interakcii, ktoré st vnitornou
motivaciou pre zmenu oboch predchadzajucich zloZiek, ktoru definujeme ako de;.

Dej sa okrem zmeny predchadzajicich dvoch zloZiek prejavuje ako casova
a kauzalna kontinuita motivov, ¢o vytvara tematicki kohéznost. Tematicky cas
prejavujici sa vtomto pohybe je stmel'ujucou veli¢inou pribehu, podobne ako
kauzalita prinasa logicko-priCinné suvislosti a tym vnimanie témy ako celku.
Tento proces ,Cistej“ postupnosti je ale zvacsa realizovany iba ako fabula, teda
pribeh v jeho eSte tematicky nerealizovanej podobe, bud’ ako autorova predstava,
alebo znama pribehova latka, ktora sluzi ako predloha k sujetu, z druhej strany
komunikatného procesu ako rekonStrukcia pribehu vo vedomi percipienta.
Kohéznost nemo6Zeme vnimat ako samostatni estetickil vlastnost, suvisi ale
s tvarovanim inej kategdrie, do ktorej vyustuje naS predchadzajici popis, do
kategorie markantnosti. Svet, ktory vytvara naracia, je vo svojom zaklade svetom
zmyslovo-konkrétnym, atym zazitkovym, Co sa prenasa aj na jeho kauzalne
vztahy. Aj abstraktna latka sa v naratcnom podani meni na markantnd tému, ¢o
neznamena jej ochudobnenie, ale rozsSirenie v zmysle dialektiky jedinecného
a vSeobecného. Jedinec¢né predpoklada celistvost, preto sa na markantnosti
podiela aj casovo-kauzalna os.

V ¢om je esteticka podstata markantnosti? Markantné zasahuje naSu najstarsiu
uroven vedomia, ktora sa vyznacuje zmyslovym chapanim sveta, archaické
vedomie je funk¢ne neroztriedené a poznavacie je v nom zrastené s estetickym.
V zakladnych naraciach kazdej kultury — v mytoch - sa poznanie sveta nerozluc¢ne
spaja s jeho estetickym preZivanim, je to antropologicky fakt. Prave preZivanie
existencnej perspektivy vymodelovaného sveta, najma zlozZky persony, otvara
branu k estetickému zaZzitku. IlUzia preZivaného je mozZna len na markantnej
urovni. Zazitok potom vznikd oscilaciou medzi pohltenym ,ja“ ktoré veri
ponuknutej perspektive, a diskurzivnym ,ja“ ktoré ho reflektuje, uvedomujic si
pritom iluzivnost perspektivy. Schvalne sa vyhybame slovu fikcia, pretoZe mame
na mysli aj naracie non-fiction.

Vlastny dej sujetu realizujici sa vnapati sdejom fabuly je potom vySSim
estetickym stvarnenim latky, je to proces realizujlci sa v markantnosti priestoru
a postav, ale zaroven davkujuci jej jednotlivé prvky v case tak, aby vytvarali
ocCakavanie. TuZba percipienta zostavit si pribeh v celistvosti je estetickou
doménou deja.

Druhou dimenziou naracie je, ak by sme pouZili klasicky beletristicky pojem,
rozpravac. V interdisciplinarnom rozsireni je vhodnejSie pomenovanie narator.
Pribeh prenasany subjektom alebo subjektmi meni svoj charakter, je
obohacovany o prvky reflektovaného vedomia, je nim prestupeny. Tu sa nam
rozprestiera Siroka skala naratorov a technik ich rozpravania. Jednu krajnost
tvori subjekt stotoZnitelny s autorom komunikatu (v oblasti beletrie moZe dojst




k pribliZeniu, no nikdy k uplnému stotoZneniu, neprekonatel'nu hranicu tvori svet
reality a fikcie), druht splynutie naratora so zloZkou postav, perspektiva
rozpravaca sa stava perspektivou postavy. Pre esteticku funkcnost je ddlezité
zosobniovanie postavy, tentoraz nie nutne vo fyziologickej konkrétnosti, ale najma
ako subjektivne vedomie. V tomto rozmere je moZné uvazovat o nom ako o type
persony. Osobnost naratora projektovana do pribehu cely komunikat estetizuje.
V tejto rovine problému, kde musime brat do uvahy pribeh ijeho podanie
zaroven, je tazké urcit hranicu medzi osobitostou naratora a nim podavaného
pribehu. O subjekte naratora teda hovorime predovsSetkym v suvislosti sjeho
ohlasovanim sa, vystupovanim ako osobitnej kvality vedomia, o sujete alebo
prerozpravanom pribehu potom ako o samostatnom tematickom plane, v ktorom
ma rozpravaC nezastupitelné miesto. Pokial' z ontologického hladiska je
rozpravac kardinalnou kategoriou naracie, urcCuje jej svojbytnost ako komunikatu
(v umeleckej literatire odliSuje napriklad pribeh dramaticky od epického)
z hl'adiska estetického moéZe nadobudnut nulovy priznak, pri exponovanom
pribehu moZe byt jeho narator ,neviditelny“ a vieme o nom iba cez uhol pohl'adu,
alebo - lepsie povedané - cez techniku podavania latky, v ktorej necitit' nijaké
subjektivne zafarbenie. Narator teda hra dolezitu ulohu pri estetickom parametri
naracie nielen ako ,demiurg” sujetu, ale aj ako osobitny prvok, ktory postaveny
na roven s priestorom, postavami a dejom kreuje markantnu rovinu naracie.

Ktoré medidlne produkty zodpovedaji podmienkam naracie? OKrem
vychodiskovej epickej literatiry jadro sucasného vyskumu naratolégie tvoria
predovsetkym film, Cast beletristickych publicistickych Zanrov a rozmanité
hovorové utvary. VSetky maju prvky naracie, pravda, srdéznou uroviou
estetického kreovania.

Druht skupinu nemenej zaujimavych komunikatov tvoria znakové vytvarné a
hudobné diela, ale aj niektoré vedecké zanre, dalej televizne, rozhlasové
a divadelné produkty a v neposlednom rade Specifické internetové komunikacné
formy. V tejto skupine su narativne prvky, tak ako sme ich vysSie popisovali,
vyrazne oslabené najmenej v jednom rozmere.

K prvej skupine len niekolko dopliujicich poznamok. Film (okrem mala
experimentov) ani vo svojej dokumentarnej podobe neméZe byt abstraktnym
umenim, svojou casovostou vzdy ponuka pribeh postaveny na zmyslovom
pozadi, nehovoriac uz o filme hranom. Naratorom tu je kamera, ktora prinasa
point of view a plati pre nu pretransformovane vsetko Co pre rozpravaca v epike.
V porovnani stym je televizna inscenacia menSou flexibilitou kamerovych
pohl'adov podobna divadelnému predstaveniu, o ma samozrejme dosah aj na
charakter pribehu (priestorové obmedzenie astym spojené celosujetové
dosledky). Publicistické komunikaty su esteticky obmedzené svojou orientaciou
na aktudlne informovanie as tym spojenu nefiktivnost, zrozumitelnost a
jednoznacnost, ich funkcia im nedovoluje také slobodné kreovanie, ako to




sledujeme v umeleckej literatire, preto je vnich pouZivanie beletristickych
(markantnost) a subjektivnych (narator) prvkov moZné iba do istej miery.
Podobné obmedzenie (spojené, prirodzene, sinou funkcénostou) plati aj pre
hovorové utvary, vel’ka bohatost narativneho materidlu tu zabezpecuje prevaha
rozpravacského slohového postupu.

O druhej skupine moOZeme v suvislosti snaraciou uvaZovat iba ciastocne.
Fotografie, obrazy, sochy mdézu odkazovat na znamy pribeh, m6Zu dokonca cez
svoje markantné stvarnenie vyvolat aj istd predstavu fabuly, podobne to plati aj
o Casti inStrumentalnych skladieb; nemaju ale sprostredkovatel'a pribehu, chyba
narator. MoZno uvazovat o samotnom médiu ako o Specifickom type mediatora?
Je médium point of view sui generis alebo ide o celkom iny druh pribehu,
zalozeny na bezprostrednom, nesprostredkovanom vnimani? V sdvislosti
snaraciou sa uvazuje aj ovedeckych tedridch ¢i syntézach. Napriklad
evolucionizmus ma svojho autora (Darwin), konStruktéra paradigmy, ale aj
rozpravaca pribehu biologickych dejin naSej planéty, tento pribeh ma svojich
aktérov, svoju ¢asovu a logicka kontinuitu. St akokol'vek objektivne sa tvariace
dejiny naozaj objektivnymi alebo vzdy ide o jednu verziu pribehu? V stcasnosti
naozaj sledujeme trend priznaného vykladu dejin cez apriérnu optiku. Opravnuje
nas to ale povazovat ich za naracie? Aj ked podobnosti medzi naraciou
avedeckymi syntézami (najma historiografickymi) nesporne existuju, ich
oznacenie za svojbytné naracie moézZe byt, podla ndas, pouZité iba sistym
reCnickym nadsadenim.

Kompletizaciu materidlov naracie sme tymto urcite nevycerpali, priklady nam ale
posluzia ako aplika¢ny priestor pre vSeobecnejsi, teoreticky pohlad. UZ pri
zbeZnom popisovani sa nam material prirodzene diferencoval. DoleZitu dlohu pri
tom zohralo estetické spracovanie pribehovej latky. Esteticko-axiologicky pristup
obohacuje naratologiu o novu taxondmiu, zaloZenu na semiologicke;j stratifikacii.
Ak na naraciu nazerame ako na znak, zistime, Ze ju v skutoc¢nosti tvori niekol'ko
na sebe stojacich hierarchicky usporiadanych znakovych rovin. Ani tie
najjednoduchsie naracie nemaju iba jednu drovenni kdédovania vyznamov na
nosiCe, ale vzZdy niekol'ko, pricom o naracii hovorime az pri istom stupni
stvarnenia témy. Neznamenda to, Ze niZSie urovne, na ktorych stoji samotna
naracia, do nej nepatria. Vslovesnych naraciach je prvou, prednarativnou
urovnou lingvisticka rovina. Tu vieme naratologicky analyzovat len z vysSich
estetickych rovin, nie naopak. No samotna semiologickd zloZitost sa tymto
vztahom eSte len zacina.

Za najnizSiu - uz naratologicky spracovanu - uroven oznacujeme zaZitkovu
rovinu. Na tejto Urovni vnimania komunikatu sa ndm ,vynara“ z lingvistickej
spleti vyznamov poriadok pribehu, jeho markantné zlozky aich usporiadanie.
Zatial’ ¢o na lingvistickej irovni si narator, postava, priestor, ¢as a ich interakcia
,rozpité” v celom texte vslovnych avetnych vyznamoch, na estetickej drovni




markantnosti sa formuju do kompaktnych celkov a zrozumitel'nych suvislosti.
Spbsobuje to prechod z primarneho arbitrarneho lingvistického kédovania na
ikonicko-indexové relacie, ktoré su pre esteticky svet dominantné. Spodna
hranica zaZitkovej roviny je pomerne dobre predstavitelnd, v dalSich
signifikacnych vrstvach na nu nadvazuju vyssie syntézy zaZzitkovosti. Myslime tu
predovsetkym na kategériu problémovosti, ktora podobne ako markantnost
moze figurovat uz v predsujetovej faze, vo faze vyberu latky. V zlozke persén sa
problém najcastejSie prejavuje konfliktom medzi postavami, v priestore sa
stvariiuje ako existentne neprajné prostredie a nakoniec v deji ako gradacia
oboch predchadzajucich prvkov v ¢ase. Konflikt a dramatické dejové stvarnenie
patria medzi recepcne najpritazlivejSie stranky medidlnych komunikatov.
Na tejto Urovni moze narator zvysit zazitkovost nielen osobnym zainteresovanim
sa na probléme, spésobom jeho podavania, ale aj Casovym situovanim
problémovej situacie. Navodenie aktudlnosti udalosti (na lingvistickej rovine
gramatickym pritomnym ¢asom) je rovnako pdsobivé ako tematizovany problém
sam.

DalSou kategériou, ktora sa prejavuje uZ v zaZitkovej rovine, je komika. Tento
predovsetkym esteticky fenomén mdZeme postavit tesne nad problémovost.
Dovodom je zavislost komického od vazneho. Komické preskupuje na vyssej
urovni vyznamové podloZie problémového, ¢erpa z jeho tenzie a zuzitkovava ju
na svoje ciele. Dokonca ako osobitd sémanticka vrstva stojaca nad vaznym
nemusi byt odhalena. Mnohé, najmd postmoderné diela pouZivaju gycCovu
produkciu ako podloZie, niZsie stojaca tematicka rovina predostierana tak, ako ju
pozname zjej Cistej podoby, teda vazne, je ironizovana zvysSich urovni, co
nemusi byt odhalené kaZzdym prijimatel'om, a predsa tato nizsia tematicka rovina
tomuto prijemcovi dava zmysel; nedostatkom prijemcu je, Ze nedokazal
deSifrovat’ vysSSiu autorsku stratégiu. Okrem tychto sofistikovanych hier je
komické pomerne I'ahko desifrovatelné. Ci uz ide o cely plan textu alebo len jeho
parcialne vyuZitie, komické vzdy prinasa zazitkové vnimanie témy.

Tretou kategdriou zaZitkovej roviny je kontrast. Prejavuje sa cez ktorukol'vek
z nizSich sémantickych zloZiek. Za kontrast modZeme povaZovat uZ samotny
konflikt, ale aj protirecenia formy aobsahu, pouZzitych farieb, hudobnej
a vizualnej zloZky atd'.. Kontrast svojim stuptiom abstrakcie stoji nad ostatnymi
zlozkami, o ktorych bola doteraz re¢; od jazykovych figar cez rozloZenie
markantnej tematickej urovne do problémového stvarnenia aZ po tenzno-
detenzné komponovanie sujetu medzi vaznym a komickym triedi v principe cely
tematicky material do antitetickych cCasti, z ktorych do celej témy emanuje
napatie.

Nad touto estetickou kategdriou sa nachadza uz len kategdria expresivity.
Vzmysle dominancie vyS$Sej semiologickej vrstvy vidime jej preskupujice
silo¢iary na niZs$ich urovniach, tentoraz prejavujice sa ako intenzifikacia ich




prvkov. Funkciu tejto kategérie moZeme stotoZznit s funkciou celej zaZitkovej
roviny - vyvolat u percipienta emocionalny zaZitok. Ako najvyssia kategoria tejto
roviny tvori zaroven aj jej prirodzenu hranicu, preto uzko suvisi s kategoriou z
kvalitativne vysSej semiologickej roviny, s mierou. VysSia alebo niZSia miera
expresivity silne ovplyvnuje cely zaZitkovy charakter medialneho komunikatu,
ma moc posuvat jeho Zanrovy profil. Na lepSiu ilustraciu si spomenme len
hranicné pripady. Zosiliovanie markantnosti vytiahnutim najpdsobivejSich
atributov postav, priestorov a udalosti méze viest az k deformdcii zobrazovaného
naracného sveta a jeho bizarnému vyzneniu. ZvySovanie problémovosti je typické
pre dobrodruzné, katastrofické a akéné pribehy, v najkrajnejsej podobe pre Zaner
hororu, z druhej strany tvori podklad telenovely. Hyperbolizovanie komickych
zloZziek vedie kbuffondde a fraske. Vtychto adalSich pripadoch zvySuje
expresivita zazitkové parametre komunikatu aZ po uroven Soku.

Zazitkovu rovinu moéZeme povazovat za autonémny esteticko-semiologicky
rozmer nardcie. Presviedca nas o tom predovsetkym prax. Mnohé naracie funguju
z estetického hl'adiska len v tomto rozmere. Bud' je ich zamerom priniest oddych
a zdbavu, bez ambicie vyssej estetickej kvality, alebo sliZia na ucelové dotovanie
inej funkcie, napr. informativnej, apelativnej, ideologickej atd.. Aj v naraciach
obsahujucich esteticky vyssSie stvarnenie témy sa zazitkova rovina sprava do istej
miery autondémne, receptivna estetika ju zvacSa oznacuje ako prvy plan.
Samostatnost’ sa prejavuje aj mozZnostou nezavislého odcitania tohto planu
komunikatu bez nutnosti porozumiet jeho vySSej rovine. Semiologicky sa
zazitkova rovina v signifikacii vyznacuje monosémantickostou zaloZenou na
denotativnom prisudzovani vyznamov. Jednoznacnost a doslovnost prvého planu
tvori pevny podklad narocnejSim semiologickym procesom odohravajicim sa
v rovine umelecke;j.

Umelecka rovina je semiologickou rovinou stojacou na rovine zazitkovej, ktora
je zaroven jej sucastou, rovnako ako je v literarnej naracii lingvisticka rovina
sucastou zazitkovej a zaroven je jej nosicom. Zazitkova rovinu teda moZeme
povazovat za signifiant umeleckej roviny. Opisovat umeleckd rovinu je
narocnejsSie uz len z dovodu, Ze ide o jeden z najkreativnejsich vykonov Cloveka.
Zadefinovat tuto rovinu presne by znamenalo ni¢ menej, ako urcit raz a navzdy,
Co je umelecké, a tym vyrieSit jednu z najvacsich otazok kultiry. NaSe usilie preto
bude smerovat kvSeobecnym kategéridm, ktoré nam pomdZu naznacit
v zakladnych obrysoch, ktoré procesy su priznacné pre vlastnu umelecka
signifikaciu, a co je hlavné, ¢o ju vymedzuje ako osobitnt rovinu.

Umeleckd rovina je velkym kvalitativnym skokom v esteticko-semiologickej
stratifikacii naracie. Na rozdiel od zazitkovej roviny je sémanticky otvorena.
Sekundarne vyznamy (konotacie) mnohondsobne zvacSuju sémantické pole
naracie, ak uvazime, Ze sa pritom napajaju na rézne druhy kontextov, dostaneme
rozsiahle vyznamové moZnosti. Do jej charakteristiky pri tom patri, Ze vSetky




tieto mozZnosti su vnej pritomné naraz ako potencionality, bez ohladu na
momentalne odc¢itanie vyznamového retazca. Bohatost takejto zloZitej znakovej
Struktury je pristupna zvacSa az cez viacnasobné odcitania. Sledovanie
niekol’kych vyznamovych retazcov naraz je pre l'udski mysel obmedzené,
fenomenoldgia vnimania nas uci, Ze v naSej mysli dochadza k prirodzenému
vytesnovaniu konkurencnych vyznamovych spojeni. Preto sa mytologicky,
psychologicky, socialny, ... rozmer naracie vedla seba ukdzu az po ddkladnej
analyze a interpretacii. Vztah medzi textom (v najSirSom slova zmysle, teda
transliterarnom) a kontextom sa neda uspokojivo vysvetlit mimo komunikacie.
Naracia ako text je ,mrtvy“ artefakt, jeho plné sémanticko-estetické oZivenie je
mozné az vo vedomi percipienta. Mentalny model, ktory vznika ako interakcia
medzi sémantickymi potencionalitami textu akultdrnymi a osobnymi
dispoziciami subjektu, nazyvame umeleckym objektom v pravom slova zmysle.
Kvalitu naracie ako objektivneho fenoménu - teda textu - vnimame ako schopnost’
s porozumenim odkazovat na kultirne kontexty. Individualita percipienta do
semidzy vstupuje svojim jedinecnym empirickym vkladom ako subjektivny
prvok. Dobra interpretacia umeleckého objektu sa preto méze vzidy opriet
o (SirSie Ci uzSie chapany) zdielany kultirny model. Schopnost s porozumenim
odkazovat' na kultirne kontexty je formulka, v ktorej je ,zakliate“ umelecké
»,know-how"“. Ako veci naznacit, o vyjadrit, Co zamlcat a v pripade naracie aj ako
to celé zoradit je hranicou, za ktori ndm nie je dovolené sa vo vedeckom diskurze
dostat.

Zaroven sa nou dotykame dalsej dominanty odkryvajicej nam umelecké ako
esteticky najvysSiu rovinu naracie, originality. Schopnost najst nové témy alebo
tému novym spdsobom spracovania stoji bezpochyby nad zazitkovym. Zazitkova
naracia bez umeleckej nadstavby Casto siaha k overenym vzorom, napodobiiuje
priekopnikov, prebera emocionalne najucinnejSie a,najstravitel'nejsie“ prvky,
potvrdzuje vyznamové a tvarové stereotypy. Umelecké je potom vZdy
prekonavajice a ocistujuce existujuci stav. Zaradit umeleckll naraciu do
zanrovych struktur je ndm dovolené vZdy len cez jej niZSie roviny, umeleckost
samotna sa vymyka pojmovému triedeniu. Snaha porozumiet jej v tych najvyssich
polohach je spojena s ¢iastoénym odputanim sa od platnej paradigmy.

Nasu cast onajvysSej esteticko-semiologickej rovine by sme mali uzavriet
pokusom pomenovat dominantu osvetlujicu umeleckii naraciu ako celok.
Existuje sila, ktora by bola schopnda obsiahnut vyznamova otvorenost,
viackontextovost diela, zhierarchizovat pluralitné retazce citania pribehu ci
objasnit’ autorsku originalitu? Existuje v tejto mnohosti poriadok a dokaZeme ho
vysvetlit? Sthrne by sme na tieto otazky dokazali odpovedat, Ze mame pojmy,
ktoré sa snaZia tdto silu pomenovat, vyberme len jednu casto pouZzivanu
a reprezentativnu kategériu — mieru. Ci uZ miera zrkadli na$ vlastny vnttorny
princip, alebo je v comsi objektivnom, mimo nas, nepribliZi nas to k jej podstate




poOsobit’ kardinalne na vSetky zlozky sujetu. Nase definovanie najvysSej roviny
preto ostane len naznakové, sformulované na ucely stratigrafického rozliSenia.

Pri pohl'ade cez dualny esteticko-semiologicky model konStatujeme v aplikacii na
masmedialnu prax niekol’ko zisteni. Umelecka naracia nestraca na svojej kvantite
ani kvalite. Jej imanentny vyvoj je relativne staly, realizuje sa vzhl'adom na svoju
narocnost’ len v Specifickych komunika¢nych situaciach, ktoré su tieZ pomerne
konsStantné. Narast sledujeme pri zazitkovej naracii. Ta od Cias obrodenectva
znovu masovo prenika do oblasti s inou komunikac¢nou funkciou.

Vyrazny vplyv pozorujeme v spravodajstve, sicasny trend komercnych médii nas
stale intenzivnejSie presviedca o lakavosti sprostredkovat informacie zaZzitkovo.
Pre komplexnost audiovizualnych kanalov v skratke analyzujme v naznacenych
intenciach len televizne spravodajstvo.

UZ samotny vyber nametov orientovany na intenzivne problémové javy
prezradza zamer. Naracia sa tu ukazuje ako vhodny prostriedok putavo podat’ aj
tie najabstraktnejSie témy, okolo l'udskych tragédii vznikaji samostatné
spravodajské bloky, Ze pri tom bez vyraznej invencie dochadza k deformovaniu
vSeobecného v prospech snahy o zazitkovo-konkrétne, netreba zvlast
zdoraznovat. V reportazi sa hl'adaju aktéri, postavy pribehu. Idealne je zachytit
ich vdramatickej akcii, v konflikte situovanom v autentickom priestore
a v aktualnom case. Reportéri sa v pripade absencie markantnych zloziek
nevahaju preniest zpozicie naratora do pozicie chybajiceho aktéra
a zrekonStruovat s poSkodenym ,scénku“. Nielen reportér opusta status
objektivneho pozorovatela, ale aj hlasatel v stddiu vyjadruje svoj nazor,
nezriedka pridava humorné komentare. Kamera ako dalSi narator sa
zexpresivnuje, podfarbuje spolu so zvukovou zloZkou akciu, nechava nas pozriet
sa na situaciu cez oci aktéra (napodobniuje beh, rozostrenie pri opitosti, atd’.).

Rovnako zaujimava je snaha utriedit material istej problematiky do jedného
pribehového ramca. Ked’ dame nabok pripady, kde je v podstate problému dejova
kauzalita, musi nas znepokojovat uplatnenie radenia faktov v dejovej postupnosti
ako apriorne estetické pravidlo. O ¢o viac, ak je tato snaha aplikovana na casovo
nesuvisiace situacie. Fenomén serialového pokraCovania témy v nas vzbudzuje
podozrenie ndasilného vtlacania identity udalostiam. Fiktivnost alebo inak
nepravdivost zaZzitkovej roviny v umeni nie je skryvana, naopak, nabada nas
k hl'adaniu univerzalnejSieho poznania v transsemiologickej syntéze zaZitkovych
vychodisk. V spravodajstve sa pre odliSni generativnu situaciu komunikatov
nemdZeme spoliehat’ na takuto zloZitl gnozeologickd syntézu. Je potom moZné,
aby vyuZivanim naracie nedochadzalo k deformacii konkrétneho, s ktorym si
musi publicistika (prevaZne) vystacit?

Podobnu otazku kladieme aj historiografickej vede. Su teda napokon tieto trendy
iba znovunavratenim Kk relativnosti naSho poznania? Ak sa skoncila doba




vedeckych metasyntéz, objektivity jednotného poznania sveta, ma zmysel
obmedzovat sa v komplexnosti zobrazenia zahfniajuceho v sebe aj estetické? Za
predpokladu, Ze postmoderna zacala rozpad homogénnej vedeckej paradigmy,
kladieme si teda poslednu otazku. Sme dnes odsudeni kazdy len na svoj vlastny
pribeh?
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Obraz nas kazdodenny daj nam dnes

Technologicky progres médii priniesol so sebou aj zmenu ich nardacie
prostrednictvom c¢itania linearnych kédov, ktoré su vysledkom diachronického
procesu fonetickej literarnosti. Dochddza tu k jej substiticii ploSnymi kédmi,
pomocou Kktorych citame texty takzvanych technickych obrazov. Francuzsky
scenarista Jean-Claude Carriere v jednej zo svojich ivah o kniZnych naraciach
pripomina, Ze kniha nie je iba médium, ktoré sa c¢ita. Odvolava sa pritom na to, Ze
¢itat moZno list, text transparentu na demonstracii, nahrobny kamen ¢i monitor
pocitaca. Ak je aj text umiestneny do akéhokolvek medidlneho obsahu, byva
spravidla podriadeny najma obrazu, ktory rozprava namiesto neho. Postupnym
preferovanim obrazu az na hranicu jeho absolutizacie mozno dnesni modernu
kultiru ponimat ako Kkultiru zraku. Sdc¢asnd mediadlna naracia so silnym
priklonom k pdsobivému obrazu porusuje Kklasicki vystavbu pribehu a
intenzifikuje ho ,iba“ do podoby putavej fragmentarnej story. DneSné
audiovizudlne média ucelovo narusaji zmyslovi rovnovahu v prospech
hypertrofovanej vizuality. Prispevok sa zaobera tym, ako mozno prostrednictvom
obrazu rozpravat sdcasny pribeh na vybranej vzorke medidlnych produktov.
Poukazuje na to, Ze sledovanie napr. filmového diela definuje naraciu ako proces
porozumenia pribehu, vysledkom c¢oho je narativ ako produkt porozumenia
medialnemu posolstvu. Obsah prispevku sa Specidlne zameriava na to, ¢o sa deje
mimo zaberu ako isty revitalizujuci element, ked zvlast vo filme ¢i reklame
dochadza zasahom tvorcu k zdmernému vyprazdnovaniu presyteného zrakového
pola. Kriticky sa tak stavia k faktu, Ze uz bolo prostrednictvom obrazu
vyrozpravané vsetko s jasnou dominanciou tematickej recyklacie ¢i obrazovej
repeticie.

KI'ucové slova:

narativ, medialne posolstvo, obraz, film

Image our daily give us today

Media Technological progress has brought with it a change in the narrative by
reading linear codes, which are the result of diachronic phonetic literarnosti
process. There is an the substitution circuit codes by which we read texts of so-
called technical images. French screenwriter Jean-Claude Carriere in one of his
reflections on the book narrations notes that the book is not only a medium that
is read. It refers to the same time that the letter be read, text banner at the
demonstration, tombstone or computer monitor. If the text is placed in any of the




media content is usually subordinate especially picture that tells instead.
Successive prefer it to the limit absolutisation modern culture today can be seen
as a visual culture. The current media narrative with a strong tendency to
impressive image violates the classic story building and intensifies it "only"
fragmented into a compelling story. Today audiovisual media purposefully
distorting sensory balance in favor of hypertrophied visuality. Paper deals with
the study of how an image can tell by the current story in a sample of media
products. Points out that monitoring such. cinematographic work defines
narrative as a process of understanding the story, resulting in a narrative as a
product of understanding media messages. Post content specifically focuses on
what is happening outside shot than some revitalizing element, especially when
the film or advertising interference occurs creator intentionally emptying the
supersaturated visual field. The paper assumes a critical attitude to the fact when
everything has been narrated through images, with a clear dominance of thematic
recycling or repetition of images.

Key words:

narrative, media message, picture, film

1 Kratka digresia k paradoxom medialneho obrazu

Obsah spadajuci pod kategériu medidlneho mainstreamu vnimame cez niekol'ko
charakteristickych rysov. V prvom rade je to latna tuzba publika po efektnom
obsahu, ktory je ¢asto bez zaruky spatnej verifikacie, formalna jednoduchost pri
procese divackej recepcie, absencia fenoménu novosti, multifazetové
spracovavanie recyklovanych tém a podobne.

Avsak niektoré autorské stratégie vd'aka angaZovaniu inovativnych a kreativnych
postupov do svojej produkcie narusaju obsahovu nudu aj divacke klisé. Hoci aj
sposobom, Ze sa pri tvorbe svojich narativnych komunikatov prioritne
zameriavaju na rozhybanie koncového c¢lanku v triadickej Struktire prenosu
informacie, teda samotného publika, a to najma iniciovanim reorganizacie jeho
dovtedajSich percepcnych stereotypov. Podla filmového a medialneho teoretika
Francesca Casettiho sa medidlny priestor stdva miestom, kde sa z obsahov
vytvaraju vyznamy, ktoré sa nasledne zviditeliuji asu predmetom
interpretacnej vymeny medzi r6znymi osobami. Je to teda pomyselny synergicky
priestor vyznamu a komunikacie (Casetti, 2008).

Zapadna kultdra je vnimana predovsetkym ako kultira zraku, ktorej dominuje
obraz. VSetko je teda podriadené predovSetkym vyslednému obrazu, ¢im sa ale
paradoxne jeho obsahovym presycovanim vyprazdiiuje percepcné zrakové pole.

Postupne atrofuje schopnost ¢itania medialnych obsahov, pricom toto je len Cast
z mnohych interpretacnych defektov, ktoré publiku hrozia. Tito obavu opierame,




okrem iného, aj o Specificki obzalobu masovej kultury Umberta Eca. Kultiuru v
jej pravom zmysle slova vnima pomerne rigidne v opozicii k ochudobnenému
a falzifikujicemu masscultu, resp. jeho vzneSenejSej elitarskej verzii v podobe
midcultu (Eco, 2007). Kognitivne ovplyviiovanie osobnosti medidlneho divaka
prostrednictvom nepretrZitého obrazového toku formuje napokon jeho casto
obskurny vkus a postoje, avsak deformuje etické a sémantické hodnoty dosle;j
medialnej informacie. Intencionalitu spravania medialneho publika Ccasto
usmernuje obraz s oslabenym hodnotovym, ale aj Kkultirne reedukacnym
dosahom, kedZe sa ,produkty vyssi kultury $ifi v nivelizované a kondenzované
podobé tak, aby se konzument nemusel namahat...“ (Eco, 2007, s. 37). Treba vSak
vnimat' ako nevyhnutnu koliziu, Ze je to hlavne ucelovy a funkcny konstrukt,
prefabrikat, ktory treba medialne desakralizovat. Vniest don povodné
hermeneutické a l'udsky kultivatné hodnoty, napriklad cez umenie. Na sklonku
tejto Uvahy je vsak priestor na umierneny optimizmus, ked'Ze v tomto vizualne
presytenom medialnom suteréne mozno evidovat niekol'ko podnetnych stratégii
a postupov, ako to dosiahnut.

Zaver state tvori osobné presvedcenie, Ze na dialégoch postavené medialne
obsahy sa ¢asom akoby vnutorne oddramatizovali, publikum byva do zazitku
vmanipulované a nedosahuje ho vlastnym percepénym usilim. Emocionalna
rovina narativu v dneSnych médiach je viac-menej uz len vysledkom chladnej
kalkulacie, zinscenovania areZirovania obrazu, ktory je opakom spontanneho
a prirodzeného. Vyrazova aktudlnost sucasnych médii byva kaSirovana
komer¢nym zamerom, kde uz pravidla dramatizacie neurcuje klasicky pribeh, ale
efektna a fragmentarna story.

2 Vizualny povab slovenského narativu v reklame

Zhruba pred rokom zacala rotovat vslovenskych televiznych médiach
audiovizudlna reklamna kampan spoloc¢nosti Prva stavebna sporitelna pod
nazvom NajdéleZitejsie miesto na zemi s marketingovym sloganom UZ dvadsat’
rokov pinime vase sny o byvani. Jej podmaniva, l'udsky ihned zrozumitel'na
vizualizacia bola zamerand najmd na déstojnd oslavu dvadsiateho vyrocia jej
pOsobenia na komercnom trhu. Tvorcovia spotu svoje taZisko orientovali
predovsSetkym na Zivot beZnych I'udi, ktorym je urceny ich produkt. Ten sa ale
vobec nezjavi na findlnom obraze, ked'Ze je to vlastne nemozné, ukazovat nieco
nematerialne, bez fyzickej empirie. Teda s vynimkou poslednych troch sekind
v podobe loga spoloCnosti v samotnom zavere reklamného videa. Vlastne nic
neobvyklé, zvlast pri reklamdach, ktoré sa podujali sémanticky spodobit inak
tazko vizualne interpretovatelné reklamné produkty, ako su financné sluzby a
pod..

Zvukové a hudobné pozadie audiovizualnej reklamy tvori melodicky ustalena
a bezstarostnost evokujuca skladba so subtilnym Zenskym vokalom, znasobujuica




eSte viac prijemny pocit z dominantnej vizualnej zloZky. Presne tak by sa mal citit
klient ,poZivajuci“ benefity ponikaného produktu. Na ploche Styridsiatich sekind
trvania celého medialneho diela sledujeme akési casozberné video zachytavajice
podenkov, zato jedinecnd krasu plynuceho Zivota kazdého z ndas. Deje sa tak
prostrednictvom funk¢nej kombinacie réznych druhov zaberov, s akymi pracuje
filmova prax - od subjektivnej kamery (point of view) cez detail azZ po vel'ky
celok. Striedanie uhlov, farieb a spdésobov pohybu kamery spritomnuje rytmické
rozpravanie o nasej minulosti, pritomnosti a budicnosti podla toho, ¢i sa prave
pozerame na archivne videozabery z domaceho albumu alebo na reportdzne
video zachytavajuce dvojicu v kine ¢i navsteve predajne, kde nas po mene pozna
nas pekar. Poetizujica strihova montaz prelinajica viacero 'udskych osudov je
vel'mi efektivne vtesnana do malej plochy, ktora ma odvaznu ambiciu rozpravat
0 najdolezitejSom mieste na zemi pre kazdého z nas medzi narodenim a smrtou.

Hoci uvedena reklama ani neukazuje, o vlastne predava, aj tak posobi nesmierne
doveryhodne. V pozitivnom slova zmysle irituje priam existenc¢nu I'ahkost bytia
prijemnym, no hlavne dobrovolnym stotoZznenim sa snaraciou o
jednom produkte. Navodzuje pozitivne emodcie s nddychom nostalgie, ktoré rado
prijme celé spektrum roéznorodych ciel'ovych publik iten, ktory ma uz davno
vyrieSend otazku vlastného domova. MoOZeme povedat, Ze prijatim
vyrozpravaného narativu nastava akasi divacka apropriacia, obchadzajica
prvoplanové persuazivne techniky, inak také priznac¢né pre akukolvek reklamu.
Kompozicia, akou bolo rozpravanie o produkte dramaturgicky vystavané, presne
docielila efektivnu adresnost bez toho, aby sa ¢o len na okamih spochybnila
serioznost medialnej komodity a spolo¢nost za nou stojaca. Na zaver prinaSame
textovy prepis celého komentara sprevadzajuceho vizualny narativ reklamy
v podani pésobivého hlasu slovenského herca Mariana Miezgu.

Nekupujes si byvanie, ale susedku, ktord ti poméZe, a chlapika s rovnakymi
zdlubami.

Kupujes si more zdZitkov a futbal raz za tyZder.

Kupujes si vsetko, Co pontika mesto alebo vidiek.

Kupujes si domdce zoo a prijemné chvile na svojom balkéne.

Kupujes si miesto, kde stratis hlavu a budes zndsat’ vsetky ndsledky.

Kupujes si divadlo, kino, miizeum, pekdra, ktory ta poznd po mene, a sinko na svojej
terase.

Nekupujes si dom ani byt, kupujes si najdéleZitejsie miesto na svete.

UZ dvadsat rokov pInime vase sny o byvant.
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Obrazok 1: Nahlad na logo kampane v slovenskej edicii (Zdroj: Rébert Slovak -
NajdéleZitejSie miesto na zemi. In: Youtube.com [cit. 24. 11. 2012] Dostupné na:
<http://www.youtube.com/watch?v=cZzQA42XITE>)

Vizitka reklamnej kampane:

Klient: Prva stavebna sporitel'tia

Reklamna agentura: Respect APP

TV spoty: Ogilvy & Mather Advertising Frankfurt

Kreativny riaditel: Robert Slovak, Mario Poor

Art director: Lenka Raj¢anova, Martin Vacho

Copywriter: Tina Minorova

Account manager: Katarina Adamkovic¢ova

3 Filmova art/naracia

Vo vSeobecnosti mozno usudzovat, Ze dneSni mainstreamovu podobu filmového
média funkcne ovlada okrem marketingovych determinantov aj kaSirovany
schematizmus s overenymi komerc¢nymi postupmi pri jeho vyrobe. Ten je
v drvivej prevahe zamerany spravidla najma na efekt divackeho preZivania a nie
na to, aby divak prioritne analyzoval Struktdru filmu. Zaznamenavame tak
prevahu pasivnej percepcie daného medialneho obsahu nad aktivnou recepciou.
V tomto zmysle film podlieha predovSetkym rozmarom divaka na interaktivnej
platforme, ktorej vysledkom je ,poZitek znarativniho (po)rozuméni
a emocionalni participace (MiSikova, 2009, s. 108). Pri akomkolvek type
filmového divaka v réznych historickych obdobiach je teda urcujicim faktorom
procesny tandem kognitivnej a emocionalnej stranky psychiky. MiSikova vo svojej




naratologickej tedrii pripusta vrodené dispozicie usmernujuce divacke
porozumenie a preZivanie filmu na zaklade narativnej schémy v l'udskej reci
(Misikova, 2009).

Linearny pohyb deja smerom vpred usmerniuje nielen vyrazovost filmovej
naracie, ale aj interpretacné matrice roznych divackych porozumeni medialneho
obsahu. Na takmer identicky proces sa odvolava aj Roland Barthes svojim
Specifickym pohladom na vrstvovitost narativu. ,Porozumét vypravéni, to
neznamena jen sledovat rozvijeni pribéhu, to znamena také v ném rozpoznat
jednotlivda 'poschodi.“ (Barthes, 2002, s. 15) Procesualnost narativneho
porozumenia je tak urcovana jeho viacurovinovym prelinanim, na ¢o poukazuje
Vlastimil Zuska potrebou aktivnej integracie ¢iastkovych vyznamov, bez ktorych
by filmovy divak dokazal narativ iba sledovat (Zuska, 2010). Vys$Sie spominané
determinanty vSak nemozno vztahovat na predstavu modelového divaka, resp.
hotového prijemcu s dostatocnou vybavou na citanie obsahového posolstva
filmového média. Procesualnost narativneho porozumenia vychadza
z poznavajucich (kognitivnych) operacii percipujiceho subjektu, usmeriiovanych
narativnymi a Stylistickymi postupmi, uplatnenych pri vystavbe diela (MiSikov3,
2008). Filmového divaka mozno teda povazovat za ,hypotetickou entitu,
vykonavajici operace, relevantni pro konstrukci ptibéhu na zaklade filmové
reprezentace“ (Bordwell, 1997, s. 30). MoZeme sa teda priklonit k zaveru, Ze
horizont vysSie rozvadzanych uvah umoZiiuje analyzovat nardciu metdédou
dynamickej interakcie divaka s dielom (Misikova, 2008), vysledkom ¢oho byva
narativne porozumenie a participacia na percepcii filmového diela.

Komercna déslednost nakladnej produkcie je spravidla zamerana na dynamicku
montaz, expresivnu kameru, aktivny zaber na detail, digitalne prelinanie
simulovanej a skutocnej scény, atmosféricki hudbu, vypravnost, kostymovu
pestrost, kulisy... a jasnu pribehovu pointu. Ale ¢o ak sa filmova tedria postuva
dopredu smerom, ktory postmoderny film logisticky navadza na ucelnt
dezorientaciu divaka? Alebo to sa len ,proménil vztah filmového obrazu
a skutec¢nosti“ (Plazewski, 2009, s. 774)?

Za priklady vykrystalizovanej podoby filmovej naracie v Cistej, akoby esencialne;j
podobe sme si zvolili scendristické ireZisérske rukopisy Michaela Hanekeho a
Frangoisa Truffauta. Tie sme podrobili interpretaCnej analyze z pohl'adu divaka.
Hlavne pri prvom menovanom sme sa zameriavali na vzorku dvoch jeho filmov
zrkadliacich imanentny mechanizmus budovania napdtia, priznalny pre
podprahovy pocit nepokoja, ktory svojou nel'ahkou citatel'nostou nie je aZ tak
divacky, uzivatel'sky privetivy (user friendly). Obaja vSak maju v ramci filmovej
naracie jedného spolotného menovatela, ato narusanie Kklasickej Struktiry
rozpravania, veduce k zneisteniu divaka a otvorenym koncom.




3.1 Hanekeho otvoreny narativ

VlanajSie decembrové udelovanie cien Eurdpskej filmovej akadémie (EFA) na
Malte zasluZene ovladol rakusky reZisér Michael Haneke s komornou dramou
Ldska (2012) o spritomnujucom aspekte nezvratného osudu, zrkadliacom sa
v pomalom umierani jedného z dvojice starého manzelského paru.

Zakladnou latkou filmového rozpravania je teda smrt ajej prijatie. Chladny,
akademicky striktne nakruteny pribeh na hranici obrazového minimalizmu,
zasadeny vyluéne do monolitného priestoru interiéru spolo¢ne obyvaného bytu,
v ktorom citit prichadzajice asanacné prazdno. Publikum je prizvané na
spoluticast - sleduje akoby pozorovatel'skou kamerou subtilne odkryvanie
podoby lasky dvoch byvalych ucitelov hudby vich existentnom vzdore proti
nevyhnutnosti. Haneke tu svojou strihovou uspornostou s dominujucim
statickym obrazom, paradoxne, takmer sterilne obnaZuje naoko jednoduchy
pojem lasky ajej zdanlivo poznatelné rézne formy prejavov ako tazko
postihnutel'né tajomstvo, vtesnané do mlc¢ania medzi zabermi. Pre masové
publikum pobjde iste o minimalistické, chladné akomplikované filmové
frazovanie, predpokladajice pocitové stotoZnenie sa recipienta s medidlnym
posolstvom. Vnimavému divakovi odhal'uje sémanticku bohatost jednej podoby
lasky, prameniacu z vnutorného preZivania hlavnych postav.

Typicky rukopis tohto reziséra stoji totiZ na minimalnych vyrazovych
prostriedkoch formulujicich subtilnu emanaciu uUstrednej témy ana divackej
tenzii v zdanlivo pokojnych zaberoch. Myslienkové chvenie pomalého obrazu
a ,hrmot“ zlovestného ticha pdsobia takmer podprahovo, smerujic tak
k tajomstvu o hrani¢cnom okamihu Zivota, ktorym si prejde kazdy z nas. Motiv
smrti a spolo¢na vasen dvojice hlavnych aktérov pre klasicky druh umenia este
viac znasobuju uvedomenie si efemérnosti I'udskej existencie v momente, ked’
Anne prekonava porazku. Funkcne vystavané scény predstav asnov len
ostentativne zvyrazinuju atmosféricki suzobu asilu tematickej naliehavosti
pribehovej naracie.

Film okrem réZie ziskal aj ceny za najlepsi muZsky herecky vykon v podani Jeana
Louisa-Trintignanta apre najlepSiu hereCku roka Emmanuelle Riva. Vo
februarovej edicii jubilejného 85. ro¢nika udel'ovania Oscarov - Cien Akadémie za
najlepsi film (Academy Award for Best Picture), ktoré kazdorocne udeluje
americka Akadémia filmovych umeni a vied za najlepSie filmové pociny daného
roka, ziskal Hanekeho vypovedne otvoreny filmovy kus zasliZene Oscara
v kategorii Najlepsi zahranicny film.

Ludsky stmel'ujuca socialna téma uchopena ,dokumentarizujicim® sp6sobom
kamerového snimania, aku zvykneme obcas vidavat v Stylizovanych TV
formatoch zameranych na dobrocinnost asocidlny metapribeh o pomoci.
Podobne ako v studiu, v hl'adisku ¢i pred obrazovkami, ajtu st divaci vdaka




metodicky Cistej praci reZiséra eSte ovela viac ,vystaveni“ obsedantnému
sledovaniu toho, ako zvladaju hlavni aktéri jednu z najsilnejSich Zivotnych emocii
- strach zo smrti.

3.2 Hanekeho ,utajeny” narativ

Int podobu lasky, no podobnymi vyjadrovacimi prostriedkami zachyteny filmovy
narativ nesie Hanekeho iny, medzindrodne ocenovany francuzky film Caché
(Utajeny) zroku 2005 v rakusko-nemeckej koprodukcii. Vina sa zabuda l'ahSie
ako poniZenie. PribliZne takto by mohol zniet propagacny claim na zaver filmu po
jeho vzhliadnuti.

Georges v bravurnom hereckom podani Daniela Auteuila a Juliette Binoche
v postave Anne predstavuju typicku stredostavovsku rodinu, Zijucu v dlhoro¢nom
manzelstve monoténnym Zzivotom. KI'icom k spestreniu ich citovo zvetraného
vztahu je ich nadany 12-ro¢ny syn Pierrot. Dal$im spoloénym menovatelom je
profesionalny zaber orientujuci sa na literarny text - Anna pracuje vo
vydavatel'stve a Georges produkuje svoju televiznu literarnu show. Pribeh vsak
nerozprava o ich vzajomnej minulosti - kedy a ako sa stali manzelmi, ani o
uspechoch a padoch az po pric¢inu partnerskej krizy deformujicej ich vzajomné
stereotypné preZivanie. Pre autora a divakov je z hl'adiska rozpravania dolezita
iba aktualna pritomnost.

TaZiskovym momentom tejto naracie je leitmotiv videokazety, ktord autor filmu
afirmativne prebera z iného nezavislého filmu Lost Highway (1997) od reZiséra
Davida Lyncha. Ajtu je akceleracnym prvkom dejovej linie filmovy zaznam
atakujuci sukromie hlavnych postav. Divak a postavy v totoZnom case sleduju
dlhé, niekol'’kominutové statické zabery na dom, pocas ktorych sa evokuju otazky
minulosti a utajovanych tajomstiev, bezpecne hlboko wuvaznenych vnutri
sledovanych subjektov. V tomto rozpravani stoji divak akoby v existencialnej
symbioze spolu s postavami deja, ktory prave sleduje prepojeny viac, ako byva
zvykom. Padaju otvorené otazky typu: Kto? Pohnutky, dovody? Niekto znamy,
resp. neznamy? Len Zart kamaratov ich solitérneho syna?. AvSak bez odpovede.
Do casu, kym nie je kjednému z mnoZstva poStou dorucenych zaznamov
priloZena infantilne ladena kvazi detska kresba. Ta ma pravdepodobne fatalny
suvis s Georgesovou minulost'ou, k comu divaka nabada aj stretnutie s Majidom,
chlapcom z jeho detstva. Neosobny rozhovor Georgesa s jeho matkou, vyprahnuté
manZelstvo s Annou, sterilné vztahy s ich rodinnymi priatelmi naznacuju, Ze
l'udia tvoriaci narativnu kostru deja maju medzi sebou privel'a tajomstiev. VSetko
smeruje do bodu, ktory dramaticky anticipuje, Ze sa odohra nieco tragické.

UZ primarna expozicia do deja tvoriaca zaciatok filmu je postavena na dlhom
statickom zabere na dom, v ktorom Zija hlavné postavy pribehu. Divaci vidia
z lokalizovanej pozicie kamery bezny, avSak minimalny pohyb na ulici. Za¢inaju
sa pritom stotoznovat so stiesnujucim pocitom, vanucim pocas celého filmu.




Pribeh tu ma svoj pomaly plynuci cas, zdanlivo pokojny exteriér, avSak
s postupnou gradaciou tajomna odohravajiceho sa za stenami domu. Kym divak
sleduje dlhé zabery s realnymi zvukmi ulice, v ktorych sa obCas mihne chodec ¢i
auto, na obraze sa postupne zjavuju uvodné titulky Kk filmu. Transparentné
a linearne pribudajuce, akoby pisane na stroji.
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Obrazok 2: Nahl'ad na Gvodnu sekvenciu filmu (Zdroj: Spectacular Attractions #003 Part
One: Michael Haneke's Cache In: Youtube.com [cit. 14.1.2013] Dostupné na:
<http://www.youtube.com/watch?v=gt6RfT9KrQ4>)

Ziadna vizualne pestra grafika, hudba aenergicky strih ¢asto anticipujtci
atmosféru nadchadzajiceho diela. Haneke totiZz oc¢akava, Ze jeho divak ako zrely
Citatel filmového jazyka bude do istej miery najma voyuerom. Kalkuluje s citlivym
percipientom, jeho slabostou podlahnut pribehu na udrovni emotivneho
stotoZznenia sa. AvSak za ocCakdvaného predpokladu, Ze sugestivha emandacia
divackych pocitov participuje na procese dekddovania filmovej naracie v tomto
diele pri kaZzdom subjekte inak. ,Zivot a ani film nie je jednoduchy, a v oboch sme
odkazani sami na seba. Haneke ako psycholog vel'mi dobre vie, Ze kazdy z nas
nieco skryva, nieco taji. Ako tvorca povysil film na organizmus.“ (Konec¢ny, 2006)

Haneke zamerne neserviruje narativne odpovede tak, ako sme zvyknuti pri
klasickom pribehovom rozpravani. Divak ich osamotene hl'add, a ak sa mu to
podari, nasledne ich dekdduje opat len sam. Autor fragmentarizuje sled udalosti
do kratkych obrazovych mizanscén. Dominujucim faktorom je tu pomaly,
miestami staticky, no najma dlhy zaber kamery bez jediného strihu. Expresivnost
vyrazu v zornom poli kamery je o to vacSia, o co menej absentuje detailnost, ktora
je zvacsa rozptylena iba do velkych celkov. To isté sa tyka aj jednotlivych postav.



http://www.youtube.com/watch?v=gt6RfT9KrQ4

Dialoégy plynu pasivne, Ziadna vedlajSia re¢ mimo scény. Divak je ponechany
vlastnym limitom odcitavania deja ajeho kauzalnych suvislosti. Rozpravanie
pribehu postupne podlieha narativnej dynamike, a to aj pri absencii hudby ako
jednej z elementarnych vyrazovych zloZiek filmu. Rytmus a vzostupna gradacia
deja su kompozicne postavené iba na obrazovej re€i a na brilantnych hereckych
vykonoch Juliette Binoche a Daniela Auteuila. Herecky vyber dstrednych postav
bol takmer prefabrikovane presny na stvarnované charaktery, tenzivne
manipulujice s interpretacnymi moznostami divakov. Haneke zamerne drobi
sukcesiu filmového Casu diela roznymi funkénymi zasahmi, ako je napriklad
porusovanie plynulosti obrazového sledu, o com presviedca v jednej pasazi filmu
rychlym posuvom pri pretacani expozicnych scén z anonymného videozaznamu.

Kazda scéna filmu je tak narativne uzavretym mikropribehom, kI'i¢om Kk neistej
odpovedi ¢i skor domnienkam - kto je utajeny odosielatel’ videokaziet, ktoré
mentéalne terorizuji jednu rodinu. Crtd sa vSak jedna interpretatna tvaha
smerujuca k presvedCeniu, Ze azda samotny nazov filmu je pomyselny kIG¢
veduci k pointe.

Ide tu o prvky veduce k ¢istému filmu, ktorého Stylizacny jazyk nie je masovo user
fiendly, kedZe sa obrazovo pokus$a skibit divadelné a filmové vyjadrovacie
schopnosti. Syntetické potencidly Hanekeho rukopisu vychadzaju s chladného,
akoby diStancného zaznamu tvoriaceho filmové rozpravanie. StiSené a pomalé
komponovanie jednotlivych scén stoji na poctivej praci stémou ana jej
variacnych a disponibilnych moznostiach smerovat jej dejovu os.

Gradaciou neadresného psychologického natlaku na postavy ajna divakov
dochadza ku kolektivne reverzibilnej katarzii. Odhal'uje sa tak naturalne jadro vo
forme elementarnych pudov a emdcii, driemajucich pod nanosmi kultury, resp.
superega, ktorym je vlastna detska faza Zivota. T4 napokon determinuje dejovu
kauzalitu, ktora hybe filmovym rozpravanim postavenym predovSetkym na
obrazovej zloZke. Ak by sme chceli désledne analyzovat Hanekeho tvorbu, museli
by sme vykrocit na cestu, ktorej sa hovori nadinterpretacia. To mozZe viest k
obavam, Ze inak sa ani neda pochopit jeho majstrovska manipulacia s naraciou,
ktora vSak nie je samoucelna. Zaverom mozno deklarovat, Ze kazdy prvok vo
filme ma svoje prisne miesto, bez ktorého by nebol tym, ¢im je - vybornym
prikladom euro6pskeho intelektualneho filmu, o ktorom sa eSte dlho budu viest
diskurzy nielen filmovych teoretikov.

Film Caché je obrazovo perforovany mnozstvom otazok smerujucim k tej jedinej
- ozatajovanej minulosti. Otazky vsak presahuji aj narativny rozmer
relevantného deja, dotykajuceho sa kohokol'vek, kto pride do kontaktu s filmom
na urovni percipienta. ReZisér Haneke ndm podsuva nutkavé presvedcenie, Ze nie
je dolezité, kto sa pyta, ale hlavne ako sa k odpoveda. Indiciou vedicou k
pochopeniu kauzalneho spravania sa diferentnych charakterov mézu byt skryté




(utajené) xenofobne otazky zmyslu vojny, imigracie cirasovej problematiky
sucasného Francuzka.

3.3 Sémantika Truffautovho ohna

Jeden z najznamejsich dystopickych romdanov Fahrenheit 451 od Raya
Bradburyho, knizne vydany na jesen roku 1953, narativne spritomnuje
viziu buddcnosti kultiry masovych médii, ktorej obetou sa stdva minoritna
intelektualna vrstva spolocnosti uznavajica hodnotu knih. Zakladnou stavebnou
osou pribehového rozpravania je direktivny ipadok zaujmu o literatiru veduci az
k jej bezbrehej fyzickej likvidacii. Specifické status quo v tomto antiutopickom
narative nesie vykon povolania poziarnika. Je degradovany do dlohy strazneho
psa vyhladavajuceho loZiskd nelegalnej drZzby knih. Hasi¢sky zbor, ktorého
prislusnici nosia znak s c¢islom 451, anticipujice teplotu horenia kniZného
papiera, sa tu reverzibilne meni na polovojensku guerillu nasadzovanu paradoxne
na vyvolavanie poZiarov domov a kniznic zameranych na hromadné palenie knih.
Od tohto bodu sa zacina odvijat klasicka kompozi¢na vystavba pribehu
o prenasledovani intelektualnych Stvancov totalitnym spoloCenskym zriadenim
zaloZenom na servirovanom televiznom obraze, zakazujucim akykol'vek kontakt
s textom. Kniha ako klasické médium na pozdvihnutie raciondlneho ducha je
prisne segregovand od masového publika a vnimand ako potencidlna hrozba
nazorovej inakosti, ohrozujuca Statne zriadenie.

Obrateny solitér v hlavnej postave poZiarnika Guya Montaga sa pod vplyvom
vlastnej zvedavosti a osvieteneckej femme fatale Clarissy McClellanovej z radov
utldcanej intelektudlnej aristokracie vjednom okamihu rozhodne uchylit do
bezpecia domova aj shfstkou zachranenych knih. Zacina Ccitat azaroven
spoznavat odvratenu tvar reality, ktorej doveroval. Nasleduje udanie jeho
vlastnou manZelkou Mildred, tutek, spojenie s vysokoSkolskym profesorom
Faberom, vrazda, prenasledovanie nasadenym likvidatorom aZ po inscenovanie
dolapenia Stvanca prostrednictvom ideologickej manipulacie zasahom do
priameho televizneho prenosu, vysielaného ako zabavny format pre nic netuSiace
masové publikum.

Tol'ko knizna predloha, ktord mozno definovat aj ako ,afirmativny prototext”
(Zilka, 1987, 379 s.) vo vztahu k filmovej adaptacii. V pripade nasho prispevku ju
zaroven mozno vnimat ako kmenova synopsu krovnomennému filmu 451°
Fahrenheit zroku 1966 od Frangoisa Truffauta. ReZisér patri k zdsadnym
predstavitelom tzv. franctzskej novej viny - La Nouvelle Vague, znamej
svojbytnou Stylizaciou filmového jazyka na prelome 50. - 60. rokov, ked
odmietali filmovy tradicionalizmus a konzervativhu paradigmu zaloZend na
Klasicky vyrozpravanom pribehu. Radikdlnymi experimentmi na poli strihu
i filmovej naracie reagovali hlavne na socidlne a politické pnutie vo vtedajSom
Francuzku. Zakladom porozumenia Stylizovanému jazyku Francoisa Truffauta je
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predovsetkym jeho vnimanie kamery ako fundamentalneho prvku vizualneho
rozpravania. Obrazové pole netvori s cielom primarneho vtiahnutia divakov do
narativnych, resp. iluzivnhych obrazov, ale skér nabadanim k divackemu
uvedomeniu pripadnej moZnosti ohybania pribehu filmu, ako je identifikacia Ci
ocakavanie.

V pripade Truffautového filmu 451° Fahrenheit ide o jeho prva farebnt snimku
a taktieZ orezijny debut, co sa globalizovanej anglictiny tyka. Zaujimavym
momentom sa tu prezentuje fakt, kde film ako jedno tradi¢né médium vzdava
honor tomu druhému - knihe. Polas deja sa explicitne vyuZivaju priame
aj sémantické odkazy na velké mnoZstvo fundamentdlnej beletrie zo zlatého
fondu svetovej literatiry. Za vSetky mozZno spomenut Démyselného rytiera Dona
Quijota de la Mancha od Miguela de Cervantesa Saavedru, Othella Williama
Shakespeara, Flaubertovu Pani Bovaryovu, Obraz Doriana Graya Oscara Wildea,
spomina sa Vladdr, Cakanie na Godota, Kronika Pickwickovho klubu, §agrén0va
koZa Honoré de Balzaca, Dostojevského Bratia Karamazovci, Kto chytd v Zite, Lolita
od Viadimira Nabokova, Kafkov Proces, Orwellov antiutopicky 1984, Méj Zivotopis
od Charlesa Chaplina, Haskove Osudy dobrého vojdka Svejka, ale aj filozofické
zvazky Aristotelovej Metafyziky, Platonovej Republiky Ci Hitlerov Mein Kampf. Vo
filme sa vyskytuju aj fragmenty z beletrie urCenej pre mladez, ako napr. Alenka v
risi divov od Lewisa Carrolla, Robinson Crusoe Daniela Defoa, Swiftove Gulliverove
cesty, Jana Eyrovd od Charlotty Bronteovej, Twainove DobrodruZstvd Toma
Sawyera, Pinocchiove dobrodruzstvd od Carla Collodiho, alebo historické romany,
ako napriklad Johanka z Arku od Josepha Deltera Ci Juh proti severu Margaret
Mitchellovej.

Za zmienku stoji fakt, Ze reZisér Francois Truffaut zadmerne, ato priamo do
obrazu, umiestnil zaber na renomovany francuzky casopis Cahiers du cinéma,
zaoberajuci sa od zacCiatku svojho zaloZenia v roku 1951 vylucne filmovou tedriou
a kritikou. Spolu s dalS$imi rezisérmi, Jeanom Lucom Godardom, Claudeom
Chabrolom, v nom redakcne po6sobili ako predstavitelia Novej viny. Za zmienku
stoji eSte jedna kniha, ktora sa vo filme objavi, a to Martanské kroniky od Raya
Bradburyho. Tymto krokom dochadza k dimorfnému vnimaniu kmenovej spisby
Raymonda Douglasa Bradburyho, ktory sa vo svojej literarnej tvorbe prezentoval
hlavne ako prozaik, esejista ascenarista zanru sci-fi. Autorsky si pocinal
invencne nielen pri obsahovej vystavbe svojich textov, ale svoju improvizacnu
schopnost kreativne deklaroval uz samotnym vyberom nazvu romanu. Ten
udajne dostal ako odpoved na svoju otazku, ked sa pytal na teplotu zaciatku
vzplanutia kniZného papiera, ¢o je 451° Fahrenheita, teda priblizne 230° Celzia.

Vizualna déslednost Truffauta ako reZiséra filmovej podoby romdanu bola
postavena najmd na produkcnej presnosti scielom navodit bezprostrednu
autenticitu. Preto S$tab zabezpecil knihy v anglickom jazyku, hoci bol film
nakricany vo francuzskej produkcii, a to v r6znych stadiach opotrebovanosti so




zamerom docielenia identického pocitu pri pasazach venovanych deskripcii stavu
knih. Sugestivna strihovd montaz a pohyb kamery ponukaji pozornému divakovi
niekol'ko pozoruhodnych zaberov. Napriklad v jednej zviacerych mizanscén
podpal'ovania knih sa na okamih objavi v obraze aj samotna Bradburyho kniZna
predloha alebo kniha, obal ktorej tvori fotografia d'alSieho klucového filmu
Francoisa Truffauta Na konci s dychom z roku 1959.
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,Techno-sofické” iluzie médii

Abstrakt:

Rovnako ako Ezopov jazyk je internet (kybernetika siete sieti) tym najlepSim a
zarovenn tym najhorSim. Je neobmedzenou, resp. takmer neobmedzenou
komunikaciou i katastrofou - moZnou zrazkou virtudlneho Titaniku s realnou
realitou. PredloZzeny prispevok reflektuje ,kybernetiku siete sieti“, tento plod
»techno-sofickej“ ilazie, ako technosystém strategickej komunikacie, ktory od
chvile, ked" sa stane realitou, so sebou ponesie systémové riziko retazovych
reakcii Skod.

Kl'icoveé slova:

Kybernetika siete sieti, technol6gia, média.

“Techno-sofic” illusion of media

Abstract:

Like Aesop's language, the Internet (cybernetic network of networks) the best
also the worst. It is unlimited, resp. almost unlimited communication and disaster
- a possible collision of virtual reality Titanic with the real. The present
contribution reflects "cybernetic network of networks", this result of "techno-
sophical” illusion, as a techno-system of strategic communication that from the
moment when it becomes, a reality bears with itself the system risk of a damage
chain reaction.

Key words:

Cybenetic network of networks, technology, media.

Kybernetika siete sieti - internet (P. Virilio, 2004: 123) ako plod tzv. konca dejin
nie je ani tak technikou ako systémom - technosystémom strategicke;j
komunikacie, ktord so sebou nesie systémové riziko retazovej reakcie skod.
Rovnako ako Ezopov jazyk je kybernetika siete sieti tym najlepSim a zaroven tym
najhorsSim. Je neobmedzenou, resp. takmer neobmedzenou komunikaciou
i katastrofou - moznou zrazkou virtualneho Titaniku s realnou realitou.

Dvoch teoretikov, ktori vyraznou mierou vstupili do diskurzu o vplyve médii
dnesného sveta - P. Virilia a T. Learyho, viedla potreba zostat otvoreny voci
necakanym alebo radikdlnym - moZno aZ nemoZnym - mozZnostiam tohto




fenoménu. V predloZenom prispevku teda v strucnosti predkladame projekt ich
»divokych myslienok” - myslienok prezentujuicich to, ¢o napriklad bolo sicastou
performacie Marka Trayla (Spectrum 1995), ked'’ pisal ,,...virtualna realita vytvara
Siesty zmysel. Na konci 19. storocia pouzivali kiizelnici a média mobiliar Specialne
vymysleny pre vstup do duchovného sveta. Dnes pouzivame obrazovky videa,
datové rukavice, retroaktivne ¢idla, aby sme videli zjavenia...a byvali spolu s
duchmi“. Toto vSetko sa deje na baze racionality strategického konania a
technosystému strategickej komunikacie, ktora beZi po osi rastu a rozsSirovania
technickej moci a - ako sa domnieval J. Habermas - je modernejsia len v tom
zmysle, Ze je efektivnejSia v dosahovani ciel'ov tych, ktori sa pri moci, alebo
efektivnejSia v obsluhovani systému penazi.

Fundamentalnou otazkou tematizovanej problematiky je otazka ,co je technika,
resp. technoveda (techno-sofia)?“. Vieme, Ze technika, resp. technoloégie, zasahuje
do kazdodennych transakcii Zivota: do telekomunikacii, textovych editorov,
pokladni v supermarketoch, Specidlnych filmovych efektov, internetu - zoznam
aplikacii nema koniec. Bity digitalnej logiky kruZia okolo planéty, prenasaju
technické uidaje, ultimata, prikazy na platbu, videokonferencie, milostné odkazy.
Prisne vzaté: dnesSny svet je posadnuty technoldgiou. Tato obsesia je nezdrava -
‘bl'aboceme’ o technolégii, aby sme sa vyhli témam, ktoré v nas vyvolavaja
nervozitu a pocit viny. Kym sa bavime o technolégii, nemusime sa bavit o pravde
Ci krase, o moralnych ¢i duchovnych zavazkoch nas I'udi k svetu, ktory obyvame -
moZeme sa kochat techno-sofiou a jej ‘genialitou’.

P. Virilio hovori o dneSnom stave vyvoja technovedy ako ‘vedy bez svedomia’,
ktora ako takd moZe byt len “skazou duSe’, takZe technoveda bez vedomia
,blizkeho konca je vzdy len Sportom, ktory sa nepozna“ (ibid. 11). Je analogiou
extrémnych Sportov, kde Clovek pod zamienkou dosiahnutia extrémneho vykonu
riskuje zivot. Tak aj ‘extrémna veda” ,podstupuje nevypocitatelné riziko
zmiznutia celej vedy. Tragicky fenomén poznania, ktoré sa nahle stalo
KYBERNETICKYM* (ibid. 11) a ako také je (v mnohych pripadoch - predovsetkym
v pripadoch predcasného vypustenia vysledkov experimentov) obklopené
atmosférou medialneho zneuzitia. DoéleZitou uZ nie je ani tak pravda, teda
autenticky objav prospeSny verejnému blahu, ako efekt vyvolany ozndmenim
vynalezu - domnieva sa P. Virilio.

Je moZné uviest mnozstvo definicii, interpretacii a charakteristik techniky, resp.
technoloégie (pozri: Stekauerova 1999, Vladykova 2009). Tematika techniky je
Sirokd a vzhl'adom nasvoju Sirku zostava neurcitd. Prave tdto neurcitost
umoznuje odpovedat na poloZenu otazku z najrozlicnejSich hl'adisk. Mnohi
autori zviditelmiuja spatost techniky s clovekom a jeho evoluciou. Zda sa, Ze je to
prvy a podla nasho nazoru aj nespochybnitelny krok na ceste za odpovedou.
Toto vSeobecné tvrdenie a zaroven identifikovanie obsahu pojmu, ktory zahfia
najrozmanitejSie Ciastkové aspekty, je nevyhnutne abstraktné. Stojime pred




rozhodnutim uspokojit sa so stru¢nou a pomerne neurcitou formulaciou alebo
osobitne formulovat ciastkové hladiska. V druhom pripade by sme ustrnuli vo
vyklade detailov, ¢cim by sme opustili ramec prehl'adného vymedzenia pojmu.

Nespocetné pokusy filozofického reflektovania, hodnotenia techniky a filozoficky
adekvatnejSich definovani techniky sa vzasade Specifikujit do podoby:
scientisticko-racionalistickej: technika je v pozicii aplikovanej prirodovedy -
aplikacia tedrii a metdod vedy na praktické konanie (E. Mach, B. Russell, M.
Bunge); systémovo-teoretickej (resp. analytickej): dominuju aspekty socialno-
politické, ekonomické, kulturne, ekologické (F. Rapp, J. Ellul, H. Marcuse, J.
Habermas a i.); existencidlno-antropologickej: sustredenie pozornosti na vztah
medzi technikou a podstatou cloveka, na filozoficko-antropologické a moralno-
filozofické aspekty (M. Scheler, A. Gehlen, ]J. Ortega Gasset, O. Spengler, G. Anders
a i.); epistemologickej: technika je ponimand ako produkt réznych foriem
poznania (H. Skolimowski, ]. Jarvie a i.); ndboZenskej interpretacie techniky
liSiacej sa roznymi vykladmi naboZenského Zivota, ktoré implikuju naboZenské
hodnotenie a definovanie techniky; interpretacie v duchu Kkrestanského
milenizmu - v chapani technického rozvoja ako pripravy na milénium a prichod
Krista; absolutizacie ulohy Zidovsko-krestanskej nabozenskej a kultirnej tradicie
na nekontrolovatel'ny a nekrofilny atak techniky vo vSetkych sférach Zitého sveta;
chapanie vedcov a technikov ako tych, ktori pokracuju v BoZzom diele (J. A. Etzler,
N. Berd'ajev, L. White Jr., J. Milton, E. Gill, F. Dessauer, Y. R. Simon, D. F. Noble a i.)
atd’. V kazdej z nich sa urcitym sposobom reflektuje vSeobecny priestor tzv.
technizovaného sveta (sveta v kaZdej oblasti ,poznamenaného” technikou) a
divergentné tendovanie charakteristik techniky, resp. modifikaciu otazky: Co je
technika? do podoby: Co technika znamena?, pricom druha otazka implikuje
d'alSie otazky: Co to znamena pre ¢loveka, filozofiu, vedu, politiku, ekonomiku, pre
naboZenstvo?

Technikou si vytvarame druht prirodu, ktora nas obklopuje ako siet pavuka.
Chrani nas pred nepredvidatel'nymi vplyvmi a ponika mnohoraké prijemnosti a
ulavy. Preto neprekvapuje, Ze sme sa do tejto siete zamotali zo vSetkych stran.
V principe je mozné konStatovat, Ze tol'kokrat spominany a traktovany problém
inStrumentalizacie rozumu je podmieneny rozmerom neodskriepitel'nych vyhod,
ktoré technika, a teda technizovany svet, prinasa. Sdm proces poludstovania je
arteficidlnym procesom, kde ma technika nezastupitelné miesto. Evoltcia
I'udskosti je pevne spata s tisicrotnou arteficializaciou cloveka nim samym
prostrednictvom jeho zvlaStnej schopnosti (samozrejme, okrem mnohych
d'alSich) techné - techno-sofie. Otazne je, nakol'ko sme pripraveni splatit ucet
novym technickym suvislostiam, nakol'ko sme ochotni pripustit moznu stratu
‘idealu” eurépskeho humanizmu, ktory svoje ponatie ¢loveka ako “subjektu” - ako
autonémneho jednotlivca - presadzoval ako univerzalnu normu; nakol'’ko odola
tradi¢na filozofia, resp. metafyzika, kladica déraz na ideal cistého, od médii




oslobodeného zmyslu tlaku novych technologickych médii - predovSetkym
kybernetiky siete sieti. Aj tato dilema stavia pred filozofiu a etiku nel'ahku tlohu
intradisciplinarnej (tzn. intrinzicky kontext prekryvajicich sa prinosov a
motivov filozofickych a moralno-filozofickych subdisciplin) a interdisciplinarnej
(tzn. otvorenost medzi informatnymi bazami vednych disciplin)
usuvztaznenosti, ktord motivuje skdmanie zamerané multidisciplinarne,
kontextovo a integracne.

Priestor novych technolégii a médii je komunikativny, rozpravacsky, prisviedcaci
i politicky. Je naplneny tak diskurzmi o virtualite, ako aj naraciami - rozpravanim
celostnych a zavazne platnych pribehov v podobe mytov, pribehov o spase a
emancipacnych koncepciach; mytmi o dystopickom svete blizkej buduicnosti a
postbiologickej existencii (nesmrtel'nosti) je pokraCovanim iliizie vSeveduicnosti,
vSadepritomnosti a vSemohucnosti, pohanajicej fantaziu a mysel' cloveka
k bozskosti. ZbeZzny pohlad na virtualitu odkryva cestu ,..od jednotlivca a
nedokonalého sveta k zjednotenému a idealizovanému svetu kyberpriestoru”
(Horocks 2002: 38). Najtypickejsim prikladom v tejto oblasti je uz kultovy ‘mytus
navratu” a remediacie M. McLuhana.

Reflexiou normativity priestoru novych technolégii a médii je etika vnimania
reprezentovana takymi mysliteI'mi, ako su P. Virilio, ]. Baudrillard, G. Anders, M.
McLuhan, T. Leary a i, ktora rozsirila svoj zaujem na fenomén fungovania novych
technoldgii a médii. Posledne spomenuty Timothy Leary - zabavny disidentsky a
optimisticky kritik srsiaci uz v 60. rokoch 20. storocia novatorskymi pohl'admi na
rodiaci sa svet Kybérie, svet plny naddhernej komplexnosti. T. Leary bol
presvedceny, Ze l'udsky druh po prechode 'z Akvaria do Teraria smeruje do
Kybérie - do kybernetického sveta. Nema ani najmensie pochybnosti o tom, Ze
kvantita informacii nas pripravi o stratu vyznamu v komunikacii. Ako chape rolu
filozofa vinforma¢nom veku? Filozof ma ,..zosobniovat, popularizovat a
pol'udstovat veci okolo pocitacov, aby sa I'udia v ich pritomnosti citili pohodlne“
(1997: nestrankované). Nuz citime sa pohodlne, ale nebezpecenstvo novych
moznosti hromadnej socialnej manipulacie a kolonizacie, moZnost dplnej straty
vedomia skutocnosti (moZnosti zneuzitia fiktivnej virtualnej reality v zaujme
masovej politickej manipulacie; pozri film Wag the Dog - Vrtiet psom; alebo
priklad televiznej fikcie z 30. 10. 1994 na hororové pobavenie divakov televiznou
stanicou CBS pod nazvom Bez varovania: formou spravodajskej relacie zachytava
fiktivnu situdciu po dopade kozmickych telies na Uzemie amerického Statu
Wyoming, ale tieZ vo Franctzsku a Cine - konkuren¢né stanice museli svojim
divakom vysvetl'ovat, preco ich staby ,neboli na mieste“...; resp. 'virtualna vojna’
v zalive, atd.). Pohodlnost anapatie obsiahnuté v ponukanych pribehoch su
jednoznalnym potvrdenim ambivalentnosti novej techniky (urcité modusy
skuto¢nosti odkryva, no iné zostani neodkryté, resp. su prekryté -




zneprehl'adnené naraciami novej techniky) a znej vyplyvajice nebezpecne
sporné normativne ataky kybernetiky siete-sieti.

V takom kritickom duchu vystupuje synteticky pohl'ad dromoldgie P. Virilia (La
machine de vision 1988) poukazujuci na demarkacie moZnosti masmédii, resp.
masmedialnej komunikacie, na ich kultiurno-destruktivne dosledky. Rast vplyvu
virtudlnej, predovSetkym medidlnej reality znamena ,umftvovanie“
komunikacnych procesov - umftvovanim autentickej komunikacie, resp.
vnasanim kompetitivneho (v zmysle neproduktivne konfliktného) napitia do
tvorby naracie a celej komunikacie.

Vyssie spominand subdisciplina aplikovanej etiky - etika vnimania - reagovala na
fakt medialneho mnoZenia informac¢nych zdrojov, ¢o bezprostredne suviselo so
stazenou orientaciou v prirodzenom svete. Kriticky reflektovala a reflektuje
Specificky mechanizmus vytvarania paralelnych verzii simulakrarneho sveta, kde
je Casty stav informacného zneclistenia ako vysledok mnoZenia diferencii
‘rozumného diskurzu” viazaného na "symetrickd asymetriu’.

Etika vnimania v podmienkach informacnej globalizacie upozorniuje na
narastajuci fenomén sprostredkovanej bezprostrednosti, na permanentnu
informacno-textovi mobilizaciu verejného a sukromného sektora, tzn.
permanentnu aisthetickii mobilizaciu c¢lenov post-postmodernej spolocnosti.
V situacii, ked’ sa nové technologie a média, resp. kybernetika siete-sieti stavaju
etalénom sveta ¢i mierou vsetkych veci (vSimnime si - uz to nie je ¢lovek, ako sa
hovorievalo), vSetky znaky vykazuji mutaciu realnych informacii do podoby
virtudlnej dezinformdcie. WEB ajeho on-line sluzby je ,..najrozsiahlejSim
podnikom na premenu mienky, aky bol v ,mierovych ¢asoch” vyskusany; ktory
opovrhuje kolektivnou inteligenciou i narodnymi kultirami“ (Virilio 2004: 126).

UsuvztazZnenie rozvoja novych technolégii a ilohy médii s informacnou ekolégiou
ako druhou informacnou potopou (R. Ascott), tzn. Specifickym znecistenim
Zivotného sveta inflaciou a naslednou devalvaciou zaplavy - hromadenia -
produkcie slov, informacii, naracii, informacnych koédov - je potvrdenim reality
tohto fenoménu. Produkcia slov v ‘masovej komunikacii” je cestou unifikacie
‘predspracovanej’ reality (ako hyperreality), ¢o so sebou celkom prirodzene
prinasa zmenu (v podobe pasivneho prijatia imputovanych navodov) sp6sobov
uCenia sa (podla scendra tzv. mobilnej vizie je ucenie procesom co
najrychlejSieho prijimania informacii), spravania, hodnét, moralnych preferencii,
konania: aj ony Coraz viac nadobudaju simulaCny, zamenitelny - zmenny
charakter.

NaSim cielom nie je neproduktivna a jednostranna kriticka reflexia explézie
technoldgii a masmédii, ktora ,ndm umozZnuje jednoduchy pristup k bohatej
hostine vedomosti a osobného vyberu“ (Leary 1997: 291). Je tazké, ak nie
nemozné, artikulovat jednoznacné predikcie tykajice sa budicnosti tohto




fenoménu. Je mozné, Ze na obzore tohto typu komunikacie sa ¢rta Sanca na
syntézu celoplanetarnych snah riesit' naliehavé problémy relevantné pre vsetky
spoloCenstva perspektivne zjednotené do globdlnej (spolocnosti) dediny (M.
McLuhan) informac¢ného veku. Nuka sa vSak aj moznost kolonizacie verejného
priestoru, predovSetkym v situdacii, ked’ sa ‘ocean slov” vychrli ako jednosmerna
(asymetrickd) komunikacia, kde je percipient vnimany ako zvecneny objekt
vplyvu masmedialneho fluida. Sam M. McLuhan varoval pred touto dynamikou,
kde ,mentalne zrdtenie rozneho stupna je celkom beZnym vysledkom
vykorenenia (z tzv. ontologického bezpecia) a zaplavy novych informacii...”
(Horrocks 2002: 61) dodavanych a vstupujucich do 'udského mozgu rychlostou
svetla, meniacich pred zlomkom ¢asu zmenené, kolektivne metamorfozujucich.

Ako pise P. Virilio “..KYBERSVET, tato posledna podoba monopolizmu, teda nie je
ni¢im inym, ako hypertrofovanou podobou kybernetického kolonializmu.
Internetové prepojenie je predobrazom blizkeho vypustenia KYBERBOMBY... “
(2004: 154-155). Pre T. Learyho je c¢lovek 21. storo¢ia zmutovany do podoby
Homo sapiens electronicus. Inak: ‘kKyberneticky clovek” alebo ‘kybernaut” nas
akoby vracali kpovodnému vyznamu slova kormidelnik adavali nam
(infantilny) pocit sebaistoty a individualneho myslenia.

McLuhan a Foucault tvrdili, Ze ked’ zmenite jazyk, zmenite aj spolo¢nost. Zmenili
sme jazyk, zmenili sme spolocnost, ale nastupilo to, comu hovorime systémové
riziko, ktoré dnes uZ nie je len ¢irym rizikom retazovej reakcie podnikovych
a bankovych krachov podobnych tym, ktoré sa odohrali vAzii avUSA (v
poslednej dobe v EU). Systémové riziko je obavanou ,hrozbou zaslepenia,
kolektivnej slepoty l'udstva, neslychanou moZnostou porazky faktov, ateda
dezorientaciou naSich vztahov ku skutocnosti...“ (ibid. 2004: 130).
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