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Abstrakt

Prispevok sa zaobera témou ,,Nové trendy v online reklame a marketingu na socidlnych
sietach”. Skima moZnosti reklamy a marketingu v internetovom priestore. Cielom je
vyhodnotit’ vhodné socidlne siete pre Gspesné oslovenie 'udi a rozpoznat’ nové stratégie a
techniky s imyslom zaujat’ Siroké publikum. Teoreticky prieskum je zamerany na vysvetlenie

pojmov ako je online reklama, marketing ¢i socialne siete.
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Abstract

The paper deals with the topic "New trends in online advertising and social media marketing".
It explores the possibilities of advertising and marketing in the online space. The aim is to
evaluate the appropriate social networks for successfully reaching people and to recognize new
strategies and techniques with the intention of capturing a wide audience. The theoretical
exploration is aimed at explaining concepts such as online advertising, marketing and social

networks.
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Uvod

V tomto c¢lanku sa venujeme relativne mladému marketingovému odvetviu — digitalny
marketing, ktorého potencial zavisi na charakteristickych znakoch novych médii. V dne$nej
dobe je Standardnym prvkom komplexnej marketingovej komunikécie. Obsahuje takmer
vacsinu marketingovi komunikéaciu zalozenti na tkonoch digitdlnych technologii a teda na
novych médiach ako su internetové nastroje, mobilnd komunikécia a digitdlne komunikacné
prostriedky. Digitalny marketing postupne prechadza z internetu, ktory je jeho pdvodné
prostredie, do aktudlnejsich prostredi a to najmé do tradi¢ného mobilného marketingu zahfnajuc
mobilné telefony, smartfony a tablety (Frey 2005). Uvedieme si najmé trendy v oblasti
digitdlneho marketingu na rok 2023 a blizSie sa budeme venovat’ najmé marketingu a reklame
na socialnych sietach. V prispevku si zodpovieme, ¢i je mozné eSte vymysliet’ nie€o, co nebolo
vyskusané a ¢i existuje nejaka neidentifikovatel'na oblast’ v digitalnom marketingu, ktora méze

byt v budicnosti prilezitostou.

Online marketing a reklama na socialnych siet’ach predstavuju neustale sa meniace a dynamické
prostredie, ktoré prindsa nové trendy a vyzvy pre oblast’ propagéacie. S narastom poctu l'udi
vyuZzivajucich socidlne média sa stavaju tieto platformy neodmysliteI'nou sucastou stratégii
marketingovych profesiondlov. Prispevok sa zameriava na identifikdciu a analyzovanie
najnovsich trendov v oblasti online reklamy a marketingu na socidlnych sietach, s cielom
poskytnit’ ndhl'ad do aktudlnej situdcie a informovat’ o novych pristupoch a inovaciach v tejto
oblasti. Ciel'om je prispiet’ k lepSiemu porozumeniu novych trendov a poskytnit’ podnety pre
efektivne vyuzivanie online reklamy a marketingu na socidlnych sietach v sicasnom

digitalnom prostredi.

Digitalny marketing

Ludstvo od 90. rokoch, kedy sa po prvykrat objavil digitdlny marketing, do dneSnych rokov
preslo dlhu cestu. Vd’aka internetu je v dnesnej dobe takmer vSetko uskutocnitel'né. Sucasna
generacia si tazko dokaze predstavit’ dobu, kedy bol online priestor len prazdnou strankou
¢akajicou na startupy, akymi st Yahoo, Google a Microsoft, ktoré¢ ndm ukazuju ako sa podnika
vo virtualnej galaxii. Vdaka nim vieme vyuzit' internet na marketing. Postupne sa digitalny

marketing rozvinul na plnohodnotné odvetvie predaja tovarov a sluzieb. Obchodnici
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prostrednictvom tejto oblasti oslovuji mnozstvo l'udi a jediné, ¢o musia urobit’ je ich ovplyvnit’.
Pouzivaji pri tom kazdu jednu taktiku, ktort maji vo svojom arzenali. Vyuzivaji na to
techniky, ktoré su podlozené logikou, skimanim spravania svojich zakaznikov a tak dokazu
mapovat’ a vytvarat' svoje stratégic digitalneho marketingu (Kool Group Ltd. 2022).
Momentalne stojime pred otazkou &i je este nieco nevyskusané. Odpoved je 4no aj nie. ,,Ano*
je to iba vtedy, ak obchodnici hl'adaju to malé okno, ktoré mdze priniest’ konkurencnui vyhodu
marketingovej stratégii. ,,Nie“, Ked’ sa rozhodnt zostat’ pri starych zauzivanych metodach,
pripadne nemaju odvahu vyskuSat nieCo nové. Je dolezité, aby sme poznali, ako digitalna
populécia napreduje. V prispevku prinaSame najnovsie trendy, ktoré sme vytyc¢ili z roznych

¢lankov a odporucani marketingovych odbornikov.

Nové tredy digitalneho marketingu

Trendov v digitalnom marketingu je naozaj vel'a. PrinaSame len tie najpodstatnejSie a to — SEO

optimalizacia, grafika, interaktivny obsah, $pecifikacia publika a spojenie sa s influencermi.

SEO (Search engine optimazation) optimalizicie je stbor technik pouzivany na zvySenie
navstevnosti webovych strdnok ako organickych — neplatenych vysledkov vyhladévania.
Zahfia analyzu kl'icovych slov, linkbuilding, link baiting, marketing na socialnych sietach,
virdlny marketing, online PR v kombinacii so sémantickym kédovanim webu. Deli sa na white
hat SEO (technika zvySujuca hodnotenie odporicane vyhl'adava¢mi) a black hat SEO (zakdzané
techniky) (SEOMoz. Inc. 2023). Mohli by sme povedat’, ze SEO optimalizacia je najlep§im
priatelom digitdlneho marketingu a prvym krokom k tomu, aby sa obchodnici dostali do
digitalneho zavodu s konkurenciou. Obchodnici vSak nechcu byt iba konkurenciou a preto aby
boli Gspesni je potrebné poznat’ vSetky najnovsie aktualizacie o SEO optimalizacii. Netreba
vSak zabudat’, Ze pre toto odvetvie je prelomové pouZivanie umelej inteligencie a ide o obrovsky

prinos pre budovanie SEO optimalizacie v buducnosti (PTI Marketing Technologies 2023).

Okrem toho, Ze umela inteligencia zacala ovplyviiovat’ nds kazdodenny Zivot, postupne prenika
do digitdlneho marketingu a tak nam sl'ubuje, ze zmierni zataz pre obchodnikov. Kym
vytvaranie odkazov, pisanie optimalizovaného obsahu a metaznacky zostavaji nezmenené, je
dolezité pochopit’ d’alsi krok a to fungovanie algoritmu vyhladavacieho néstroja Google
RankBrain, ktory sa postupne vyvija so strojovym uc¢enim. Tento algoritmus vylepsil to, ako

Google hodnoti obsah. Vzhl'adom na to, Ze rozumie celému kontextu dopytu vyhl'adavania, vie
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¢o pouzivatelia chct a zobrazuje webové stranky s najlepSimi informaciami, aj ked’ nemusia
obsahovat’ kli¢ové slova vyhladdvania. Vdaka tomu je praca SEO expertov narocna
(Backlinko 2023). Dalsim prinosom je aktualizacia algoritmu spoloénosti Google BERT, ktora
rozumie zameru vyhladavania. Vdaka tomu, dokaze algoritmus okrem vyhladavania
jednoduchého a zrozumitel'ného obsahu aj hodnotit’ relevantnost’, kvantitu a kvalitu stranok.
Preto je dolezité vytvorit’ taku stratégiu SEO optimalizacie zalozenu na sucasnych trendoch,

aby webova stranka bola kvalitna a vysoko hodnotena (Kool Group Ltd. 2023).

RANKBRAIN

User satisfaction f Testing new algorithm...

low for th

search results...

tion inm “tance of
f 7.92%. backlinks on this

Change implemented. guery by L-41%...

Obrazok 1 Google RankBrain (Dean 2023)

Dalsim trendom je jednoducha a vystizna grafika. Webova stranka moZze obsahovat’ vietky
uzito¢né informacie, avsak aky je najlepsi spdsob ako ich 'ahko pochopit™? Odpoved’ spociva v
putavej grafike. Doba, kedy obrazky iba sprevadzali iba pisany material je uz davno prec¢. Dnes
grafika a obrdzky zohrdvaji v digitdlnom marketingu najddlezitejSiu ulohu. Budacnost
digitalneho marketingu teda zavisi od putavej grafiky (Zeka 2023). Je preto dolezité, aby sme
dlhé ¢lanky, prispevky a informécie na webovych strankach, ktoré astokrat zlyhavaja pokial
ide o pozornost’ publika, nahradili prehl'adnym videom alebo putavou informativnou grafikou,
ktord zahrnie hlavné body textu. S tymto trendom aj velké spolo¢nosti nahradili pisané
informdcie takouto formou obsahu, ktoré¢ho vyhodou je aj jednoduché zdiel'anie, zvySeny pocet
stahovani, priamociarejSia forma poskytovania informacii a zniZenie miery okamzitého

odchodu publika (Kool Group Ltd. 2023).

Dolezitym bodom je aj interaktivny obsah. Interakcia je jeden z najddlezitejSich trendov
digitalneho marketingu a vo svojej podstate dava pouzivatelom personalizovany zazitok.
LCudska populécia je coraz viac zvedava, potrebuje byt vypocuta a chce sa podelit’ o svoje

nazory, myslienky andjme to, o citi. Jednym z najlepSich spdsobov je napriklad
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uskutocnovanie prieskumov verejnej mienky, alebo réznych inych foriem pomocou akych
ziskame spétnt vazbu (Tech Help Canada 2023). Prikladom vyznamnej interakcie pouzivatel'ov
modze byt tzv. spodna vlna. Ide o spontannu ¢innost’ I'udi, ktori pouzivaju nastroje online
priestoru na nadvdzovanie kontaktov ana zédklade vlasnych skusenosti ziskavaju to, ¢o
potrebuju — pomoc, informécie, produkty, napady a silu vyjednavat’ jeden s druhym (News and
Media Holding, a.s 2023). Tito jednotlivci neobmedzene a Uprimne vyjadruju svoje nazory na
produkty akychkol'vek spolo¢nosti na roznych blogoch, na YouTube, prispievaju do Wikipédie
a formuju skupiny na platforméach ako Facebook alebo Twitter, ktoré su spojené s nazvami
daného vyrobku alebo firmy. Tento fenomén je znamy ako ,,spodna vlna“ a manazér, ktory o
nej eSte nepocul alebo ju odmieta brat’ do uvahy, by mal zvazit’ vazne svoju rezignaciu. Spodna

vlna totiz nezastaviteI'ne sa $iri a rastie (Li a Bernoff 2010).

Obrazok 2 interaktivny obsah (Kool Group Ltd. 2022)

Vsetci digitalni marketingovi Specialisti verili, Ze sta¢i iba poznat’ svoje publikum a ako musi
znacka vediet’ identifikovat’, kto a kde je ich cielové publikum. AvSak podl'a marketingového
kouca Marie Eleny Duron iba tieto informdacie v roku 2023 nestadia. NajnovSie stratégie
digitdlneho marketingu vyty¢€ili, ze sluzit malému publiku je lepSie, nez sluzit’
nekategorizovanej skupine. Je to cielenejSie a efektivnejSie (Duron 2023). Je potrebné teda
oddelit’ ich podl'a demografickych, psychologickych a geografickych faktorov, ich zvykov, ale

najme podla ich vlastnych rozhodnuti. Vdaka ¢o najvéacSiemu selektovaniu publika, dokdzeme
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jednoduchsie vytvorit’ dokonalo prispésobeny obsah vyprany pre konkrétnu skupinu. Podobne
by sa tak vytriedilo spustenie roznych kampani. Pre vSetky marketingové a predajné stratégie

je teda potrebné vytvaranie akychsi osobnosti kupujtcich (PTI Marketing Technologies 2023).

V sucasnej dobe st influenceri v mode. Slovo influencer pochadza z anglického slova
»influence®, o znamena vplyv. Influencer je ¢lovek, ktorého najviac pozna Specificka skupina
'udi (jeho priaznivci alebo followeri. Je pre nich vzorom, poméha pri rozhodovani (napriklad
pri nakupovani) a tiez v osobnom zivote. Influencer méze byt hercom, speviakom, sldvnou
atlétkou atd’. Ide o l'udi, ktori si ziskali reputaciu prezentovanim svojich znalosti, skiisenosti
alebo zdujmov v konkrétnej téme prostrednictvom online priestoru najma na svojich socidlnych
sietach, kde pravidelne publikuja prispevky, vd’aka comu ziskavaji vel’ké mnozstvo fantisikov,
ktori sa nechaju ovplyvnit’ ich nazormi (Cambridge University Press & Assessment 2023).
Spolocnosti sa Coraz viac snazia nadviazat' spoluprdcu s tymito osobnost’ami, aby mohli
efektivnejSie oslovit’ potencionalnych zakaznikov pripadne prezentovat’ ich znacku. Influencer
marketing je v sti¢asnosti beznou sti¢astou marketingovej stratégie firmy, pretoze influenceri
vytvaraju trendy a povzbudzuji svoje publikum ku kape propagovanych produktov atym
dopomahaju firmam v dosahovani marketingovych a finanénych cielov (Visibility 2023).
Ludia miluju celebrity a preto je dolezité si ich vybrat’ za hovorcov svojich produktov. Stali sa
hlasom znaciek, ale aj startupov. V buducnosti sa o¢akdva Ze sa influencer marketing stane
ustrednym prvkom digitdlneho marketingu. Taktiez je aj jednoduchS$ie pochopit’ najnovsie
trendy prostrednictvom socialneho ucenia. Ide o prostredie, kde sa nielen uci, ale kde st aj

kladené otazky a zaroven sa usmeriuju ti, ktori potrebuju pozornost’ (Kool Group Ltd. 2023).

Online reklamny smog

Nie je ziadnym tajomstvom, Ze digitalna reklama je hrou o pozornost. Avsak ¢as straveny na
socialnych médiach a pred obrazovkami sa od pandémie nielen Ze ustalil, ale vSeobecne
stagnuje. BohuZial’, zniZenie digitdlneho obchodu neznizuje digitalnu reklamu, prave naopak,

ma opacny efekt. Digitalny reklamny priestor sa stava este viac preplnenym (Volovyk 2022).

S ohl'adom na analyzu internetovej reklamy a marketingu, je doleZité spomenut’ negativa tohto
druhu propagacie a tiez jej nedostatocnu uc¢innost’, ktord méze nekontrolovatel'ne zahlcovat’
webové stranky obsahom. Webové stranky, ktoré poskytuju reklamny priestor, pravdepodobne

nekladu doraz na presytenie takymto obsahom. Tieto portaly ziskavaju zisky z reklamy, o
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moze podporovat’ produkciu takéhoto obsahu. Avsak, toto nie je optimalny pristup pre dany
portal, pretoze myslienka reklamy sa l'ahko strati v pripade nadmerného mnozstva a moze
odstrasit’ sledovatel'ov, zakaznikov alebo citatel'ov, ¢o v kone¢nom dosledku vedie k opusteniu
stranky kvoli jej necitatelnosti. V porovnani s webovymi strankami maju potencialni
podnikatelia vyhodu pri vytvarani reklamy na socidlnych siet’ach, kde je tato forma propagacie
menej negativne vnimana. Vytvaraju sa rdzne profily, verejné skupiny a online udalosti, ktoré
sltizia ako kanaly pre takato reklamu. Tento spdsob propagacie moze byt lacnejsi a efektivnejsi,

ak je riadne naplanovany.

Po zadani vyrazov ako ,,online ads* a ,,annoying* do vyhl'adavaca Google, sme videli vyskumy
naznacujuce, ze online spotrebitelia sa stavaju menej citlivymi na reklamy na socialnych
médiach, webovych strankach a d’al§ich online zdrojoch. Niektoré faktory, ktoré moézu viest’ k
vnimaniu reklam ako otravnym je: frekvencia reklam, ich umiestnenie na webovom sidle,

nedostato¢na relevancia, zI¢ cielenie reklam ¢i velkost’ reklam (Brown 2023).

(Ne)sponzorovana reklama

Reklama na socidlnych sietach mdze byt platend a organizovana alebo finan¢ne nenarocna,
kedy je Uplne zadarmo. Tento spdsob propagicie ponukaju socidlne siete ako napriklad:
Facebook, Instagram, YouTube a iné. Vyhody platenej propagacie na socialnych sietach su ich

pouzivatelia a ich pocet.

Podla Deana (2023) v roku 2020 bola vedicou socidlnou sietou Facebook s poctom 2,85
miliardy pouzivatel'ov, z celkového poctu 4,48 miliardy na celom svete. Socialne siete ako
YouTube a WhatsApp spliiaju druhé a tretie miesto s viac ako 2 miliardami, potom nasleduje

Messenger, WeChat a Instagram, pricom vSetky maju 1 miliardu alebo viac pouZivatel'ov.

Podl'a Go4insight (2022), ktori spracovali analyzu v roku 2022 zaoberajicou sa ndvstevnosti
socidlnych sieti u Slovakov zistili, ze Facebook je vyrazne najpouZzivanejSou socidlnou sietou
na Slovensku, ¢o potvrdzuje jeho popularitu u 77 % slovenskej populacie. Okrem Specifického
pripadu ako je YouTube, sa spolo¢nosti Meta podarilo zaujat’ aj druhé miesto v rebricku
najvyuzivanejsich socialnych sieti na Slovensku, pricom Instagram je druhou najpopulérnejsou
sietou. Na mesacnej baze vyuziva Instagram 42 % populacie. Na tretie miesto sa umiestnil

TikTok, ktory sa stal stale viac preferovanou sietou na Slovensku. TikTok si aspofi raz mesacne
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otvori 18 % slovenskej populacie vo veku 15 — 79 rokov (vratane vel’kého poctu deti vo veku

do 15 rokov).

Jednotlivé platformy disponujii vlastnymi nastrojmi na zhromazd'ovanie a analyzu
demografickych informacii o svojich pouzivatel'och, vratane tidajov o veku, pohlavi, zdujmoch,
geografickom umiestneni a d’alSich faktoroch. Tieto informdacie su nesmierne uzito¢né pri
planovani cielenej reklamy, pretoze umoznuju lepSie zacielit propagacie na konkrétne
publikum. Kazdy osobny profil ma moznost naplanovat’ svoju kampan alebo jednorazovu
reklamu, pricom moze prispdsobit’ parametre podl'a vlastnych poziadaviek. Tieto parametre
zahffiaju podet oslovenych uétov, dizku propagacie, cenu a spominané demografické udaje,
ktoré mozu byt’ prispésobené podl'a konkrétnych potrieb a ciel'ovej skupiny. Pred rozhodnutim
o reklame na socidlnych sietach je kluCové vybrat' spravnu platformu alebo kombindciu
socidlnych sieti. Tento vyber mdze byt informovany predchddzajucou analyzou, ktora
poskytuje informacie o vekovej Struktare, interakciach a ich aktivite pocas dia. Dané faktory
su dolezité pre zistenie, akd vekova skupina prevlada na konkrétnej socidlnej sieti a aké su

interakcie a aktivity sledovatel'ov.

Vyhody reklamy na socialnych siet’ach

Podl’a Sirieh (2023) vieme urcit’ 5 dolezitych vyhod reklamy na socidlnych sietach. Patri sem:

v' Budovanie identity znacky, kedy platforma dopoméaha prezenticii spolo¢nosti

a rychlejSiu rozpoznatel'nost’ znacky vd’aka obsahu.

v" Socialna siet’ ponuka podniku spoznat’ svoje publikum &i zékaznikov, vd’aka tomu bude
vediet'’ podnik tvorit’ svoj obsah a oslovit’ tak vicSie mnozstvo pouZzivatelov ako

napriklad ponuka Facebook Insights, ktory ponutka zistit’ vek, pohlavie alebo lokalitu.

v Tret'ou vyhodou je zabezpetenie otvorenej a interaktivnej komunikacie, kedy socidlna
siet’ dopomoze urychlit’ komunikéciu nielen so svojimi zdkaznikmi ale aj budtcimi

oslovenymi sledovatel'mi.

v’ Ziskana okamzita spdtna vézba sprostredkuje podniku zdkaznicke poziadavky. Vd’aka
online komunite ziskavame vac¢siu navstevnost’ webu, ktorych nenttene dovedieme

k rozkliknutiu pozadovanych linkov na zaklade aktivity profilu.
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v’ Na zaver sem patri aj SEO ranking, ktory hovori aj o relevantnosti navstev
z vyhl'adavania. Podl'a spomenutych médii vieme povedat, Ze socidlne média st
V dnes$nej dobe trendom, ktoré vyuzivaju mnohé organizacie a spoloCnosti pre

pribliZzenie sa svojmu publiku a ziskanie potencionalnych novych zdkaznikov.

Nevyhody vyuZzivania stratégie na socialnych siet’ach existuju, vieme ich povazovat’ skor ako
potenciondlne hrozby, na ktoré sa spolocnost’ vie vopred pripravit dobre premyslenym
planovanim. Sledovanie konkurencie je mozné a preto je dolezité dat’ si pozor aby stratégiu
reklamy na socialnych siet'ach neodkopirovali. Da sa tomu jednoducho vyvarovat’ a dany profil
raz za Cas nieCim novym osviezit’ alebo si pripravit’ nieCo nepredvidatelné, prekvapivé
a origindlne. Nastavenie reklamy na Facebooku ¢i Instagrame je jednoduché a rychle, avsak ak
naozaj chceme podrobne a kvalitne mat’ zacielenti reklamu je potrebné venovat’ spravne Cas

priprave reklamnej kampane spolo¢nosti (Chlebek 2022).
Typy socialnych sieti a ich delenie

Socidlne siete vieme rozliSovat podla delenia na sikromné a pracovné. Toto delenie sa
vzt'ahuje aj na vytvorené profily a ich funkénost’. Z hladiska funkcie mézu byt socidlne siete
univerzalne (Twitter, Pokec, Facebook...) alebo $pecializované (LinkedIn, Classmates.com...).
Do zakladnych typov socidlnych sieti patria: informaéné, vzdeldvacie, profesijné ¢i konicky
a novinky. Spominané internetové siete poskytuji takzvané webové sluzby, vd’aka ktorym
vieme vytvorit’ verejny alebo sukromny profil, udrziavat’ spojenie s d’al§imi pouzivatemi
konkrétnej sieti na zdklade nasho rozhodnutia, ¢i komentovat’ alebo iba pozorovat’ ¢innosti

ostatnych (H. 2021).

Aktualne trendy

Aktualne trendy mozeme sledovat’ v roznych oblastiach ako napriklad trendy v typografii,
fotografii, videu, grafickom dizajne, farbach a iné. LCudia, ktori maju na starosti planovanie
reklamnej kampane musia mat’ prehl'ad a ist’ s dobou reklamy vpred. Dolezité je ziskavat’ nové
skusenosti a ucit’ sa aj na chybnych krokoch podniku v tejto oblasti. Vdaka socialnym
platformam mame pristup k Statistikdim a je jednoduché si sledovat’ odozvu a interakciu

jednotlivych prispevkov.
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Nové trendy mézu zahinat’ napriklad aj QR kody, ktoré nam umoziuju rychle presmerovanie
na konkrétny odkaz v digitdlnom priestore ako napriklad webova stranka. Ziska sa tak prva
interakcia s buducim zakaznikom/ucastnikom. Co-branding, v preklade spolo¢na znacka, ktora
skombinuje dve alebo viaceré znacky, kedy dokaze vytvorit’ novy spotrebny produkt. Ma to
svoje vyhody aj nevyhody, ako napriklad: technologické vyhody, zdielanie rizika, zvySené
prijmy z predaja alebo lepsi obraz produktu na zaklade spoluprace znaCiek. Mdzeme sem
zaradit’ aj obsahovy marketing, ktory pomenuva inzeraty ¢i blogy zverejnené za ucelom
propagacie. Ide efektivny marketingovy pristup pre vytvaranie povedomia o novej znacke.
Vyuzivanie Cetovacich robotov ako komunikdciu pri rieSeni problémov so zakaznickym
servisom. Cetovaci robot napodobiiuje Pudsky rozhovor pomocou umelej inteligencie (BC

Trade House 2021).

Vizualny obsah

Vysledkom premyslenej kampane by mal byt vizualne spracovany obsah. Ten by mal spinat
nieckol’ko bodov kvoli potrebnej interakcii publika. Vlastnosti alebo spominané body su:
atraktivnost, aktualnost’, prijemné pre oko a je vyuzity niektory spominany trend. Cielova

kategoriu l'udi je potrebné vzdelat’, inSpirovat’ a zabavit.

Rad na dobry vizual méze byt niekolko. Podl'a Potanovi¢ovej (2021) odporucani su to tieto:
praca s fotografiami a obrazom dopomdze vnimanie znacky, tak ako to chce. Vyuzivanie
slovnych hraciek ¢i kreativnych hier s cielom vyrieSit' Glohu, zjednoduSi zapamitanie si
znalky. Cim kontrastnejSie dizajny, tym zapamitatelnejsie pretoZe ide o jednoduché a rychle
pochopenie informacie. Vizualna komunikacia musi vychadzat’ zo samotnej identity znacky,

pokial’ sa dodrzia hodnoty, tak sa tspech odzrkadli na povedomi cielovej kategorie.

Obrazok 3 je ukazka aktudlnych trendov, na l'avej strane je plagat, ktory bol vytvoreny tak aby
pripominal risograficki techniku (metdda tlace). Autor sa modernym spdsobom vratil
k tradi¢nej vol'nej grafike. Na ukazke je aj 3D objekt, ktory je teraz Coraz Castejsi v tvorbe grafik
nielen na socidlne siete. Zobrazena je aj farba roka 2023 Viva Magenta, ktoru vyuzil autor aj
Vv plagate. Posledné dve ukazky su fonty, ktoré patria do top 10 fontov roku 2023. Pre
priblizenie aktualnych trendov sme zvolili tento obrazok, ktory jasnejsie vysvetl'uje spominané

pravidla vyssie.
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HUD g

Obrazok 3 Aktualne trendy v grafickom dizajne

Profil ako reklama

Planovanie prispevkov sme uz spominali niekol’kokrat. Dostdvame sa k tomu ako taky profil
na socialnej sieti bude vyzerat. Vizual profilu ako celku sa nazyva ,.feed” (v preklade denna
davka), patri sem: kazdy prispevok, profilova fotka, titulny obrazok, popis profilu, vyber alebo
highlights na Instagrame, pribeh a iné. Ide o prvy dojem, ktory bude mat’ navstevnik na danom
profile. Aktualne to je mozné vidiet' hlavne na Instagramovych profiloch, ale znalosti o tom
ako by mal feed vyzerat’ je mozné vyuZit’ aj pri inych socidlnych platformach. Feedom je dobré
sa zaoberat’ z toho doévodu, Ze vie dopomdct’ ziskat’ publikum a aj odliSenie sa od ostatnych. Tu

plati originalita.

Podl'a Sykorovej (2019) spravovanie socidlnych sieti zahfia jedine¢nost’ feedu. Na to aby sa
poziadavky profilu plnili, tak musi obsah zaujat’ natol’ko aby ho l'udia oznacili paci sa mi to
(interakcia s publikom). Najobl'ibenejSimi sledovanymi profilmi na Instagrame st tie, ktoré sa
Zameriavaju cestovanim, prirodu, gastro zazitky ¢i moda. Na to aby bol profil zaujimavy je

potrebné dodrzat’ niekol’ko kritérii:

v" Prvé kritérium sa zaobera farebnost'ou prispevkov, je na mieste si zvolit’ farebnt skalu
profilu, podl'a ktorej sa budu fotky upravovat alebo vytvarat' grafické prispevky.

Samozrejme, nezabudat’ na vhodné farby, ktoré st prijemné pre oko.
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v' Druhé kritérium méze dopiiiat’ prvé a to je text. Je v poriadku vloZit' prispevky s textom
do feedu, avSak mali by mat’ vhodne zvoleny font, ktory sa bude dodrziavat’ aj neskor

a ten prisposobit’ aj farebnosti profilu.

v’ Pravidelné zvolené ohranienie moze vytvorit’ dojem predelenia. Zavisi ¢i sa ho chce
spravca profilu drzat, ale tiez je to podl'a vlastného uvdzenia. Ohranicenie je mysleny
ramik daného prispevku, nie je potrebné dodrziavat’ Stvorcovy tvar, svoju inakost’ je
mozné vytvorit’ kruhovymi prispevkami. Prispevky mozu na seba aj nadvizovat a to sa

nazyva puzzle.

v" Na zaver je vhodné venovat’ pozornost’ aj rozloZeniu prispevkov v ramci socialneho
profilu, ktoré moze byt uspesne vytvorené prostrednictvom dokladného planovania.
Rozlozenie moze byt realizované roznymi spdsobmi, ako napriklad v rade, v stipcoch,
diagonélne alebo na zaklade farebnosti a obsahu prispevkov. S cielom zjednodusit’
planovanie rozlozenia existuju Specialne aplikacie, ako napriklad Planoly, Preview

alebo Meta Business Suite od spolo¢nosti Meta na Facebooku.

V priklade uvedenom na Obrazku 4 mozno vidiet ukazky Instagramového feedu, ktoré su
viditel'ne planované a organizované. Tieto prispevky spiiiaju uz spomenuté kritéria a zobrazuju

celkovy vizualny vzhl'ad profilu.

< abundantbossbabes < thepiercetwins < lizawildeco

IVE,

WORK, |

Text Oramovanie Puzzle

Obrazok 4 Priklad feedu a jeho kritéria

12

MKD Revue o novych médiach a kultirnom dedi¢stvo, ro¢nik X (2023), ¢islo 1, ISSN: 1339-777X



Zaver

Vysledkom ziskanych poznatkov st vedomosti v oblasti reklamy a marketingu na internete, so
zameranim ich vyuzitia na socialnych sietach. ZI'ahka sme poukazali na negativa a net¢innost’
online reklamy, ktorda moéze zahlcovat webové stranky a odstraSovat’ potenciondlnych
zakaznikov/sledovatel'ov. V porovnani s webovymi strankami st socidlne siete lepSou
moznost'ou pre podnikatelov, pretoze poskytuju cielenejsiu reklamu a maju dosah na vécsie
publikum. Reklama na socialnych siet'ach moze byt’ platena alebo zadarmo a ponuka vyhody
ako budovanie identity znacky, lepSie poznéavanie ciel'ovej skupiny a otvorenu komunikaciu. Je
dolezité venovat’ Cas a planovanie reklamnym kampaniam na socialnych sietach. Vysvetlili
sme typy socidlnych sieti a ich rozdelenie na sikromné a pracovné, ako aj aktudlne trendy
v oblasti online reklamy, vratane QR kodov, co-brandingu a obsahového marketingu. Vizualny
obsah je tiez dolezity pri reklame na socidlnych siet’ach a mali by sa dodrziavat’ urcité principy,

ako je praca s fotografiou, kreativne hry a dodrziavanie identity znacky.

Vdaka tymto taktikdim je mozné lepSie vybudovat marketingové stratégie. Buducnost’
digitdlneho marketingu, ale uz aj v roku 2023 je plna automatizacie a S rastom technologického
rozvoja. Stale vSak netreba zabudat’, ze dolezitou sucast'ou st najmé l'udia, ktori menia svoje

nazory, rozhodnutia, celkovo spravanie.
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