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Abstrakt

Predlozeny prispevok sa zaobera jednou z marketingovych technik - product placementom,
tiez znamou aj ako vstavany marketing. Hlavnym cielom prispevku je stru¢ne zosumarizovat’
teoretické vychodiska a Citatel'a oboznamit’ so zakladmi vstavaného marketingu. V prispevku
sa venujeme vysvetleniu pojmu product placementu, jeho typom, stru¢nej historii, vyvoju

product placementu na Slovensku, ale aj jeho vyhodam a nevyhodam.
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Abstract

The submitted contribution deals with one of marketing techniques — product placement, also
known as embedded marketing. Main aim of this contribution is to boldly sum up theoretical
starting points and to acquaint reader with the basics of embedded marketing. In the
contribution we are dedicated to explaining the concept of product placement, its types, a
brief history, the development of product placement in Slovakia, but also its advantages and

disadvantages.
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Co je to Product Placement?

Product placement, ktory je taktieZ znamy ako vstavany marketing, je marketingova technika,
pri ktorej sa produkt alebo aj sluzba zna¢ky strategicky umiestfiuje do nejakého diela ako
napriklad televizna show, film, serial, udalost’, Zivé vystipenie atd’. Zamerom je spropagovanie
znacky S$irSiemu publiku. Spolo¢nosti st vo vacSine pripadov platené v hotovosti, ale je aj
moznost’ vytvorenia spoluprace alebo tzv. partnerstva, kedy znacka poskytne produkt pripadne
sluzbu vymenou prave za umiestnenie produktu. Product placementy su vel'mi zaujimavou

alternativou digitalneho marketingu (INTRIBE 2022).

Product placement je prezentovany takym spdsobom, ktory vyvoldva pozitivne pocity voci
znacke, ktord je propagovand aje implementovand prostrednictvom programu. Téato forma
reklamy je efektivna, pretoze umoziuje publiku vytvorit’ si spojenie so znackou prirodzenej$im

sposobom (Kelton 2022).

Product placement sa za posledné roky stal viac kreativnejsim, pricom sa inzerenti rozhodli
namiesto otvorené¢ho ukazovania loga ¢i produktu, zobrazovat’ iba rozpoznatel'né farby znacky.
Aj napriek tomu vSak prevlada tradi¢na forma product placementu, kedy sa produkt ¢i sluzba
otvorene zobrazuju publiku. Takyto otvoreny product placement je stale najrozSirenejsi

a taktiez sa povazuje za autentickej$i v porovnani s tradicnou reklamou (INTRIBE 2022).
Typy product placementu

Screen placement

V preklade umiestnenie na obrazovke je pouZzivanie produktu v popredi alebo aj na pozadi
obrazu. Produkt nie je spomenuty menom ale zabera sluSny ¢as na obrazovke. Prikladom moéze
byt seridl Stranger Things, kedy hlavna postava pomocou svojich schopnosti zmrsti plechovku
Coca-Coly (Maher 2016). Dalsi screen placement mdzeme vidiet' aj v najznamej$om filme
James Bond — Skyfall, kedy hlavna postava, ktori sme zvyknuti vidiet’ pit’ martini, pije pivo
zna¢ky Heineken. Spolo¢nost’ za toto umiestnenie zaplatila neuveritelnych 45 miliénov dolarov

(Malaj 2023).

Script placement
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Alebo inak aj umiestnenie v scenari sa deje vtedy, ked’ sa produkt doslova vklada do scenara,
kedy postava spomenie produkt menom (Branded Placement 2021). Prikladom moze byt film
Navrat do buducnosti 2, kedy si hlavna postava Marty McFly objednava napoj Pepsi (Maher
2016).

Plot placement

A teda umiestnenie do zapletky, kedy sa produkt stdva sucast’ou filmu. Ide 0 produkty, ktoré st
vzdy spojené s postavami. Vyraznym prikladom je znamy film James Bond, kde Aston Martin
je obrovskou sucastou Bondovskej frans$izy uz desatroCia. Dokonca aj najnovsie filmy
obsahuji nie len klasické ale aj nové autd znadky Aston Martin (Maher 2016). Dal§im
prikladom je aj film Lupez po taliansky, v ktorom auto znacky BMW hra ustrednu ulohu vo

filme (InformIT 2004).
Integracia znacky

Takato forma reklamy sa vztahuje na to, ked’ sa znacka alebo aj jej produkty stant sucastou
média do bodu, kedy vyznamne prispieva K pribehu a zaroven vytvara povedomie o znacke.
Zvycajne je to sucastou televiznych reality zanrov, ktoré si bez scenara ale mézeme ho najst’
aj v médiach so scenarom. Prikladom tohto typu product placementu méze byt siet’ reStauracii
Shoney*‘, ktord sa velmi casto objavuje v kreslenom filme pre dospelych Rick a Morty
(INTRIBE 2022). Dalsim prikladom, ktory nie je zo sveta filmov a serialov je slavny retazec
Domino’s, ktory vytvoril objednavkovy systém, ktory nazval ,,AnyWare®, ¢im zdoraznil
jednoduchost’ objednavania odkialkol'vek. Informovanie o tomto systéme zahrfialo
integrovanu marketingovu stratégiu, ktord zahfnala tlacové spravy, televiziu ale aj digitalnu
a socialnu reklamu. Ciel'om bolo, aby sa polovica vSetkych objednavok realizovala digitalne,

¢o sa spolo¢nosti aj podarilo (Leadspace ©2023).
Znackovy obsah

Znackova obsah je taky obsah, ktory vytvéra alebo plati inzerent. Hlavnym ciel'om je pomoct’
svojej znacke oslovit’ SirSie publikum. Medzi priklady takejto formy product placementu patri
The New York Times, ktory v spolupraci s platformou Netflix a jej seralom Orange is the New

Black vrha svetlo prave na to, ako americky vdzensky systém negativne ovplyviuje vazenkyne.
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Pre New York Times to bol kreativny sposob ako ziskat’ prijmy v Case, kedy klesal predaj novin

a zaroven to pomohlo aj platforme Netflix spropagovat’ novu sériu serialu (INTRIBE 2022).

Ale nie kazda takato propagacia musi byt v stlade so Standardnymi, platenym digitdlnym
medialnym postupom. Napriklad platforma HBO Max, pretavila komponenty tejto techniky do
podujatia na propagaciu svojej série roku 2022 — Winning Time: The Rise of the Lakers
Dynasty (Harris 2022).

Re-placement (nahrada, vymena)

Ako ndm zndzvu vyplyva, tito forma product placementu sa vztahuje na umiestnenie
modernych produktov do obsahu, ktory uz existuje. Takyto product placement sa robi hlavne
pri vydaniach videi alebo reprizach, kde je produkty mozné digitadlne pridavat’ do médii tam
kde predtym neboli. Prikladom je televizna show Numb3rs, ktory pridava campbellovu

polievku do postprodukcie (INTRIBE, 2022).
Product displacement (odstranenie)

V tomto type product placementu sa logé a nazvy znaciek menia alebo aj uplne odstraiiuja. Toto
sa zvycCajne stava, ked’ znacky nie st ochotné licencovat’ svoje mena na pouzitie v konrétnych
produkciach, najmé ak produkcia ide priamo proti hodnotdm spolocnosti alebo ich negativne
zobrazuje. Najlepsim prikladom je film Grease, ktory bol natoCeny s roznymi produktmi
znacky Coca-Cola, ¢o predstavovalo problém, ked’Ze producent podpisal dohodu s najvacsim
rivalom Coca-Coly, a teda s Pepsi, po nato¢eni filmu (INTRIBE, 2022). Dalsim prikladom je
serial Ako som spoznal vasu matku, kedy jeden z hercov pouzival notebook znac¢ky apple avsak
toto logo bolo prekryt¢é malou nalepkou globusu tak, aby nebolo spoznatelné logo

(MacLochlainn 2019).
Reverzny placement

Reverzny product placement nastane vtedy, ked sa z fiktivneho produktu stane redlny.
Prikladom takéhoto product placementu je film Tovaren na cokoladu a konkrétne znacka Willy
Wonka. Prave tento film a vymysleny produkt viedol k vytvoreniu redlnej spolo¢nosti Willy
Wonka Candy Company. Dalsim prikladom moze byt popularny animovany serial The

Simpsons, kedy z fiktivnej znacky Duff, pivo, ktoré pil Homer, vznikla redlna znacka piva
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(INTIRBE, 2022). Dalsim znamym prikladom st ochutené fazul'ky, velmi dobre zname pod
pojmom Jelly Beans, ktoré boli v znamych knihach a filmoch Harry Potter. Prave tieto fazul’ky

uzreli svetlo redlneho svetla prave po spusteny slavneho filmu Harry Potter (D’ Amrogi 2019).
Historia product placementu

V dnesnej dobe je product placement spajany predovsetkym s filmovou resp. audiovizualnou
produkciou, ¢o nas moze viest’ k myslienke, Ze jeho zaciatky boli postavené na zakladoch
kinematografie. AvSak nie je tomu tak, v skuto¢nosti moézeme pozorovat naznaky product
placementu este pred vznikom samotnej kinematografie. V tom ¢ase sa tento druh reklamy,
resp. umiestiiovania produktov objavoval Vv roznych umeleckych zanroch. Mézeme hovorit

0 obrazoch, literature, divadelnych predstaveniach a d’alSich.

Prikladom ndm méze byt obraz od Edouarda Maneta (Obrazok 1), ktory je zo zaciatku 80. r.
19. stor.. Francuzsky maliar na obraze zachytil scenériu baru, v ktorom sa na kazdej strane pultu
nachadza fTasa vel'mi 'ahko identifikovatel'nd ako fl'asa znaCky piva Bass. AvsSak nevieme SO
stopercentnou istotou povedat’, ¢i §lo o vernti podobizen krémy alebo ¢i bola v scenérii zdmerne

pouzita znacka piva Bass, a teda ¢i dielo sluzilo aj ako forma bo¢ného prijmu (Lehu 2007).

MKD Revue o novych médiach a kultirnom dedicstvo, rocnik X (2023), ¢islo 1, ISSN: 1339-777X



Obrazok 1 Edouard Manet - Bar at the Folies-Bergére (courtauld.ac.uk 2020)

Dalsim prikladom, je roman od Julesa Verna - Cesta okolo sveta za osemdesiat dni, ktory sa
povazuje za prvy naznak product placementu v oblasti literetary, Kedy sa u spisovatela
predbiehali dopravné a lodné spolo¢nosti, aby sa ich nazvy objavili v knihe, a tak sa v romane

docitame napr. o Pacific Mail Steamship, parniku Magnolia ¢i lodiach Carnatic (Popovicova
2015).

O najvacSom rozvoji product placementu a jeho pomenovani a formalnom identifikovani
mozeme hovorit’ az v 20. storoci, kedy americka filmova stidia pochopila aké vel'ké benefity
plyntl z umiestnenia produktov alebo znaciek do filmov, a prave od tohto kroku sa zacal rychly
rozvoj umiestfiovania produktov a znaiek do roéznych filmov (Juraskova 2012). Doteraz
modzeme hovorit’ 0 najvynosnejSom filme z hl'adiska product placementu, o filme z 80. rokov
20. storocia, ktorym je film E. T. mimozemstan (Obrazok 2), rezirovany Stevenom
Spielbergom, ktory zvysil trzby spolo¢nosti Hershey’s behom troch mesiacov od uvedenia
filmu az o 65 %. KI'i¢ovou rolou tohto filmu bola rola hlavnej postavy Eliota, ktory mal naldkat’

mimozemsStana na cukriky z ara§idovym maslom - Reese’s Pieces (JurkaSova 2019).

MKD Revue o novych médiach a kultirnom dedicstvo, rocnik X (2023), ¢islo 1, ISSN: 1339-777X



Obrazok 2 Scéna z filmu E.T. mimozems§t'’an (adweek.com 2019)

Vyvoj product placementu na Slovensku

Product placement sa po prvy krat objavil na naSom tizemi v obdobi Ceskoslovenska. K prvému
vyskytu tohto typu marketingovej techniky na nasom tzemi priradzujeme serial z roku 1959
snazvom ,rodina Blahova“, kde Vv jednom diely, ktory sa odohraval pri Ciernom mori,
natadanie tohto dielu spolufinancovala ¢eskoslovenska cestovna kancelaria Cedok. Dalgim
prikladom ndm moZe byt’ umiestnenie zndmeho dezertu Pribindcik do filmu ,,At Ziji duchové*

z roku 1977 (© Zoznam.sk 2018).

Mohutnejsi rozvoj product placementu na nasom tzemi zacal najmi v 90. rokoch minulého
storo¢ia a po rozdeleni Ceskoslovenska sa jeho rozvoj presunul do Ciech. U nas na Slovensku
bol tento pojem novy a do naSich zdkonov sa dostal az neskor. Dokonca takyto typ reklamy bol
U nés zakazany, pretoze Zakon ¢. 308/2000 Z. z. 0 vysielani a retransmisii rozliSoval iba pojmy
skryta, ¢i podprahova reklama. AvSak v roku 2007 stanovila Eurdpska tnia spolo¢né zasady
a pravidla vyuzivania product placementu, po com museli vSetky krajiny zapracovat’ danu
smernicu do legislativy (© Zoznam.sk 2018). Prijatie danej smernice mézeme povazovat’ za
prvy krok k rieSeniu problematiky product placementu, ked’Ze vysledkom prijatia smernice bolo
doplnenie zakona 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii 0 legitimujtci ramec pre product

placement aj na Slovensku.
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V stcasnosti product placement vyuzivaju na Slovensku primérne televizie. (ked’ze filmarom
spolo¢nosti ve'mi nedoveruju a preferuji materialnu ¢i finanénd vypomoc.) V ramci televiznej
tvorby sa zrejme najviac znaciek objavilo v seridly Panelak (Obrazok 3), iSlo o znacky ako
Rajo, Pepsi, Rajec, Zlaty bazant, ¢i Novy Cas alebo Nokia. AvSak mozeme konstatovat’, ze
V slovenskej tvorbe v porovnani so zahrani¢nou tvorbou st znacky resp. produkty Casto prili§
viditeI'ne umiestnené, ¢o modze viest k negativnemu pohl'adu na product placement (©
Zoznam.sk 2018).

Obrazok 3 Ikonické potraviny Billa zo serialu Panelak (trend.sk)

Vyhody Product Placementu

Poméha filmovym spolo¢nostiam platit’ za tvorbu obsahu — reklama je stcastou filmové
a televizneho zazitku od samého zaciatku. Dokonca aj prvé televizne relacie mali product
placement alebo zivé oznamenia o sponzorstve. Peniaze z tychto sponzorstiev prinasaju na nase

obrazovky pribehy, bez neho by ich bolo omnoho menej (Gaille, 2015).

Robi znac¢ku okamzite pritazlivou, pretoze publikum si ju spaja s obsahom, ktory sa im paci.
Ludia sa na postavy vo filmoch, seridloch, relaciach pozeraji ako na l'udi, ktorych majt radi a
chct byt ako oni. Takze ak produkt bude takyto niekto pouzivat’, nosit’ ho, atd’. tak prirodzene
bude mat pozitivny vztah k tejto znacke (Hollyfy 2022).
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Zvysuje povedomie o znacke medzi 'ud’'mi a vSeobecne zosiliiuje znacku. Stava sa tak, ked’
zakaznici vidia znacku dlhsiu dobu, podvedome ju vnimaji a tym pomahaju spolo¢nostiam

Zvysit ich prijmy (WallStreetMojo © 2023).
Nevyhody Product Placementu

Moéze zasahovat’ do deja filmu — hoci sa vd’aka product placementu kazdoro¢ne zvySuju prijmu
z reklamy tak nadmerna uroven reklamy vo filme moze byt rusiva. Niektoré filmy, ako
napriklad Minority Report alebo The Island, sa stali zndmymi nie kvoli svojej zapletke ale prave

vd’aka nadmernému umiestinovaniu produktov (Gaille, 2015).

V stavke je prili§ vel'a — ak reklama zlyhda, l'udia o nej dlho hovoria. Ak zlyhaju bannerove
reklamy podla planu stale ich mdzete zmenit' ak vSak zlyha product placement, na takéto

zlyhanie firma tak skoro nezabudne (Draper 2022).

Takato forma reklamy je vel'mi nakladna a to prave preto, pretoze sa marketing uskutociiuje
prostrednictvom odportcani celebrit alebo prostrednictvom hlavnych postav, ktoré produkt
predvadzaju v televiznych relaciach, filmoch ¢i serialoch (WallStreetMojo © 2023). Napriklad
taky Heineken zaplatil neuveritelnych 45 milionov za to, aby James Bond prestal pit’ Martini

a zacal pit’ pivo (Gaille, 2015).
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