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Abstrakt

Prispevok sa zaobera fenoménom blogovania. Prva Cast’ popisuje ¢o je blog a aka je jeho
historia. Dalej sa spominaju rozne druhy blogov a ich charakteristické rysy. Prispevok sa
néasledne zameriava na uspeSnost’ blogov v marketingu a predstavuje rozne spdsoby, ako blogy
mozu byt vyuzité v ramei marketingovej stratégie. Dalgie kapitoly sa venuju tvorbe blogovych
prispevkov, ktoré st kl'ucové pre uspesny blog. Vysvetluju sa rozne typy prispevkov a
techniky, ktoré pomahaju pri ich tvorbe. V poslednej Casti prace sa zameriava na to, ako si
zalozit’ uspesny blog a aké su vyhody blogovania. Popisuje sa postup pri zakladani blogu a

uvadzaju sa najdolezitejSie faktory, ktoré prispievaju k jeho tspechu.
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Abstract

The paper deals with the phenomenon of blogging. The first part describes what is a blog and
what is its history. Next, different types of blogs and their distinctive features are mentioned.
The paper then focuses on the success of blogs in marketing and introduces the different ways
blogs can be used in a marketing strategy. Other chapters are devoted to the creation of blog
posts, which are key to a successful blog. The different types of posts and the techniques that
help in their creation are explained. The last part of the thesis focuses on how to set up a
successful blog and what are the benefits of blogging. The process of setting up a blog is

described and the most important factors that contribute to its success are mentioned.
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Uvod

V dnesnej digitalnej ére, kde je pristup k internetu bezny a informacie st len par kliknuti od
nas, blogy sa stali neodmyslitelnou sucast'ou online komunity. Blogovanie sa vyvinulo z
jednoduchych osobnych dennikov na mocné nastroje zdielania informacii, nazorov a
skusenosti. Su to virtudlne priestory, kde jednotlivci alebo skupiny mozu vyjadrit svoju

kreativitu, podelit’ sa o svoje vasne a naviazat’ interakciu so svojimi Citatel'mi.

Sucasné blogy nie st len prostriedkom pre vyjadrenie osobnych myslienok a zazitkov, ale ¢asto
slizia aj ako ddlezity marketingovy nastroj pre firmy a znacky. V prispevku sa pozrieme na to,
ako blogovanie ovplyviiuje I'udi a spolo¢nost’ ako celok. Blogy st nielen miestom, kde sa Siria
informéacie, ale aj platformou na vyjadrenie ndzorov a podnietenie diskusii. Vd’aka nim sa
jednotlivei mozu stat’ sucast’'ou SirSej komunity, ktora sa zaujima o podobné témy a ma rovnaké
zaujmy. Napriek rasticej popularite inych digitdlnych platforiem, ako su socidlne média a

podcasty, blogy stale zohravaju ddlezita tllohu pri zdiel'ani informadcii a tvorbe obsahu.
Blog ako neoddeliteP’na sucast’ online sveta

Blog je online dennik alebo webova stranka, ktora obsahuje pravidelné prispevky/Clanky o
roznych témach. Blogy su bezne vedené jednotlivcami alebo skupinami a slizia na zdielanie
informadcii, ndzorov, skisenosti. M6zu byt’ v§eobecné alebo zamerané na konkrétnu tému, ako
napriklad cestovanie, kuchéarstvo, médu, technoldgie alebo zdravie. Su zvyc€ajne usporiadané
chronologicky od najnovsieho po najstar§i a moézu obsahovat’ text, fotografie, videa, odkazy a

d’al$i multimedialny obsah (Barney 2022).

Single (2023) tvrdi, ze blogovanie existuje uz dlhé roky ale stale ma svoje miesto v online
svete. Prisposobuje sa rychlo sa meniacim trendom a preferenciam online komunity. Jednym
z hlavnych doévodov, preco st stale vyuzivané, je ich flexibilita. Taktiez poméhaju si

vybudovat’ autoritu a odbornost’ v konkrétnom odvetvi.
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Podl'a Minaev (2022) blogovy priemysel neustdle rastie a existuje niekol’ko klacovych
charakteristik, ktoré su bezné medzi tispeSnymi blogmi. Je dynamicky a ma Struktaru. Hlavny
panel musi byt putavy a jasny aby dokézal prildkat’ Citatelov. V spodnej liSte sa véacSinou

nachadza kontakt, zdroje, ochrana osobnych tdajov a odkazy.

Barney (2022) hovori, Ze dne$né blogy su povazované ako aj online Casopisy alebo
marketingovy nastroj. Slizia na zapojenie spolo¢nosti, ktora sa zaujima o tému, 0sobnost’ alebo
produkty blogera alebo sponzorského podnikania. Zapojit' sa moézu komentarom, ¢o umoziuje
interakciu medzi blogerom a Citatelom. Niektoré blogy su vytvorené na zabavné ucely,

vzdeldvanie alebo informovanie ¢itatelov o konkrétnej téme.

Scott (2022) tvrdi, Ze titulok ¢lanku ovplyviuje, ¢i si ho Citatel’ precita. Mal by byt’ patavy aby
dokézal prildkat’ publikum. Pri sprdvnom nastaveni nadpisu je vyS$Sia Sanca na preklik. Je
vhodné pouZivat’ ¢isla, otdzky, zaujimavé frazy alebo vyuzit moderny graficky vizual. Okrem

toho by mal byt stru¢ny a K veci.
Historia

Skrba (2022) uvadza, Ze blogovanie je online Zurnalistickd ¢innost’, pri ktorej autori zdiel'aju
svoje ndzory na ur€iti tému z osobnych alebo pracovnych dévodov. Od svojho vzniku v roku
1993 preslo dlhu cestu, o ¢om svedci aj skutoCnost’, Ze na internete su dnes stovky miliénov

blogov.

Podl'a NDMU (2018) na strankach Tumblr, Squarespace a WordPress sa nachadza viac ako 440

miliénov blogov. Blogovanie je v sti¢asnosti zauZivanym pojmom a ma pevné miesto v kulttre.

V prvych rokoch vznikali blogy ako osobné denniky alebo online stranky, kde I'udia nachadzali
utechu tym, Ze davali najavo svoje pocity a pribehy. Dnesné blogy su vSak viac nez len osobné
denniky, ked’Ze sa piSu s cielom prildkat’ klientov, vytvorit’ znacku a poskytnat’ 'ud’om spravy,

klebety a zaujimavosti (Skrba 2022).
Vznik a vyvoj blogov
1993 — 1994: Publikovanie prvych blogov

Podl'a WPBeginner (2022) sa blogy zrodili niekedy v roku 1993 alebo 1994. Nikto neocakaval,

aky vplyv bude mat’ na svet a v dosledku toho ho nesledovali Ziadni historici a nikto si o iom
3
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neviedol dokladné zaznamy. Vieme, Zze Rob Palmer zacal koncom roka 1993 vydavat’ online
dennik s jednoduchym textom. VSeobecne znamejsie je vSak to, ze prvy blog vytvoril 19-ro¢ny
Student Justin Hall. Jeho domovska stranka obsahovala hypertextové odkazy na zaujimavy
obsah, ktory nasSiel na internete a ¢lanky, ktoré sam napisal. Obsah sa skladal zo zékladného
formatovania textu v jazyku HTML a malé obrazky. O desat’ rokov neskor ho ¢asopis New

York Times oznacil za zakladatela osobnych blogov.

Justin Hall's personal site growing & breaking down since 1994
watch overshare: the linksnetstory[ | search me | contact me
Original Links

This 1s the way Links from the Underground read, as of January 27, 1994
That was 4 days after the first web page visitor from outside my college
January 23. This is when it was entitled Justin's Home Page. and
encompassed my gefting started info, my picture of me and Ollie, a picture of
Cary Grant on Acid, and my recommended links all in one. The pages were
served off my laptop from my dorm room. Simplicity. Personal web history,!

ustin's Home Page

Welcome to my first attempt at Hypertext
Howdy. this is twenty-first century computing... (Is it worth our

patience?) I'm publishing this. and I guess you're readin’ this. in part
to figure that out, huh?

High Stylin’ on the Wurld Wyde Webb

This is a Hypertext server using MacHTTP v12 3 running on a Powerbook
180 w/ 8 RAM and a 120 HD. It is currently being broadcast from the depths
of Willets, a dorm nestled in the shrubbery here at Swarthmore College in
Swarthmore, Pennisylvania.

I put this together with MacHTTP and the assistance of NCSA's
HTML Primer that was invaluable. I would recommend it to anyone
who is interested in creating their own statements out here in the
waste vastland. More general information about HyperText Mark-up
Language is also available. For information about the World Wide

D)
‘Web and Mosaic, here's a recording of someone's voice: 151'&.

Obriazok 1 - Blog Justina Halla (Justin Hall)

1997: Vznika pojem ,,weblog*

Robinson (2023) tvrdi, ze blog je skratkou pre slovo weblog. Jedna sa o dennik, alebo pisomnu
dokumentéciu, ktora je uverejnena na World Wide Web. Za autora tohto slova sa povazuje

americky bloger Jorn Barger. Predtym sa blogy nazyvali online denniky.
1998: Spustenie prvej blogovacej platformy

Hoci sa blogovanie pomaly stdvalo popularnym, nebolo pristupné kazdému. Vlastné blogovacie
webové stranky si mohli zalozit’ len ti, ktori vedeli kodovat’. Open Diary, ktory debutoval v
roku 1998, bol prvou blogovacou platformou, ktora umoznovala verejnosti zalozit” si vlastné
blogy bez toho, aby museli vediet’ programovat’. Dal§imi popularnymi strankami na blogovanie

boli Live Journal a Blogger, Team Pepper (2022).
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Site design and software 1398, The Open Diary

Obrazok 2 - Open Diary (Web Design Museum 2023)

2002: AdSense

Team Pepper (2022) uvadza, ze zaciatkom roka 2000 sa na internete objavil prival novych
blogerov. Spolo¢nost’ Google spustila sluzbu AdSense, ktora blogerom umoziovala inzerovat’,
a tym ich motivovala aj finan¢ne. V roku 2002 sa objavili aj mamickovské blogerky, ktoré sa

na internete delili o svoj kazdodenny Zivotny Styl.
2003: WordPress a TypePad vstupuji na scénu

Podl'a Robinsona (2023), dnes viac ako tretina webovych strdnok funguje na systéme
WordPress. Ten zacal vznikat' v roku 2003 a stal sa z neho najpopularnejsi systém spravy
obsahu (CMS) na svete. Neskor v tom istom roku bol predstaveny TypePad, d’alSia menej

technicka blogovacia platforma.
2005: Vlogovanie, The Huffington Post, Buzzfeed

This Week in Blogging (2023) uvadza, ze YouTube prisiel v roku 2005 a Gplne zmenil to, ¢o

znamena byt’ tvorcom obsahu. Zrazu mohli 'udia viest’ blog zaloZeny na videu.

Skrba (2022) spomina, ze po spusteni platforiem The Huffington Post a Buzzfeed sa hranice

medzi blogovanim a spravodajstvom zacali stierat’ a Coraz viac kybernetickych novinarov
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zacalo blogovat’ o aktudlnych spravach a udalostiach. Stala sa centrom novinarov, publicistov

a blogerov, ¢o jej dodalo auru spravodajského média.
2006 — 2007: Twitter, Tumbrl

Era mikroblogovania sa zacala v roku 2006 spustenim Twitteru. Tumblr bol spusteny vo
februari 2007. St to mikroblogovacie platformy s funkciami socidlnych sieti vratane sledovania
inych blogov, zabudovanych nastrojov na zdiel'anie (WPBeginner 2022). Mikroblogovanie

znamena zdiel'anie pribehov, sprav a iného obsahu v ¢o najmensom formate (NDMU 2018).
2012: Medium

Robinson (2023) tvrdi, ze Médium poskytlo d’al§i odbyt socidlnym novinarom, ktori sa chceli

presadit’ a ngjst’ si cielové publikum online.
2013: Pulse

Themeisle (2023) uvadza, ze spolocnost’ LinkedIn predstavila vlastni blogovaciu platformu
Pulse pre vybranych pouzivatel'ov. Postupom c¢asu sa rozsirila na Coraz vacsi pocet

pouzivatel'ov a v roku 2015 sa stala dostupnou pre vsetkych.
2016: WordPress spustil doménu .blog

WordPress ozndmil novi doménu pre blogy, aby vyuzil rychly nérast tejto medidlnej formy.
Blogy st dnes najddlezitejSou si¢ast'ou marketingovej a obsahovej stratégie kazdej spolo¢nosti,
ktord sa snaZzi zacielit’ na svoje publikum s presved¢ivym a zrozumitel'nym posolstvom znacky.
Stadie naznaduju, Zze marketéri, ktori vo svojej stratégii uprednostiiujii blogovanie, maja 13-
krat vysSiu pravdepodobnost’, ze dosiahnu pozitivnu navratnost’ investicii (This Week in

Blogging 2023).

Skrba (2022) uvadza, Ze narast socidlnych médii umoznil vznik Vlogov a podcastov, ktoré v
st€asnosti tvoria vyznamnu Cast’ sveta blogov. Mnohi blogeri si vyberaji multimedialny obsah
prostrednictvom platforiem, ako st Tumblr, Facebook Live, Snapchat Stories a Instagram

stories.

Typy blogov
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Blogovanie sa stalo populdrnym médiom na zdiel'anie informécii, ndzorov a skusenosti. Od
osobnych az po profesiondlne webové stranky je k dispozicii nespocetné mnozstvo typov

blogov.
Rozoberieme si 5 najpouzivanejsich podla Djuraskvic (2022):

Osobné blogy — su najbeznejsSim typom blogu. Ide o online dennik , kde tvorca zdiel'a svoje
myslienky, skusenosti a kazdodenné aktivity. Osobné blogy mozu pokryvat Siroku skalu tém
vratane cestovania, jedla, hobby, mody, zdravia a d’alSich. Tieto blogy Casto piSu ,,amatéri* a
nie su zamerané na vytvaranie prijmov. Na jednoduché vytvorenie sa najcastejSie pouziva

WordPress.

Obchodné blogy — su to blogy, ktoré¢ vytvaraju firmy na zdielanie informacii o svojich
produktoch a sluzbach. Casto sa pouzivaji ako marketingovy nastroj na prildkanie
potencialnych zakaznikov. Obchodné blogy véc¢Sinou piSu zamestnanci spolo¢nosti. Maju

Specifické zameranie a venuju sa na propagaciu znacky alebo zvySenie predaja.

Specidlne blogy — zameriavaju sa na konkrétnu tému. Casto ich vytvaraju odbornici, ktori sa
chcu o svoje poznatky a skusenosti podelit’ s ostatnymi. Specidlne blogy maju Sirokt skalu tém
vratane naboZenstva, Siti, pisanie basni, jedalniCkou a mnoho iného. Zameriavaju sa na

konkrétnu ciel'ovl skupinu. Vyhodou je, Ze sa d4 daju 'ahko urcit’ silné a slabé stranky.

Multimedialne blogy - obsahuju rézne formy médii vratane textu, obrazkov, zvuku a videa.
Mo6Zu byt pouzité na zdiel'anie informéacii, rozpravanie pribehov alebo predvadzanie kreativnej
prace. Multimedialny obsah moZe upttat’ viac pozornost’ itatel’a. Tieto blogy €asto vyuZzivaju
umelci, hudobnici, hraci videohier na propagéciu svojej prace. DoleZité je najst webhosting,

ktory podporuje vacsie subory.

Pridruzeny blog — piSu ho jednotlivci, ktori vytvaraji obsah/recenzie na svojich blogoch s
hlavnym cielom propagovat’ a predavat’ produkty alebo sluzby. Ich zarobok je provizia za

predaj prostrednictvom ich ¢lankov, kde je odkaz.

Vyhody blogovania pre marketing
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Budovanie vzt’ahov so zakaznikmi — Blogovanie méze firmam pomoct’ vybudovat’ si silné
vztahy so zakaznikmi tym, ze im poskytne platformu na komunikaciu a zapojenie. Reagovanim
na komentére a spitnu vizbu k vaSim blogovym prispevkom mozete preukazat’ svoju oddanost’
spokojnosti zakaznikov a vybudovat’ si vernych zakaznikov. DalSou vyhodou je, Ze zikaznik

sa moze tymto spdsobom dozvediet’ viac ako z obyc¢ajnej reklamy (Shwake 2022).

Podpora cez socidlne siete — Podl'a Harrington (2020) socialne siete mozu vyrazne zvysit
vidite'nost’ a dosah blogu. Pomahaju pri ndvstevnosti a urenia ciel'ového publika. Pri vybere

st zname siete ako Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn a Pinterest.

Optimalizacia vyhPadavania (SEO) — Jednou z najvyznamnejSich vyhod blogovania pre
marketing je to, ze moze pomoct’ zlepSit’ optimalizaciu vasho webu pre vyhl'adavace (SEO).
Pravidelnym publikovanim blogovych prispevkov, ktoré su optimalizované pre relevantné
kl'ucové slova a frazy, mozete zlepSit' hodnotenie a viditenost’ svojej webovej stranky vo

vyhl'adavacoch (Jones 2023).

Cielova skupina zakaznikov — Spravne definovanie cielovej skupiny je dolezité pre blog ale
aj jeho marketing. Dokédze zvysit' Sance, Ze sa Citatel' stane potencionalnym zakaznikom

(Robinsova 2022).

ZvySenie navStevnosti webovych stranok — Blog napomaha zvysit’ navstevnost’ firemnych
webovych stranok. Pravidelnym publikovanim blogovych prispevkov sa zakaznikovi poskytuju

cenné informacie a pomahaji povzbudit’ ich, aby navstivili webovt stranku (Shwake 2022).
Uspesnost’ blogov v marketingu

Ruby (2023) hovori, ze blogovanie patri medzi vel'mi délezité v marketingu aj v roku 2023.
Viac ako 400 miliénov pouzivatel'ov internetu si kazdy mesiac precita priblizne 20 miliard
blogovych prispevkov. Vysledkom je Ze, 55 % marketérov povazuje blogovanie za svoju

primarnu techniku obsahového marketingu.
Podl'a Ong (2023) zo Statistik z Wordpressu:
e Kazdy mesiac pribudne viac ako 70 miliénov prispevkov.

e Uzivatelia napiSu viac ako 77 miliénov komentarov.
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Podl'a Timm (2023) zo S$tatistik z RankIQ:
e Medzi najoblibenejsie témy patri jedlo, cestovanie, umenie, remesla a zivotny $tyl.
e Najviac navstevované st blogy s jedlom, ¢o tvori 42,8 %.
e Blogeri zarabaji 42,2 % svojich penazi od firiem.
Podrla Crestodina (2022) zo Statistik od OrbitMedia:
e V roku 2022 priemerny prispevok obsahoval 1 376 slov.
e Vroku 2021 priemerny prispevok obsahoval 1 416 slov.
eV roku 2020 priemerny prispevok obsahoval 1 269 slov.
e V roku 2019 priemerny prispevok obsahoval 1 236 slov.

e V roku 2018 priemerny prispevok obsahoval 1 151 slov.

Pocet slov v blogovom
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Obrazok 3 - pocet slov v blogovom prispevku (vlastné spracovanie na ziklade idajov Crestodina 2022)

AKo vytvorit’ uspeSny blog?
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Zalozenie uspesného blogu si vSak vyzaduje viac, nez len zalozenie webovej stranky a napisanie

niekol’kych prispevkov. Rozoberieme si par zakladnych bodov:
Téma a 1icel blogu

HubSpot (2023) uvadza, Ze téma blogu by mala byt’ dostatocne Siroka, aby sme o nej mohli
napisat’ stovky ¢lankov, ale zaroven dostatocne Specificka, aby sa vzt'ahovala na podnikatel'sky
vyklenok a oblast’ odbornych znalosti. Ked’ premysl'ame o ucele svojho blogu, polozme si
otazky: Preco tento blog existuje? Aky je hlavny ucel, ktory sa vasa spolo¢nost’ snazi naplnit™?

Aky pribeh podporuje tento ucel? Kto zdiel'a vase nadSenie pre tento ucel?
Vyber hostingu a domény

Po prvom kroku je vhodné si vybrat’ hosting a ndzov domény. Medzi zndme hosting sluzby
patri WordPres, HubSpot, Wix, Bluehost a Squarespace. Vyber spravnej platformy je dolezity,
pretoze ovplyvni vzhl'ad a funkénost’ blogu. Nazov domény by mal byt 'ahko zapamétatel'ny,

mal by byt relevantny pre zdmer blogu (Baker 2014).
Tvorba obsahu

Je dolezité, aby bol obsah blogu presvedcivy a hodnotny pre Citatel'ov. To zohrdva velku ulohu
v tom, ako nas bude vnimat’ cielova skupina, zakaznici, konkurencia a ostatni lidri v odvetvi.
Je to tiez spdsob, ako si udrzime Citatel'ov, ktori sa budu venovat naSmu blogu a budit mu verni.
Ziskanie novych odberatel'ov si vyzaduje viac ¢asu a energie ako udrzanie sticasnych Citatel'ov.
Je potrebné sa zamerat’ na obsah, ktory zaujme publikum, a zaroven mu poskytne uZzito¢né a

hodnotné informacie (HubSpot 2023).
Pravidelnost’ prispevkov

Blog je nutné aktualizovat’ aspon dvoma prispevkami tyZdenne. V idedlnom pripade by sme
mali blogovat’ kazdy def, najmi ak je SEO jednou z nasich kIi¢ovych priorit. Napriklad, ak
ideme na dovolenku, vyuzime o najlepSie nastroje na planovanie na nasom blogu, aby sme

mohli automaticky uverejinovat’ ¢lanky (The Guardian 2023).

Propagacia
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Propagécia blogu je nevyhnutna na budovanie publika. Treba pouzit’ socidlne média, e-mailovy

marketing a prispevky pre hosti na propagaciu blogu a oslovenie SirSicho publika (Baker 2014).

Dodrziavanim tychto tipov moze pomoct’ vytvorit’ blog, ktory pritiahne a zaujme citatel'ov a

¢asom si vybuduje vernych fanasikov.
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