Reflexia sucasného juhokorejského hudobného priemyslu

Pripadova Studia piesne Daechwita

Bianka FRANCISTYOVA

Pracovisko: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Mail: francistyoval@ucm.sk

Abstrakt

Prispevok predkladd pohl'ad na stc¢asny stav juhokorejského hudobného priemyslu v ramci
postavenia malych spolo¢nosti a ich spevdkov a spevacok na trhu. Ciel'om prispevku je zistit’
mozné problémy, s ktorymi sa stretdvaju solisti alebo skupiny, ktori debutovali pod mensimi
spolo¢nostami na zaklade intertextualnej analyzy piesne Daechwita. Na zaklade vysledkov
prispevok predklad4 troveil porozumenia hudobného priemyslu, pricom v ramci externych
faktorov ide o lepSie socio-ekonomické zazemie vel'kych spolocnosti, ktoré dominuji trhu a v
ramci sledovania internych faktorov posobenia velkych spolo¢nosti na motivaciu spevakov a
spevacok z menSich spolo¢nosti, nakol’ko im nie je v ramci medidlneho ¢asu a priestoru
poskytnuty rovnaky priestor ako spevdkom a spevackam z vel’kych spolo¢nosti. Prispevok teda
mapuje a reflektuje sucasny stav juhokorejského hudobného priemyslu ako zacarovaného

kruhu, ktory nie je ni¢im Specificky a odliSny od ostatnych trhov v rdmci medialnej kultary.
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Abstract

This paper presents a view on the current state of the South Korean music industry in terms of
the position of small companies and their singers on the market. The aim of the paper is to find
out the possible problems faced by soloists or groups who debuted under smaller companies
based on an intertextual analysis of the song Daechwita. Based on the results, the paper presents
the level of understanding of the music industry, and under the external factors, it is the better
socio-economic background of the big companies that dominate the market and under the
internal factors, we observe the impact of the big companies on the motivation of the singers
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from smaller companies as they are not given the same space and time in the media as the
singers from the big companies are given. Thus, the paper maps and reflects on the current state
of the South Korean music industry as a vicious circle that is not specific and different from

any other markets within media culture.
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Uvod

Korejsky hudobny priemysel méa neopominutelntt ulohu pri rozSirovani povedomia
0 korejskych kulturnych produktoch. V stcasnosti predkladd najvyraznejSie hallyu produkty
spomedzi vSetkych doterajSich reprezentativnych produktov z jednotlivych faz hallyu. Tento
priemysel a sila globalizacie st natol’ko mocné, Ze sa hallyu hudobné produkty dostali aj do
nas$ich radii, kde sice nemaju vel'ké zastpenie, av§ak su tam pritomné do takej miery, ze o nich
posluchadi poculi a vypoculi si dané piesne (Francistyova a Visnovsky 2022, s. 42-43). Historia
hallyu, alebo tiez Korejskej viny, sa viaZze primarne na druht polovicu 90. rokov 20. storocia,
ked’ sa zacali presuvat’ produkty, ako hudba (dnes K-pop) a serialy (K-dramy), za hranice na
zaklade kultarnej (Yang 2012, s. 109) arasovej proximity (Erni a Chua 2005, s. 7).
Samozrejme, treba brat’ do uvahy, ze tieto predpoklady mali svoje limity a ako spomina Juova
(2017) (hoci ide o K-dramy, vysledky mozno aplikovat’ aj na hudobnti produkciu), tspech je
zaloZzeny na transnarodnom pohybe obsahov, nielen na uspechu rovnakej rasy ¢i lokality.
Iwabuchi (2008, s. 154) kritizuje ideu, Ze hallyu ziskalo poc¢iato¢ny tspech vyslovne iba vd’aka
kultirnej proximite. Tvrdi, Ze téza ma opodstatnenie v inych Castiach sveta, ale pri hallyu sa
konzumenti nesnazia identifikovat’ s juhokorejskou kulttirou, ale skor chetl prijimat’ produkty
kvoli zabave. Prave ak by sme aplikovali vychodiska od Iwabuchiho, zistili by sme, Ze nakol’ko
nas zaujimaju iba produkty, ale nie iné kontexty s touto produkciu spojené, (zvycajne)
fanusikov nezaujima a nemaju povedomie o inom kultirnom priemysle z Juznej Korei, ak sa to
nedotyka ich oblibenych spevékov a spevacok alebo skupin. Odhliadnuc vSak od stcasného
uspechu skupin BTS, Blackpink, Stray Kids a inych, je nutné objasnit’, Ze ich Gspech by nebol

mozny bez prvej generacie K-popovych dievcenskych a chlapcenskych skupin.
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Hoci nie je presne zndme, kedy zacala popularita kérejského hudobné priemyslu, ¢i uz doma
alebo v zahranici, autori pracuju s premisou pociatku K-popu od druhej polovice 90. rokov 20.
storocia. Samozrejme, aby vznikol K-pop museli debutovat’ skupiny ¢i solisti. Za priekopnikov
K-popu mézeme povazovat skupinu Seo Taiji and the Boys. Ako uvadza portal SeoulSpace
(2022), v roku 1992, davno predtym nez priSiel uzus povazovat korejski popularnu hudbu za
K-pop, sa spojil spevak Seo Taiji s tanecnikmi Lee Junom a Yang Hyunsukom (ten neskor
v roku 1996 vytvoril spolo¢nost YG Entertainment, ktora dnes mananzuje skupiny, ako st
Blackpink, AKMU, Winner a in¢). Clenovia prepajali odvetvie spevu, rapu a tanca, na zaklade
¢oho vznikol prototyp, ¢o mozno o¢akavat’ od spevakov a sélistov vV ramci K-popu. Seo Taiji
and the Boys dopomohli k tspechu aj solistu Park Jinyounga (v roku 1997 si vytvoril vlastna
spolo¢nost’ JYP Entertainment). Skupina bola popularna primarne v Juznej Korei a dopomohla
inym skupindm, aby sa spopularizovali a neskdr dosiahli aj transndrodny uspech. Podla
prototypu od Seo Taiji and the Boys chcel Lee Sooman vytvorit’ d’alSie, lepSie skupiny, a tak
v roku 1995 vytvoril, spomedzi vSetkych, prvi spolo¢nost’, ktord sa zameriavala na debut K-
popovych skupin a sdlistov, SM Entertainement. Okrem troch spominanych sa vytvorilo
V hudobnom priemysle eSte nespocetné mnozstvo spolocnosti, avS§ak mélokedy dosiahli taka
moc, ako mali spominané spolo¢nosti (Boman 2019, s. 16; Negus 2015, s. 7; Oh 2013). Tieto
spolo¢nosti dominovali na trhu a dopomohli dostat sa korejskym kultGrnym, anie len
hudobnym produktom, za hranice Juznej Koérey, napriklad do Eurdpy ¢i Spojenych Statov
americkych. Oligopol Velkej trojky vsak nedavno doplnila spolo¢nost’ Hybe Corporation
(predtym tiez znama ako BigHit Entertainment), ktor zalozil Bang Sihyuk. I§lo o naro¢ny
proces, kym sa spolo¢nost’ dokézala postavit’ dominantnym spolo¢nostiam na juhokorejskom

trhu (Stassen 2023). Za tymto uspechom stoji najméa popularita skupiny BTS v zahranici.

Metodologia vyskumu

Otazne vSak zostava, ze hoci sa dostala spolo¢nost’ Hybe Corporation medzi Vel'ké spolo¢nosti,
¢im vSetkym si museli prejst’ hudobnici, ktori pod spolo¢nostou debutovali. Bez ohl'adu na
praktiky, tréningy a iné dolezité aktivity a ¢innosti, ktorymi si sucasni K-pop idolovia aj
z Velkych spolo¢nosti museli prejst’, je jasné, ze urcite to bol jednoduchsi proces, ako pre tych

ostatnych, ktorych spolo¢nosti nemali takt silu na trhu, aby ich mohli propagovat’ a vytvorit
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im priestor vo vysielacom Case a priestore. Cielom S$tadie je teda zistit mozné problémy,
s ktorymi sa stretavaju solisti alebo skupiny, ktori debutovali pod mensimi spolo¢nost'ami na
zaklade intertextudlnej analyzy. Je typické, Ze analyzy tohto typu zodpovedaju na otazku
vyznamu skumanych prvkov v ramci intertextuality, archetextuality, metatextuality a inych,
avSak pre potreby nasho vyskumu budeme venovat’ pozornost’ odkazovaniu na pévodny text,
teda intertextualite, ale nebudeme skimat’ povodny text do takej miery, aby sme mohli tvrdit’,
ze zachadzame az do archetextuality. Ak pracujeme s premisou Radosinskej, intertextualita
hlboko suvisi so znalost'ou a osobnych skusenosti vyskumnika s textom, najmé ide o Siroky
prehlad interpretujuceho so vSetkymi dielami, ktoré st v ramci skumanej problematiky
pritomné (2019, s. 304). Rozhodli sme sa podrobit’ analyze pieseni Daechwita (kor. /5% £/) od
spevaka Agust D, ktorého tieZ mnohi poznaji ako SUGA zo skupiny BTS, ktory zacinal
V spoloc¢nosti, ktord v ¢ase jeho debutu nepatrila do Velkej trojky. V prvom rade je nutné
poznamenat’, Ze spevak vyuziva viaceré mena. SUGA pouziva v spojitosti so skupinou, ale ako
Agust D vystupuje sélovo, Cize sa snazi odosobnit,, hoci vo svojich piesiiach poukazuje na
vztahy ¢i uz osobné, resp. sebareflexiu, ale najméa na socialne problémy a tie, ktoré si v§imol
vd’aka posobnosti v hudobnom priemysle. KedZe ide o videoklip, stanovili sme si
predovsetkym dve kategorie: A) auditivnu - textova a B) vizualnu. V prvej sa budeme venovat’
analyze auditivnej, respektive textovej Casti piesne, aby sme nasledne, uz s uplnym

pochopenim, mohli pristupit’ k tej vizualnej.
Aby sme mohli dosiahnut’ nami stanoveny ciel’, ur€ili sme si dve vyskumné otazky:
VOL1: Aké je posolstvo piesne Daechwita v kontexte seba-reflexie?

VO2: Aké problémy spevik spomina v piesni, S ktorymi sa stretol pocas kariéry pod

spravou spolocnosti nepatriacej do Velkej trojky?

Analyza a interpretacia vyskumu
A) Auditivna - textova ¢ast’

Melddia bola zdmerne vybratd, ked’ze len malo piesni z korejskej popularnej kultiry (v rdmci

K-popu) obsahuje tradi¢né l'udové nastroje, ako mdzeme pocut v iivode. Piesefi sa vola t) ¥ E},
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avsak nema jednotny preklad do iného jazyku, i ked mnohi tvrdia, Ze by sme to mohli prelozit’
ako uzasné resp. velké fukanie a blichanie, ¢o suvisi s typom pouzitych nastrojov. V prepise
,,daechwita® je typ hudby, ktory sa hraval pocas procesii v dynastii Joseon, ked’ kral’ vysiel
pomedzi svoj 'ud, ale tiez to bolo zname ako vojenska hudba, pocas ktorej sa pochodovalo
alebo sa tancovali $pecidlne tance. Cela melodia piesne je iba opakované spajanie prvkov tejto
melddie za obCasného ozvlastnenia trap beatmi. Melodia predpoveda, Ze pieseil bude mat
uto¢ntl povahu. Stvisi to s typom povodnej historickej melodie. S ndzvom piesne sa stretdme
pocas celej doby, pretoze je dolezitou sucastou refrénu. Daechwita teda naznacuje uspech,

ktory autor dosiahol.

Yeah, uh

Daechwita, Daechwita, play it loud, Daechwita
Daechwita, Daechwita, play it loud, Daechwita
Daechwita, Daechwita, play it loud, Daechwita

Daechwita, Daechwita, play it loud, Daechwita®

Ked sa pozrieme na text piesne, samotné¢ vyuzitie slova daechwita, ktoré sa spaja aj
s oznamenim, zZe kral’ prichadza. Hned’ na zaciatku teda spevak poukazuje, Ze sa stal niekym
dolezitym, a ze si zasliZi ovéacie. Aj prostrednictvom poukazovania na trblietavi korunu
znazoriiuje, ze sa stal niekym na vys$Sej Urovni (musime to chipat v kontexte spolo¢nosti
v Juznej Korei, kde je postavenie dolezité a vychadza z konfucianizmu) a ostatni by si to mali

uvedomit’.

Daechwita, Daechwita, play it loud, Daechwita (Yeah-yeah)
Glitter, glitter, looka at my crown glitter

Remember, remember, days gone by remember

We so fly, we so fly, private jets, we so fly

Mmm, uh, born a slave but now a king

Hoci spociatku text poukazuje, ze ide o nadradenost’, Cast’ pamdtaj, pamdtaj... az do konca

slohy poukazuje, Ze autor sa vysmieva 'udom v korejskom hudobnom priemysle, resp. l'udom,

! Text piesne Daechwita budeme vkladat’ v anglickom preklade namiesto povodného korejského, aby aj Citatelia
mohli vidiet’ a precitat’ si text. Dany jazyk tiez volime z toho dovodu, Ze Cast’ textu je povodne V anglictine.
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ktori pochybovali, ze dokazu ako skupina BTS ¢i on ako Agust D - solovy spevak uspiet’, lebo
st z malej spolo¢nosti. Pocas prvych troch faz hallyu dominovali korejskému hudobnému
priemyslu tri vel'ké korporaty SM Entertainment, YG Entertainment a JYP Entertainment. Az
do uspechu BTS, ale dochadza k tomu aj nad’alej, sa kazdy clovek, ktory chcel byt popularny
a uspiet’ ako K-pop idol, snazil dostat’ do jednej z tychto troch spolo¢nosti. Ticto spolo¢nosti
dominuju trhu aj nad’alej (na ich oznacenie sa povodne pouzival pojem ,,Big 3, ale dnes by
sme k nim mohli pri¢lenit’ aj Hybe Corporation (d’alej len ,,Hybe*). Ked’ sa ¢lovek dostal do
jednej z tych 3 velkych spoloénosti, jeho Zivot bol omnoho lah$i. Naprv mu bol pocas
tréningového obdobia poskytnuty kvalitny tréning, a potom ako sa stal spevakom ¢i spevackou,
im spolo¢nost’ zabezpecila dlhsi vysielaci ¢as. Na druhej strane boli ale ,trainees”, Cize
potencialni buduci spevaci a spevacky, ktori sa dostali do malych spolo¢nosti, ktoré neboli tak
dobre monetarne zabezpecené. Tymto buducim spevakom ¢i spevackam boli poskytnuté
rovnaké sluzby, avS§ak v monhych pripadoch to i§lo na ukor ich budiceho zarobku, ked’ sa stanu
oficialnymi K-pop idolmi. Rovnako na tom bol aj BTS, kedZe debutovali pod malou
spolo¢nostou. Pre porovnanie z minulosti (Cize predtym, ako sa stali BTS globalnym
fenoménom) mozeme poukazat’ na dizku vystapeni umelcov z velkych korporatov a malych
agentlr. Zvyc€ajne st korporaty poprepajané s televiznymi stanicami, ¢asto ich financuju a pod.,
atak bolo vzdy umoznené umelcom z napr. SM Entertainment odspievat’ celu piesen, ale
umelci z malych spolo¢nosti dostali len poloviény ¢as. Mdzeme predpokladat’, ze to spdsobilo
pocit nadradenosti ¢i podradenosti. Zvyklo sa tvrdit’, Ze to ¢lovek nikam nedotiahne, ak nebude
sucastou velkych korporatov. Zmena prisla az vd’aka uspechu BTS v Amerike, ¢ize priblizne
v 2017, ked’ tam vyhrali ocenenie American Music Awards a nasledne sa dostali aj do rebrickov
Billboard. Prave z tohto dovodu spieva Agust D o stkromnych letoch ¢i minulosti, pretoze hoci
vsetci tvrdili, Ze to nikam nedotiahnu, lebo pochadzajti z malej spolo¢nosti, stali sa popularnymi
a ziskali si omnoho vacsiu priazen ako umelci zo spominanych 3 korporatov, ktori si mysleli,
7e su najlepsi, respektive im to tak bolo prizvukované, lebo st v najvécsich a najznamejSich
spolo¢nostiach. Nedavno vysla kniha ¢lenov skupiny BTS, ktori sami spominaju na obdobie,
ked’ ich nerespektovali ani mladsi spevaci €i spevacky, pretoze v tej dobe nezaznamenali

dolezity Gispech na korejskych hudobnych oceneniach (Kang a BTS 2023).2 Na druhej strane je

2 Respekt k starSiemu je v Juznej Korey délezity, pricom vychddza z konfucianizmu. Prave vzt'ah medzi mlad$im

(kr. $-9) &itaj hoobae) a starsim (kr. A1l &itaj seonbae), lepsie povedané medzi umelcami, ktori debutovali skor
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nutné podotknut’, ze BTS st skor vynimkou v tomto uspechu, pretoze ostatné popularne
skupiny, ktoré s na vrcholoch rebri¢kov, pochadzaji z Big 3. Spevak teda textom poukazuje
na moznost’, Ze hoci je ¢lovek z mensej spolocnosti (a potencialne inej, nizsej vrstvy), stale sa
moze dostat’ na vrch. Dalej nasledne nadvizuje textom, Ze hoci sa narodil otrokom, teraz je

kral'om.

Berserk tiger, Gwanghae flow

Born in a ditch but rise up a dragon
That's the way I live

Sorry, but don’t worry

| got lots to lose

Gwanghae flow, ktory sa v piesni spomina, je referenciou na 15. kral'a v obdobi Joseon. Jeho
zivot skoncil tragicky. Bol kral'om, ktory bol sice povazovany za vyznamni osobnost’, lebo
pomohol Joseonu zosilniet’ pocas vojny, ale zaroven bol zosadeny pocas povstania. Rovnako
bol znamy vd’aka svojim vybornym vzt'ahom so zahrani¢im, pricom opitovne nadviazal vztahy
s Japonskom. V tomto vyzname to mdzeme chapat’ aj prostrednictvom textu piesne, kde Agust
D poukazuje, Ze v momentalnej dobe je on (ako jeden z ¢lenov skupiny BTS) zodpovedny za
vytvaranie vztahov so zahrani¢nym, hoci t0 musime pochopit’ z kultirneho pohl'adu, a teda
prostrednictvom priblizovania korejskej kultary celému svetu prostrednictvom popularity

korejskych produktov.

Shove the past into a rice chest

I'm about to dine on what I know is mine

Shut up, yeah, mmm you calling me a pup, yeah

| was born as a tiger, at least I'm not a weak like you
Pathetic fucks putting on a talent show

Not gonna lie, what a shitshow

1 got no pretensions, just kill "em all

Ain't no exceptions, | watch you fall

a tymi, ktori debutovali neskdr, by mal byt profesionalny vztah, v ramci ktorého by ti mladsi mali reSpektovat’

starSich — viacej skusenejsich.
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Flexing, I got none, | don't need one
Who's the king, who's the boss?

You all know my name

All shit-talk they got no game

Off with their heads, ah

Ked spieva o str¢eni minulosti do ryzovej truhlice, ide o referenciu na pravdivy pribeh
z dynastie Joseon, ked’ bol princ Sado stré¢eny do ryzove;j truhlice, aby tam o hlade zomrel. Sado
bol korunnym princom, ktory vsak trpel mnohymi psychickymi poruchami, zabijal l'udi
a pachal aj iné ohavné Ciny. Za tie nakoniec zaplatil Zivotom. Jeho otec — kral’ ho dal zamknat
do drevenej ryzovej truhlice. Agust D v tomto pripade spieva o tom, ¢im vSetkym si museli

prejst’ a toto ich utrpenie prirovnava k stré¢eniu do ryzovej truhlice.

V Casti, v ktorej spieva o0 tom, ze ho volali §tena, ale on tvrdi, Ze sa narodil ako tiger a nie ako
slaby ¢lovek, ktory uziva drogy, je referencia na zaciatky BTS, ked’Ze ¢lenovia, ktori chceli byt’
rapperi, sa vzdali tohto sna a stali sa idolmi. V tom obdobi boli dvaja ¢lenovia SUGA (Agust
D) aRap Monster (dnes ako RM) vradiovej Sou, kde ich konfrontovali T'udia, ktori sa
povazovali za rapperov (jednym z nich bol aj B-Free) a poukazovali na to, Ze sa zacali obliekat’
zensky, ateda nie ako hiphoperi a kritizovali ich, Ze nosia make-up, hoci je to v Korei
prirodzené. Tvrdili, ze sa z drsnych raperov stali slabosi, ateda tu hovorime o referencii
Stenata. Piesen Kritizuje aj I'udi, ktori uzivaju drogy. Medzi fanusikmi sa povrava (existuju
mnohé drogové Skandaly, v ktorych dominuju prave rapperi), ze K-raperi, ale tiez aj K-pop

idolovia, ktori zastavaji pozicie rapperov, st znami tym, ze uzivaju drogy (Choi 2021).

Hit this town, then cut and run in a jet

This country's too small to hold me in yet, yeah

Woo, who says time is money?

My time is worth more than that

Tic tok, in the face of those Seonbi bastards | spit

Revenues keep going up-up-up-up-up-up and up

Everyday, Bang PD goes dance-dance-dance-dance-dance-dance-dance
I'm so thankful, I'm a genius

That’s your reason for using drugs, cry me a river, you just got no skills

MKD Revue o novych médiach a kultirnom dedicstvo, ro¢nik X (2022), ¢islo X, ISSN: 1339-777X



| got everything | wanted, what more will make me feel contented?
I wanted clothes, clothes, then money, money, then goals, goals, now what’s next?
Yeah, what's next? Here comes my reality check, there’s nowhere higher

I only looked up and now | want to look down and put my feet on the ground

Dal$ou referenciou je Bang PD, ktory je ich producentom a stal za zrodom celej skupiny BTS.
Agust D spieva, zZe prijmy ida hore, z coho Bang PD tancuje, a teda ma radost’. S tym stvisi,
ze BTS stale ida vpred, stdle mézu snivat, ale spevak spomina aj to, ze momentalne je tak
vysoko, ze nevidi zem, lebo vSetko, €o chcel, sa mu splnilo (SUGA je medzi fanasikmi znamy
tym, ze ked’ povie, ¢o chce dokazat’ alebo povie, ¢o je jeho cielom, tak sa mu to zvyc¢ajne splni.
Napriklad predpovedal Grammy nominacie, 1. miesto na Billboard a pod.). Na druhej strane tu
prichddza strata kontaktu s realitou, lebo sa stdle Zenie za svojim snom a neuvedomuje si, o

vSetko ma, resp. nema okolo seba.
B) Vizualna ¢ast’

V tvodnej Casti videoklipu mézeme vidiet muzsku postavu s blond vlasmi sediacu na trone.
Ma obleceny tradi¢ny odev pre kralov a Vv pozadi je irworobongdo, ¢ize tradi¢né skladacie
platno, ktoré stalo vzdy za trénom a ktoré je typické pre dynastiu Joseon. Musime spomenut’,
ze cely dej videoklipu sa odohrava v korejskej tradi¢nej dedine, ¢ize pouzité kulisy su reélne,
ateda ide o simulakra. Na skladacom platne je vyobrazeny mesiac, ktory reprezentuje
kral'ovnu, slnko, ktoré reprezentuje kral'a a pat’ hor sa spaja s miestom v korejskej mytologii.
Ak by sme sa premiestnili do obdobia Joseon, ¢ize hovorime o dynastii, ktora vladla od 14. do
19. storocia, tak vieme vd’aka historickym znalostiam povedat’, Ze bolo takmer nemozné, aby
Vv tom obdobi mal niekto blond vlasy a eSte aj to, Ze by sa stal kral'om, ako je to tu znazornené.
Tato Cast’ videoklipu poukazuje na prvu piesent od Agust D, kde mala postava blond vlasy, ¢ize
reprezentuje svoje ja spred niekol'kych rokov, eSte pred obrovskou slavou BTS na Zapade
(piesenn Agust D od Agust D vysla v roku 2016), ked’ citil spevak obrovsky hnev a netusil, ¢i
niekedy alebo vdbec dosiahne akykol'vek tuspech v ramci globalnej popularity hallyu
produktov.
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Obrazok 1 Irworobongdo

V opozicii k postave kral’a je postava (znazornuje ju ten isty ¢lovek), ktora predstavuje nizsiu
triedu, avsak v skutoc¢nosti je to niekto, kto pokrocil d’alej od svojho prvotného ja. Ma tmavé
vlasy, ¢ize uz typickejsie pre Koreu, ale cez tvar ma jazvu. Zaujimavostou je, Ze v tom obdobi
sa zeny nemohli stat’ kralovnami, ak mali na tele nejaka jazvu. Hoci ide o skuto€nost’ spojenu
so zenami, chceli by sme zvyraznit' aj tento fakt, ked’Ze spevdk niekolkokrat vo svojich
interview povedal, Ze neexistuje hruba Ciara medzi Zenskostou a muznostou, ale ak si to ostatni
myslia, tak on chce byt dokazom opaku, a teda sa nestiti zenskym prvom. Tento vyznam by
sme mohli teda spojit’ prave s tymto presvedcenim, a teda aj vyuZitim jazvy. Jazva v tomto

pripade znamen4, Ze je nehodny kral'ovského postu.

Vo videoklipe si mézeme vSimnut’ aj ,,cameo* 2 ¢lenov skupiny BTS, ktori sice neboli doleziti
pre dej, ale pre fanusikov ponukli prijemné spestrenie videoklipu. Mézeme si ich v§imnut’ od
00:58 do 01:03. Dalej si vo videoklipe mozeme v§imnit’ scénu, kedy je za spevikom d’alsich 6
postav, ktoré maju reprezentovat’ ¢lenov skupiny (v danom momente spieva o uspechu BTS za
hranicami). Referencia s karikatirou Bang PDho bola prvykrat nakreslena inym c¢lenom
skupiny, ide teda o interny humor medzi ¢lenmi a fantsikovskou zakladiiou ARMY, Cize tiez

hovorime o intertextualite.
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Obrazok 2 Bang PDho karikatira a intertextualne uchopenych ostatnych 6 ¢lenov BTS

Zaujimava scéna prichadza s prichodom tmavovlasej postavy, ktora je oblecena v modernom
obleceni. Tu moéZeme vidiet, Ze vo videoklipe dochadza k boju medzi minulostou
a pritomnost'ou. Ked kral' chyti niZSie postaveného, snazi sa ho dat’ popravit. Tu mdzeme
vidiet, Ze kral' neznasa daného nizSie postaveného, ktory je, aj napriek postaveniu, toho
schopny spravit’ viac. Tu moze ist’ o reflexiu spevakovej minulosti, ktori nendvidel kazdého,
kto mal isté privilégia, a hoci ich ma v tomto momente aj on, nedokéze sa preniest’ z minulosti
a zostava stale rovnaky. Rovnako to v§ak moZe odkazovat’ na referenciu nedostaného reSpektu
od mladsich, ktori si mysleli, ze s vyssie postaveni nez BTS, ked’ze neboli oceneni v ziadnych

hudobnych Sou.

Pri scéne s popravou si mozeme vSimnut tradiény ritudlny tanec, ktory sa vykonaval pri
popravach, aby zabavil I'udi. Ked’ sa na dvore objavia postavy a za¢nu kyvat’ hlavou, vyzera to,
ako keby suhlasili s niz§ie postavenym. Ak by sme to dali do kontextu, o ktorom sme hovorili
pri texte, mohli by sme povedat’, ze aj v tomto pripade ide o vzburu tych znevyhodnenych
z menSich hudobnych spolocnosti, ktori sa postavia voci kralovi, ktory okrem toho, Ze

predstavuje spevaka z minulosti, mdZe predstavovat’ aj tych privilegovanych z Big 3.
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Obriazok 3 Tradi¢ny rituialny tanec popravy

Poprava je netispe$na, ¢o mozeme interpretovat’ dvomi spésobmi. V prvom rade, hoci silne;jsi
potlacaju slabsich, neuspeju, pretoze vol'a nizsie postavenych vol'a je silnejsia. Na strane druhej
to mozeme interpretovat’, ze spevakovo minulé ja uz nie je schopné ublizit' mu, nakol’ko sa
snim rozhodol bojovat, atak nechat nenavist voci ostatnym bokom. Preto prichadza
postrelenie krala modernou zbranou, ¢iZe uz svojim novym ja z novej doby. Ide o istt reflexiu
voci sebe, lebo kral’ bol osobou, ktora sa zacala za svoje tispechy povySovat, ¢ize sa stal akoby
tym, proti ktorym bojoval celt dobu, a preto zaroven prichadza vzbura voci sebe samotnému,

aby sa opat’ vratil k svojmu prvotne skromnému ja.

Diskusia

Text sa pokuSa o kritiku kérejského hudobného priemyslu, ale aj seba-reflexiu, Ze slava
prichadza s obetou vlastného ja. Této idea v skutku nadvézuje na tento priemysel, lebo korejski
umelci st Stylizovani a u€eni, ako sa majl spravat’, ¢o moézu robit’ a ¢o nie, a teda prichadza
k zaniku identity — vlastného ja a vznika nova identita, ktora ma oslovit’ ostatnych, i ked’ so

skuto¢nym ja nema toho vela spolo¢ného.

Videoklip mozeme chdpat’ minimalne cez dva vyznamy. My sme nacrtli, ze moze ist’
0 spevakovu seba-reflexiu voci svojej minulosti a svojmu minulému ja. Druhym vyznamom

piesne moze byt poukéazanie na problémy v korejskom hudobnom priemysle, ktoré st nad’alej
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pritomné, hoci voci nim existuji aj opozicie a svojim spdsobom sa voc¢i nim snazia postavit’ ti

menej privilegovani

V ramci zodpovedania vyskumnej otazky, a teda aké je posolstvo piesne Daechwita v kontexte
seba-reflexie?, sme identifikovali niekol’ko znakov, kde spevak predklada pocit rozpoltenosti.
Hoci sam je v sucasnosti na vysSSej pozicii, raduje sa znej, zaroven ma stale pocit
menejcennosti, ktory je zakotveny v jeho podvedomi. Stavia vsak tiez do pozicie, ze uz nema
Cas a ani kapacitu riesit’ takéto spory o popularitu ¢i pocit slavy, priom uzemie Juznej Korey
je prenho primalé. Dochadza k paradoxu akceptacie samého seba, nakol’ko vidime, Ze spevak
nad’alej pocit'uje potrebu ostatnym dokazovat’ svoj ispech. Zarovei vSak predklada, Ze uz nemé
potrebu riesit tieto aspekty, ktoré mu predtym branili v ceste ku slave. Uvedomuje si, ze sa
dostal na miesta, kde jeho bytie zavisi od slavy. Spevak si je teda vedomi, ze dosiahol vsetko
¢o chcel, ¢o si stanovil za ciel, ale teraz si nie je isty, ¢o chce robit’ d’alej. VSetko dosiahol, a
teda dokazat, ze aj l'udia v sprave malych spolocnosti sa zvladnu vypracovat' a ziskat
popularitu. Ked'Ze dosiahol, ¢o chcel, uz tazi len po tom, aby sa metaforicky dostal na zem, aby

sa stal opat’ tym, kym bol doteraz.

Vyskumna otazka Aké problémy speviak spomina v piesni, s ktorymi sa stretol pocas kariéry
pod spravou spolocnosti nepatriacej do Velkej trojky? je explicitne zodpovedana aj samotnym
spevakom V ramci seba-reflexie v piesni. Z piesne tiez mozeme citit’ najméa pocit menejcennosti
a demotivacie kvoli nepravosti. Okrem toho si mdézeme vSimnut’, Ze sa Agust D vysmieva

vSetkym, ktori o ilom pochybovali, pricom zvyraziiuje ich chyby a v ¢om sa previnili.

Hlavnym cielom stadie bolo zistit' mozné problémy, s ktorymi sa stretavaju solisti alebo
skupiny, ktori debutovali pod mensimi spolocnostami na zaklade intertextudlnej analyzy.
Musime poznamenat’, Ze problémy, s ktorymi sa spevaci a spevacky potencialne stretavaju, st
mozné uchopit’ na 2 Grovniach: externej a internej. V ramci externych vplyvov musime
spomenut’ predovsetkym ekonomické a spolocenské postavenie spolo¢nosti. Je pochopitelné,
7e malé spolo¢nosti nemdzu superit’ s velkymi, ked’Ze rozpocty na propagaciu, ¢i uz skupin
alebo solistov a solistiek, sa mozu lisit" niekol’konasobne. Velké spolo¢nosti tvoria oligopol
a konstatujeme, Ze je vel'mi malo pravdepodobné, aby sa v blizkej dobe pridala, dnes uz k 4
Velkym spolo¢nostiam, d’al§ia. Potrvd roky, kym bude nejakd mald spolo¢nost’ schopna

replikovat’ tspech BTS, ktory dopomohol Hybe dostat’ sa k velkym spolo¢nostiam. V tomto
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pripade by sa vSak mali vytvorit’ rovnaké podmienky v ramci vysielacej Struktiry jednotlivych
televiznych stanic a hudobnych Sou, ktoré vysielaji. Tie doposial’ preferuji najmé skupiny
a solistov z vel’kych spoloc¢nosti a davaju im vac¢si priestor. Ten, okrem toho, ze je tvoreny na
zéklade popularity skupiny ¢i solistov a solistiek, potom ovplyviuje aj samotnu popularitu
mensSich skupin a sdlistov a sélistiek. Konzumenti nemaju rovnako dlhy ¢as na vypocutie si
inych, novych piesni (najmd od neznadmych) interpretov. V pripade internych vplyvov ide
0 pocit menejcennosti. Potencialni spevaci Si uvedomuju, Ze ak sa nedostant do velkych
spolo¢nosti, nebudii mat’ Sancu. Demotivacia je Casto dovodom, preco niektori ,trainees*
skongia skor, ako stihni debutovat’ alebo kariéru preddasne ukonéia. Dal§im dévodom je
obrovsky tlak na nich, ked’ze producenti chcu, aby dosahovali rovnaké, ak nie lepSie vysledky
ako spevaci z velkych spolo¢nosti. Problemam vsak je, ze im poskytnuté dostatocné ci
rovnocenné zazemie. Samozrejme, problematike by sa dalo venovat’ vo viacerych kontextoch,
nakol’ko je mozné preskiimat’ ju v ramci hlbsej intertextuality, ale i semioticko-strukturalnej
analyzy. Nas vyskum sa tykal nac¢rtnutia problémov, s ktorymi sa stretavaju interpreti z malych
spolo¢nosti a poukdzania na sucasny stav juhokorejského hudobného priemyslu. Bolo by vSak
zaujumaveé, ak by sa budice vyskumy dotykali problémov, s ktorymi sa stretdvaju napr.
Specificky dievéenské skupiny a solistky, ¢o st aj nad’alej pod spravou malych spolo¢nosti,
alebo by bolo vhodné urobit’ aj vyskum na problémy, s ktorymi sa potykaju skupiny alebo

solisti a solistky z Velkej trojky, respektive dnes uz Stvorky.

Limity vyskumu

Samozrejme, napriek tomu, ze sme sa pokusili ¢o najlepSie objasnit’ a reflektovat’ sucasny
juhokorejsky hudobny priemysel, ma naSa praca svoje limity. Spomenuté vychodiska mozu
sluzit' len ako zachytny bod pri skimani tejto problematiky v hlbSej miere. Vyskum by si
vyzadoval dlhodobé skimanie problematiky nie len na teoretickej trovni, ale tieZ v ramci
empirického vyskumu, ked’ze jedna pieseil nedokaze reflektovat’ vSetky podmienky. Na druhe;j
strane moze sluzit' ako prime mover v tizbe skumat’ dant problematiku do hlbsej miery.
Vyskum by mal byt’ dlhodoby s apelom na pociato¢né tazy hallyu, vplyve Velkych spolo¢nosti,

cez zmenu, ktora nastala prichodom Hybe Corporations (vtedy este ako BigHit Entertainment)
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az po sucasné uchopenie hallyu a jednotlivych spevékov a spevacok ¢i skupin, na zdklade

ocenenia popularity mimo-korejskych teritorii.

Zaver

Hallyu, ale predovsetkym hudobna produkcia z Juznej Korey, si ziskali srdcia mnohych
fanusikov a oslovili aj inych zahraniénych konzumentov, ktori si ich vypocuju bez ohl'adu na
to, 0 aky typ hudby ide. Prave zaujem prijimat’ akékol'vek obsahy sposobil, Ze konzumenti ¢asto
nevedia 0 kontexte a pozadi tvorby a vyvoja hallyu vo vieobecnosti. Stiidia poukazala na stav
sucasného juhokoérejského hudobného priemyslu v rdmci dominantnych spolocnosti
a problémy, s ktorymi sa mdzu potykat spevaci a spevacky z malych spolo¢nosti, ktoré im
nedokdzu automaticky zarucit’ Uspech. Prave debutovanie v malej spolocnosti prinadsa rad
faktorov, ktoré stazuju rychly vznik popularity u konzumentov. V ramci externych faktov ide
najmi o posobenie vel’kych spolo¢nosti, ktoré ziskavaju najvacsi medialny Cas a priestor pre
svojich zverencov a pre malé spolo¢nosti ostava mensi priestor, hoci mozu byt solisti ¢i solistky
a skupiny rovnako talentované. Ide teda primarne o monetdrny aspekt, ktory malym
spolo¢nostiam chyba. V rdmci interného faktoru moézZzeme spomenut’ problém motivacie,
nakol’ko sa zvdcsa preferuju celebrity z velkych spolo¢nosti. Ztohto dovodu nie je
poskytovany dostatocny priestor pre spevakov a spevacky z mensich spolo¢nosti. Ide o kruh,
ktory sa postiva na medziach spolo¢nosti, televiznych stanic, ktoré preferuji idolov na zaklade
spolo¢nosti a samotnych idolov, ktori zdanych praktik byvaji demotivovani. Jednym
z moznych rieSeni je rovnost pri vyberani idolov a dizke alokovaného &asu, na druhej strane
vSak takéto rieSenie ide proti komerénému charakteru sucasnej medidlnej kultary. Nie vSetky
skupiny maju rovnaky dosah, hoci majii rovnaka dizku vymedzeného priestoru. Preto moze
televizna stanica stratit’ tym, ze da priestor neznamym skupinam, ale odoberie ho tym, ktoré
prindsaju uspech - sledovanost’. lde 0 problematicky stav, ktory je mozno kritizovat’, avsak
neexistuje z neho cesta von bez akejkol'vek straty, a preto zostava problém nerieSeny, hoci je
evidentné, Ze nie vSetci interpreti si si rovni a nerieSitelny, najmid ak sa rozpravame

0 spokojnosti vSetkych dotknutych stran.
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