ContentFruiter: Unikatny obsah zaruci uspech v online priestore
(Sprava z podujatia)
Matej SOMR

Dna 9. decembra 2020 sa pre Studentov druhého ro¢nika bakalarskeho stupna na Katedre
mediamatiky a kultirneho dedi¢stva (d’alej len KMKD) na Fakulte humanitnych vied Zilinskej
univerzity uskutocnila online prednaska zamerana na content marketing. Pozvanie prijali
¢lenovia z marketingovej agentury ContentFruiter, ktori po¢as dvoch hodin odprezentovali

bohaté skusenosti priamo z praxe.

V ramci predmetu Medialny ateliér si po¢as zimného semestra v akademickom roku 2020/2021
mohli $tudenti obohatit’ svoje znalosti aj 0 metody vyuzivané v praktickej rovine. K celému
vyuCovaciemu procesu dopomohli prave zamestnanci agentiry ContentFruiter — Patrik
Vavrovi¢ (Managing Director & Co-Founder ContentFruiter) a Cudmila Murgasova (Content
Distribution Manager). Ti prijali pozvanie i navrh od Dr. Veroniky Murgasovej a doktoranda

Mateja Somra z KMKD pripravit’ pre Studentov prednasku.

Ako na hlavny bod prednésajici poukazali na dodlezitost’ prace s online obsahom a jeho
starostlivosti na webovych strankach. Mdéze ho tvorit’ textovd, obrazova, zvukova ¢i
audiovizudlna zlozka. Pokial’ su dokladne spracované patricnym spdsobom do vhodnej formy,
vytvaraju perspektivne prostredie, ktoré je schopné priniest znacke, spolocnosti alebo

akejkol'vek institucii obrovsky uspech.

Patrik Vavrovi¢ pocas svojej rozpravy priniesol zaujimavé fakty v spojitosti s pracou ich
content marketingovej agentiiry. Studenti mali moznost’ blizsie spoznat’ organizaénu §truktiru,
ako aj lepSie pochopit’ vyrobny a distribu¢ny proces. Okrem teoretickych poznatkov boli
prezentované konkrétne ukazky z dielne ContentFruiter. Cudmila Murgasova prezradila, akymi
formami je potrebné distribuovat’ obsah K findlnemu konzumentovi. Pretoze pokial mame
obsah, ale nemame svoje publikum, obsah sa stiva nevyuzitym a bezcennym. Dalej kladla
doraz na potencial socialnych sieti pri Sireni obsahu v online priestore, ale aj na to, Ze

I v sucasnej dobe netreba zabudat’ na spravne nastavenie i formu email marketingu.

Po hodinovej prednaske nastal priestor na diskusiu, kde Studenti mali prilezitost’ klast' zvedavé
otazky na konkrétnejSie veci tykajuce sa problematiky content marketingu. Zaujem o tento druh
prednasky sved¢il prave v poéte otazok a bohatej diskusii, ktora trvala vySe d’alsej hodiny.
Studentov zaujimali predovSetkym d'aliie Ginnosti content marketingovej agentiry

ContentFruiter, ich cielov do buducna a aj to, ¢o by odportacali potencidlnym zaujemcom



pracovat’ v tejto sfére. Fascinujuce boli aj otazky tykajace sa priamo konkrétnych prikladov
Z praxe, respektive porovnavania pouzitych nastrojov pri tvorbe ¢i analyze obsahu webovych

stranok.

Na zaver prednasky a diskusného bloku poznamenali Vavrovi¢ a MurgaSova, Ze tato prednaska
bola pre nich prijemnym zazitkom aj vd’aka obrovskému zdujmu o danu oblast’ zo strany
Studentov KMKD. Zaroven dodali, ze st otvoreni d’alSej spoluprace medzi ContentFruiter

a katedrou.

Agentira ContentFruiter sa Specializuje na content marketing pre B2C a B2B zamerany na
dlhodobé zvySovanie konverzii, predaja a budovanie brandu. Poskytuje profesionalne sluzby
funkéného content marketingu potrebny pre budovanie vztahov so zakaznikmi a dlhodobu
podporu predaja. Ide o full-service agenturu zameranti na content marketing disponujica
vlastnymi pripadovymi Stadiami. Ich hlavny zamer spoc¢iva v budovani informacnych lidrov

Vv konkrétnych odvetviach.

Medialny ateliér je jeden z povinne volitelnych predmetov pre Studentov druhého ro¢nika
bakalarskeho stupnia KMKD. Pontika analyzujici pohl'ad na Sirokospektralnu medialnu sféru
s akcentom na textovl zloZku novinarskych a nenovinarskych prejavov v kontexte
nastupujuceho marketingu (predovietkym public relations a reklama). Studenti sa oboznamuju
s nastupujucimi trendmi v oblasti medidlnej komunikéacie s dorazom na kriticky pristup a
analyzujuci pohlad na médid. Hlavné zisady medidlnej komunikacie a marketingove;j
propagacie s dérazom na rozne typy médii, faktory ovplyviiujice komunikéaciu v médiach a s

médiami. Caka ich prakticka praca s textom a vlastna kreativna tvorba.

Ich ulohou je zostavit' si pracovny tim a fiktivnu reklamnu agentiru, ktorda ma navrhnat
stratégiu S cielom poskytnut’® vhodni formu propagacie redlnym spolo¢nostiam alebo
obcianskym zdruzeniam. Kazdy tim komunikuje so zastupcami z konkrétnych firiem. Okrem
hodnotenia vyucujuceho, prislusnej komisie, pred ktorou na konci semestra obhajuju svoje

projekty, ich hodnotia priradené organizacie.
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