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Abstrakt

Radio od svojho pociatku zastava V spolo¢nosti dolezitu funkciu. Na zaklade schopnosti
prenosu sprav na obrovské vzdialenosti si ziskalo oznacCenie masového média, v sucasnosti
prinasajuce informacie z domova i zo sveta. Radio ako médium zasahuje a zaroven formuje
rozne zivotné oblasti — socialna, kultiirna a politicka. Technologicky vyvoj umoznil radiu sa
transformovat’ z tradicného do nového média. Nastupom internetu mohli terestrialne radia
zaCat’ prenasat’ vysielanie v online prostredi. Rozvoj tejto sféry umoznil ¢oraz vacsi vyskyt
internetovych radii bez ich klasickych FM/AM verzii. Doba digitalizacie pre klasické radia
opét’ priniesla d’alsiu moznost' prenosu informacii prostrednictvom DAB (Digital Audio
Broadcasting) vysielania. Clanok bliz§ie popisuje postupnt transforméciu tradi¢ného média,

akym je radio, do digitalnej podoby.
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Abstract

Since its inception, radio has played an important role in society. Based on the ability to transmit
messages over great distances, it has earned the title of mass media, now bringing information
from home and the world. As a medium, radio intervenes and also forms various areas of life -
social, cultural and political. Technological developments have enabled the radio to transform
from traditional to new media. With the advent of the Internet, terrestrial radios could start
broadcasting online. The development of this sphere has enabled an increasing number of
Internet radio stations without their classic FM / AM versions. The time of digitization for
classical radio again brought another possibility of transmitting information via DAB (Digital
Audio Broadcasting) broadcasting. The article describes the gradual transformation of

traditional media such as radio into digital form.
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Existuje mnoho sposobov ako prenasat’ informacie k masovému publiku. Hlavni rolu
vV komunikacnom procese medzi komunikdtorom a komunikantom zastdvaju predovsSetkym
médié ako print , televizia ¢i napokon radio. Kazdy typ média ma $pecifickt vlastnost’ prenosu
informacie, jej interpretdcic a uchovania. Napriklad, print (Casopisy, magaziny) dokaze
prinasat’ detailnejSie informacie s dlh§ou uchovavanou periodicitou s moznym pristupom
v akomkol'vek c¢ase. Unikatnost’ televizie ¢i rddia spociva v prenose cCisto audia alebo

audiovizualneho diela na vzdialenejSie miesta v redlnom cCase.

Réadio ako masové médium, len domacnosti a ,,intimny* spolo¢nik

Mnohi si bezne pod pojmom ,radio vizualizuji samotna spolo¢nost’, Vv ktorej je umiestnené
stadio s technikou doplnené o kvalifikovany tim (redaktori, moderatori, technici,...). Na druhej
strane u mnohych vyvolava predstavu o kuse elektronického zariadenia v domacnosti alebo

Vv aute. V beznej komunikécii ho I'udia vyuzivaji na oznacenie konkrétnej rozhlasovej stanice.

Jeho Korene siahaju az do fyzikalnej sféry. Odborna literatura popisuje radio ako prenos
signalov modulaciou elektromagnetickych vin s frekvenciami pod frekvenciami viditelného
svetla (UKEssays.com 2018). Zaradenie radia do kategorie masovokomunika¢nych médii
predchadzalo mnozstvo vyskumov prave z oblasti elektrotechniky. Spociatku sa jednalo iba
0 princip prenaSania informacii na dlhSie vzdialenosti. Autori Manvell a Camacho (2019)
spominaju rok 1916 ako historicky medznik toho, kedy prisla prva myslienka vyuZit’ radio pre

vécsie masové publikum.

Rédio sa od tych cias stalo neocenitelnym komunikacnym prostriedkom. Jeho primarnou
funkciou bolo hlasat’ spravy o diani z domova, ¢i zo sveta. Stalo sa neoddelitel'nou zlozkou
skoro kazdej domacnosti s ulohou informovat a zarovein formovat socialnu, kultarnu

a politicku realitu.

Erja Ruohomaa (1997) ho vo svojom ¢lanku oznacila tzv. domacim médiom. Z historického
hl'adiska radio bolo délezitym ¢lankom V kazdej rodine. Nachadzalo sa zvyc€ajne v obyvacej
miestnosti, kde sa stretavali vSetci Clenovia rodiny. Poctvanie sprav, rozhlasovych hier
a hudobnych programov napoméhalo k utuZovaniu vztahov medzi jednotlivcami. Postupom

Casu zacalo zastavat’ okrem informacnej funkcie aj vzdelavaciu, zdbavna a napokon hudobnu.



Radio si preslo obrovskou premenou pocas svojho dlhoro¢ného vyvoja. Od obrovského kusu
nabytku V obyvacej miestnosti, cez tvorbu mens$ich prenosnych zariadeni az po aplikacie
v smartféonoch s moznostou ho pocuvat z ktoréhokol'vek miesta. Zmenil sa nielen samotny
dizajn, hudobny vyber, programové Struktary rozhlasovych stanic, ale isamotny princip

vysielania.

Odbornik na radia, Mark Ramsey (2011), sa pohrava aj s myslienkoou 0 zmene komunikaé¢ného
Stylu. Stale plati v principe rovnaké tvrdenie, Ze pri TV a radiu hovori o komunikacii one-to-
many (jeden k mnohym). Ramsssey priSiel na svojej webovej stranke s tedriou, ze sucasné
rozhlasové vysielanie prechadza viac menej do intimnejSiecho vztahu v podobe one-to-one
(jeden kjednému). V sucasnosti viaceri konzumenti prijimajua obsah sluchom skrz svoje
slichadla. Koniec koncov, nie je to len hlas v uchu. Ide o hlas, s ktorym si jedinec pri po¢ivani

vytvara urcity vztah.

S televizorom si vidy uvedomujete, Ze skleneny obdlznik vas oddeluje od tejto postavy v jeho
sterilnom Studiu. Ale ked’ pocuvate radio, ste to len vy a ten hlas v usiach. \ly a vas priatel’. Tato
intimita md obrovsku hodnotu. A to sa nedeje kvoli spravnej zmesi piesni, pretoze hity su
komodity. Nie je to kvéli vyrobnej hodnote alebo sprdavam. Nie je to kvoli sutaZiam a bitom. Nie
je to kvoli vicsej hudbe alebo mensiemu poctu reklam. Nie je to kvoli personalizdcii alebo
interaktivite. Stdva sa to preto, zZe ten hlas patri nickomu, komu na vds zdlezi,” tvrdi Ramssey

(2011).

Klasické rozhlasové vysielanie v prostredni AM/FM preslo i vd’aka nastupu internetu na nové
moznosti ako pontikat’ publiku svoj obsah. Okrem iného, suc¢asna doba v znameni digitalizacie

prinasa svoje obohatenie i pre rozhlas v tomto smere.

Online sféra: Radio v prostredi internetu

Tradi¢né médium, akym je radio, dostalo i novsiu podobu, respektive svoju nadstavbu v podobe
internetového radia. V mnohych pripadoch ide o nadstandardné sluzby terestridlnych verzii,
priCom existuji aj net radia bez svojich tradi¢nych ,,stirodencov®. V odbornej literatire sa
modzeme stretnut’ s nazvami ako online radio, net radio, e-radio, web radio, streaming radio
alebo aj webcasting. Namiesto vyuzitia elektromagnetickych vin ide o princip $irenia zvuku

v bitoch prostrednictvom internetu.



Z radia ako tradicného média sa postupom casu stalo nové médium, ktoré od toho tradi¢ného
,»posuva hranice medzi producentom a konzumentom (prijimatel’ informécii) na celkom ina

uroven* (Prostrednd 2012).

Sucasna doba poskytuje pouzivatelom internetu Coraz populdrnejSie sluzby zamerané na
pocuvanie radii v online prostredi. Findlnemu konzumentovi prindsaja nepretrzity prud zvuku

vo vysokej kvalite s moznost'ou selekcie podl'a osobitnych poziadaviek.

V Ceskej republike sa internetové radio nepovazuje v zmysle zékona o rozhlasovom a
televiznom vysielani za radio, na uzemi Slovenskej republiky ho reguluje Zakon ¢. 308/2000
Z.z. o vysielani a retransmisii a o zmene zékona ¢. 195/2000 Z. z. o telekomunikécidch, ktory
presne vymedzuje povinnosti tohto média. V § 2 ods. 1 pism. ¢) (Zakon ¢ 308/2000 Z.z., 2000)
sa ustanovuje, ze tento zdkon sa vztahuje aj na vysielatel'a prostrednictvom internetu.
Programova sluzba, vysielana na tejto platforme, podliecha § 2b, ktory ustanovuje povinnosti

vysielatel'a prostrednictvom internetu.

Viaclav Flégl (2004) vysvetl'uje princip internetového radia na zaklade elektronickej poSty a World
Wide Webu, ktoré st najznamejsie a najrozsirenejsie sluzby fungujuce na platforme pocitacove;j
siete - internet. Prenos najroznejSich dat na zaklade kompatibility sietovych protokolov danym
referenénym modelom OSI, za pomoci definovania protokolov TCP/IP, UD, FTP, HTTP, RTP atd’.,

az po pravidla dané pre sietovy hardware sa stavaju kI'aicovymi pre chod web radia.

Na zaklade uvedenych skutoénosti sa mohlo tradiéné médium transformovat’ do podoby nového
média. Ako sme uz spominali, nejde o novy druh radia, len 0 spdsob, akym sa obsah dostava
k posluchacovi. V sucasnosti poskytuje internetové radio mnoho vyhod, no aj napriek tomu patri
do neustale rozvijajucej sa oblasti — odhal'ovanie nedostatkov, rieSenie skvalitnenia prenosu a lepsej

pristupnosti $irSiemu publiku bez akychkol'vek obmedzeni.

Podl'a autorky Michelle Ruoff (2019) z portalu LIVE365 mdézeme medzi vyhody internetového

radia zaradit’ nasledujuce fakty:

e Vyber arozmanitost’ — Tradi¢né radio ponuka posluchd€om urcitu paletu skladieb
s obmedzenym vyberom zanrov. Naopak, pri internetovom radiu je hudobna agenda
obsirnejsia S moznostou Sitou na mieru. Poslucha¢ si moze l'ahko najst’ stanicu, ktora
vyhovuje jeho konkrétnym potrebam. Okrem vyberu a rozmanitosti hudby vam
internetové radio pontka viac ako zvuk, vratane informacii o skladbach, popisov stanic,

odkazov na socidlne média.



e Menej reklaim — Reklamy mozu byt pre mnohych posluchacov frustrujucim,
V neposlednom rade rusivym elementom. Pozor, tato téma je vSak diskutabilnd. Zalezi
samozrejme, 0 aky typ internetového radia ide. Pokial’ hovorime len o prenose zvuku
bezného vysielania z tradicného médid skrz internet, tam budi reklamy nastavené
v rovnakej diZke. Je tu ista moznost’ najst’ aj radia zrodené iba v online priestore, ktoré
taktiez budu vo vel'kej miere trvat na dlhsich reklamnych blokoch, vzhl'adom na to, ze
ich primarnym finanénym zdrojom pre chod slizia prave platené prispevky od
inzerentov. Napokon tu mame kategoériu tzv. ,,jukeboxov. St to streamy, kde je playlist
nastaveny tak, aby prinasal ¢o najviac hudby a priestor pre reklamu je tu obmedzene;jsi.

e Dostupnost’ — Jednou z najvicsich vyhod pre vysielatel'ov aj posluchdcov je Siroka
dostupnost’ internetového radia. Internetové radio nepozna geografické obmedzenie aké
existuje pri tradicnom vysielacom radiu. Takze ako vysielatel moézete oslovit
posluchacov z celého sveta a ako posluchac si mozete vypocut’ svoju obl'ibenu stanicu
bez ohl'adu na to, kde sa prave nachadzate. Samozrejme, bez internetového pripojenia
to nepdjde.

e Minimalne poZiadavky — Spustenie vlastného internetového radia nebolo nikdy l'ahSie.
Tradi¢né rozhlasové stanice vyzaduju nakladné technické vybavenie, skusenosti a pod.
Pri internetovych radidch neexistuje také Skéala problémov a na jeho spustenie staci mat’
iba vykonny pocita¢, konkrétny odbavovaci softvér ureny pre streamovanie hudby po
internete, mikrofon a server, cez ktory sa bude distribuovat’ vase vysielanie.

e Kuvalita zvuku — Tradi¢né vysielanie ¢asto trpi zlym prenosom zvuku k samotnému
prijimatelovi. Napriklad, signdly sa moéZu stratit’ pri zlom pocasi alebo pri jazde
tunelom. Zvuk pri internetovom vysielani je menej komprimovany a vd’aka tomu sa

prenasa rychlejsie a vo vysokej kvalite.

Dal§im prikladom toho, Ze internetové radio ma vi¢siu oblubu medzi P'ud’mi, sa podcasty.
Radia obl'ubuju tento typ sluzby. Zaznamenané relacie, ¢i vysielacie bloky, umoznia
posluchacovi si vypocut’ aj svoju obl'ibenu relaciu v neskorSom ¢ase. Dokonca ich redaktori
vyuzivaju do ¢lankov, kde poméhaju obohatit’ obsahovu stranku. Takéto typy multimedidlnych

¢lankov st Coraz viac atraktivnejsie.

Svet online radii taktieZz prindSa i odvratenu stranku. Nevyhody vysielania cez internet

vyplyvaju skor pre prevadzkovatel'ov online radii nez pre ich posluchacov. Spolo¢nost’



Cloudradio (2019) na webovej stranke poukazuje na nevyhody prevadzkovat internetové

radio:

1. Boj o ziskanie posluchafov — Aj napriek rychlo rozvijajicej sa dobe, mnoho l'udi sa
este stale priklana k tradiénému FM vysielaniu. Radia su tu uz niekol’ko rokov a stali sa
sucast'ou nasich obydli, €1 verejnych priestorov. Internetové radid sa snazia propagovat’
a dostavat’ blizsie k 'udom prostrednictvom aplikacii do mobilov, socidlnych sieti ¢i
reklamam na r6znych weboch.

2. Zavislost’ od dostupnosti internetu — Kedysi sa medzi zakladné 'udské potreby radilo
jedlo, pristresie a oblecenie. Stcasné I'udské potreby st doplnené o d’alSie atributy ako
vzdelanie, zdravotna starostlivost’ ainternet. Moderna doba priam vyzaduje
a kvalifikuje internet ako jednu z 'udskych potrieb. Viaceré mesta ponukaju svoje Wi-
Fi free zony, avSak eSte stale vidcSia populdcia vyuziva mobilné data, ktoré su
spoplatnené mobilnym operatorom.

3. Platenie licenénych poplatkov — Spustenie online radia si nevyzaduje ziadnu licenciu.
Je to obrovska vyhoda oproti ich tradi¢nym ,,sirodencom®. Pokial’ v§ak za¢nete vysielat’
komerénii hudbu, t4 podlieha autorskym pravam aje potrebné zaplatit’ licencné
poplatky. Existuju streamovacie sluzby, ktoré vo svojich balickoch maju zaradené
hudobné diela aj sich licenciami, prevadzkovatel’ v tom pripade plati iba stanoveny
pausal danej spolocnosti.

4. Neatraktivne pre inzerentov — Inzerenti vo vSeobecnosti vyhladdvaju rozhlasové
stanice o s najviacSou pocuvanostou. Pokial pri tradicnom sposobe vysielania je
reklamné kampan l'ahSie cielend, pri internetovom radiu sa to neda tvrdit’ vzhl'adom na

globalne posluchagstvo.

Internetové radid primarne neslizia ako nadhrada za klasické FM radi4, ale skor ako nahrada za
hudbu z prehravaca. Radia vo vécsine pripadov vytvaraju kulisu k bezne vykonavanej ¢innosti
¢loveka. Vyhodou internetovych radii je, Ze sa €asto nezameriavaji na obsah alebo pritomnost’
moderatora, ale skor vytvaraji Struktiru vysielania na baze analyz svojich potencidlnych
posluchéacov, vd’aka ktorym maji mozZnost’ pripravovat’ a zarad’ovat’ jednotlivé hudobné Zanre

¢i interpretov do svojho webcastingu.

Prikladom toho méze byt sluzba Last.fm - internetové radio (2019), ktoré hra vyber hudby na
zéklade jej vyhladania za pomoci tagov. Sluzba vyuziva hudobny odporucaci systém The

Scrobbler. Instaluje sa na pocitac a zatne zhromazd'ovat’ informacie o prehravanych skladbach

6



na prehravacoch nasledne odosielané na server Last.fm, ktory vyhodnocuje, ¢o dany klient
pocuva. Vytvara statistiky ohl'adom toho, aké skladby uzivatel’ najCastejSie pocuva, ktoré sa mu
najviac pacia, ako ¢asto pocuval urcitého umelca, ktori jeho priatelia maju podobny vkus a

mnoho iného.

Nahradilo online radio klasické terestrialne vysielanie?

Autor sa pri tvorbe ¢lanku pohraval s myslienkou, ze v 21. storo¢i boli tradi¢né radia nahradené
webovymi platformami. Na zaklade nasledujucich statistik, mozeme len opatrne dedukovat’, ¢i
k takémuto stavu doslo. Data pochadzaju z webového portalu Radia.sk. Ponukaju rozliéné
ukazovatele, ktoré nemozno priamo komparovat, za to mozeme teoreticky konstatovat’ na

zaklade vysledkov, k akému javu momentalne dochadza.

Nasledovny graf (vid® Obrazok 1) nam vypoveda o pocuvanosti troch najpocuvanej$ich
terestrialnych radii na izemi Slovenska (Radio Expres, Radio Slovensko a Fun Radio) v rokoch
2017 az 2019. Ak sa napriklad zameriame na samotného lidra na trhu, akym je Radio Expres,
mame moznost pozorovat’ pokles (vySe 48 063) posluchacov v priebehu 3 rokov. Radio
Slovensko prislo za dané obdobie o 28 333 posluchacov a Fun Radio o 47 336 priaznivcov.
Samozrejme, tato Statistika nehovori konkrétne o nezaujme tradi¢nej formy vysielania. MoZe
ist’ len o presun zaujmu posluchacov k inej vysielacej stanici. Pokial’ sa ale zameriame na
komplet celu Statistiku, tak®, aka je verejnosti pristupnd, spozorujeme, ze Cisla poc¢uvanosti

klesaju aj u inych radii. Stale ide len o domnienku, ktori nemame potvrdent.

Pocuvanost terestridlnych radii
v rokoch 2017-2019
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Obrazok 1Poc¢uvanost’ terestrialnych radii



Okrem S$tatistik poc¢avanosti terestridlnych radii ponuka webova stranka Radia.sk prehlad
0 pocuvanosti online verzii. V tomto pripade nepdjde o adekvatne porovnavanie udajov, ked’ze
Statistika pocuvanosti web radii sleduje iba pocet odpocutych hodin (ziadne konkrétne Cisla
o realnych posluchacoch). Dané zistenie stazilo potvrdenie, ¢i vyvratenie hlavného
predpokladu ¢lanku. Pokial’ by sme chceli suverénne tvrdit, ¢i online radia nahradili tie

klasické, tieto zistenia su pre nas nepostacujlce.

Dalsi graf (vid’ Obrazok 2) nam ukazuje ,,po&ivanost™ (¢isla zobrazuju podet odpocutych hodin
danych online radii) v mesiacoch april az jun pocas troch rokoch. Na grafe mame moznost
sledovat’ v rokoch 2017 —2018 akysi vzrastajuci zaujem 0 internetovy typ vysielania radii, ale
v roku 2019 sledujeme pokles najmi pri Radiu Expres a Radiu Slovensko. Tu zas opit’ mozu
nastat’ Spekulacie o tzv. roztrusenej poctivanosti. Oproti terestridlnym radidm, v online sfére
vznikaju Coraz viac internetové radid r6zneho druhu zamerané na Specifické potreby kone¢ného
konzumenta. Teda je viac ako pravdepodobné, Ze posluchaci si nasli novy objekt svojho zaujmu
v online prostredi. Tieto $tatistiky st nestabilné a nezachytavaju kazdé jedno radio zrodené v
online prostredi. Prevazne sa tu nachadzaja online radia svojich ,,tradiénych stirodencov*, alebo

su seridzne vedené pod urcitou organizaciou.

Pocuvanost internetovych radii april-jun
v rokoch 2017-2019
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Obrazok 2 Pocivanost’ internetovych radii

., Internetové radia su stdale hlboko za stanicami, ktoré sa daju naladit klasickym radiom.
Faktom ale je, Ze dnes uz ludia nie su odkdzani na prijem rddia len z éteru, ale vyraznejSie sa
pouziva internet. Klasické radia vsak nadalej vyhravaju, “ objasiiuje situdciu Bohu§ Mésiarcik,

redaktor Radia.sk (Balik 2014). Ako sam d’alej tvrdi, bezné radia pouzivaji mnoho finanénych



prostriedkov pri marketingovych stratégiach, pricom samotné internctové radia vyuzivaju

minimum penazi na vlastnti propagaciu.

Stadia, ktora priniesla v roku 2016 spolo¢nost’ Music Business Association a firma na analyzu
udajov LOOP (Lots of Online People), potvrdila, Ze l'udia narodeni v obdobi milénia
nepocuvaju radio rovnako ako starSie generacic. Vyplyva to z odpovedi od viac ako 3000
respondentov a vysledky su viac zamerané prave na miléniovi generaciu (definovana vo

vekovom rozpati od 15 do 19. roku) (Mcintyre 2017).

Podrla ziskanych vysledkov, mladSie generdcie upriamili svoju pozornost’ na streamové sluzby
ako Spotify (vyse 51% opytanych). Samotné radia nie st pre nich pritazlivé na rozdiel od ich
starSich strodencov, rodicov ¢i starych rodi¢ov. Pokial’ berieme do uvahy vsetky vekové
kategorie respondentov, tento pocet sa znizi na polovicu a pristane na 24%. Vzhl'adom na

uvedené fakty nie je mozné povazovat klasické radio za ,,mitve” médium (Mclintyre 2017).

Na dant skuto¢nost’ poukazuje aj spolo¢nost’ Nielsen NLSN vo svojom prieskume. V filom
zistila, ze vysSe 245 milidnov Ameri¢anov naladilo svoje radio aspon raz v druhom Stvrtroku
2015. Predstavuje to neuveritenych 91% T'udi. Podl'a prieskumu z roku 2001 to bolo 96%, ¢o
predstavuje pokles iba o 5% (Wang 2017).

Digital Audio Broadcasting (DAB)

Casom nastava prechod od internetového k digitdlnemu rozhlasovému vysielaniu. Digital
Audio Broadcasting (DAB) je digitalna rozhlasova technologia pre plosné vysielania
rozhlasovych stanic pouzivana v niekolkych krajinach, predovietkym v EU. V odbornej
literature je mozné najst’ aj iné formaty ako DAB, DAB+ a DMB. Uz vySe 1000 rozhlasovych
stanic prechddza na tento typ vysielania (WorldDAB 2013).

»Vysielanie cez system DAB zarucuje kvalitny posluch rozhlasovych stanic v mobilnych
zariadeniach. Signal je digitdlny, ciZe netrpi neduhmi analogového signalu, akymi su napriklad
Sum, rusenie susednymi stanicami, alebo znehodnotenie signalu odrazmi od okolitych prekazok.
DAB sa zvycajne sprava ako GSM siet, to znamend, Ze sa stiera Siroky rozsah medzi kvalitnym
a nekvalitnym prijmom ako je to zname z pasma FM, ale naopak, rozdiel medzi signdalom

kvalitnym a nekvalitnym je velmi strmy* (Duri§ 2004).



Portal Argos (2013) poukazuje na vyhody DAB digitalneho radia a internetového radia v
roznych veciach (vid’ Tabul’ka 1). DAB digitalne radio prijima signal digitdlneho vysielania,
ktoré poskytuje skvely zvuk a Siroky vyber kanalov. Lahko sa s nimi zaobchadza, staci si len
zvolit’ nazov stanice na displeji. Internetové radia sa pripajaju k webovym staniciam cez internet
a ponukaju tisice kanalov.

Tabul’ka 1 Porovnanie DAB a internetového radia (Somr 2013)

DAB digitalne radio

Internetové radio

Ako prijima radiove

kanaly?

Preco je kvalita zvuku

tak dobra?

Prostrednictvom digital-
neho vysielania cez roz-

hlasové viny

Prijima ni¢im neruSeny

digitalny signal.

Prostrednictvom interne-
tu pomocou vasho Siro-

kopasmového pripojenia.

Prijima stanice priamo

z internetu.

Kol'ko kanalov umoziiu- Vsetky vase oblubené Viac ako 6000 stanic
je prijimat’? stanice plus mnoho dal- z celého|sveta.

Sich, ktoré su vysielané

iba digitalne.
Co potrebujem, aby som Bud'te v oblasti pokrytia- Domdace pripojenie na

prijimal ra-

dio?

digitalne napriklad v sticasnej dobe internet prostrednictvom

je 85% uzemia Anglicka

pokryté.

bezdrétovej siete WiFi.

Pocas poslednych 6 rokov sa z hudby buducnosti stala realita. Na digitalne vysielanie postupne
presli krajiny ako Ceska republika, Pol'sko, Mad’arsko a iné. Dokonca aj na izemi Slovenska
sa zacalo Coraz viaC zavadzat' do praxe DAB+ vysielanie. Spociatku v niektorych krajinach,

najmd v roku 2013, prebiehali testy, dnes uz st beznou zalezitost'ou (Somr 2013).

Prechod na digitalne vysielanie bol na tizemi Slovenskej republiky otazny. ,,Otdzny je tiez
Standard, hoci by sa mohli pokojne vyuzivat' aj viaceré standardy subezne. Rovnako tomu je aj

v inych krajinach a vzhladom na to, Zze moderné rozhlasové prijimace vdicsinou podporuju
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viacero Standardov (napr. DAB/DAB+ a FM), nie je problém s kompatibilitou* (Prochazka
2012).

V sti¢asnosti je uz tomu inak a aj na Slovensku preslo k pokroku v ramci DAB+ vysielania.
Ako uvadza RTVS (2019) na svojej webovej stranke, momentalne u nich prebieha

experimentalne pozemné digitalne vysielanie v systéme DAB+.

Od jana 2019 testuje spolo¢nost’ AVIS v DAB+ nové radio — Radio Liptov. ,,AVIS Siri radio
momentalne v testovacom rezime s datovym tokom 96 kbps. Ide uz o v poradi desiatu
rozhlasovu stanicu v DAB+ multiplexe operatora, z toho sedem je od verejnopravnej RTVS a

tri od komerénych vysielatelov* (Cerny 2019).

Radio ako najdoveryhodnej$i zdroj aj v budicnosti

V ¢asoch informac¢ného presytenia, $§irenia mnozstva faloSnych sprav a obav z transparentnosti,
radio ako jediné si zachovalo status doveryhodného média (92% americkych dospelych
ob¢anov pocuva radio tyzdenne). Uvadzany fakt prinaSa prieskum spolo¢nosti iHeartMedia

(Moss 2019).
Podra vysledkov prieskumu, ktory vydal iHeartMedia, povazuju respondenti radio za:

e 81% doveryhodnejsie ako kablova televizia
o 27% doveryhodnejSie ako sietova televizia
e 36% doveryhodnejSie ako verejné televizne / rozhlasové stanice

e Dvakrat doveryhodnejSie ako socidlne média

Prieskum iHeartMedia odhalil, ze 85 percent posluchacov veri, Ze rozhlasové osobnosti
robia radio ,,realistickejSim a expresivnej$im ako iné¢ média.* Osemdesiat percent tvrdi, ze
rozhlasové osobnosti sa staraji o svoje publikum a staraju sa o ,,veci, ktoré st pre mna

dolezité™ (Moss 2019).

Déveryhodnost’ tohto média ako aj jeho potrebu v nasej spolocnosti potvrdil vyskum Spark
Research z roku 2017, na ktorom sa podiel’ali Justin Healy a Peter Kenefick (Skillnet 2017).

Na zaklade neho zistili, ze az 7 z 10 posluchacov aktivne vnimaji obsahovu stranku, ¢ize nie

st len pasivnymi prijimatel'mi (nejde teda o vyuzitie radia ako zakulisného spolo¢nika).
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Medzi opytanymi uviedli, ze radio je najtazsie ignorovat’ (vid Obrazok 3). Okrem iného
vyskum d’alej zistil aj to, ¢o uz sme v ¢lanku spominali, Ze radio dokdze byt ,,intimnym*

spolo¢nikom a vyse 59% ho uviedlo za déveryhodny zdroj.

Ktoré médium je najlahSie ignorovat'?

Najt'azsie
médium
TV 279% haignorovanie

Radio 23%e——»

Outdoor 34%
Print 39%

Online

Dobra spoloénost’
ked som sam

Obrazok 3 Infografika o radiu

Az 7z 10 opytanych veri, Ze v budiicnosti bude radio nad’alej dolezitym médiom v spolocnosti.
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