Utinkovanie privatnych televiznych masmédii
(lesk a bieda)

Anton Laucek

Abstrakt

Hlavnym cielom privatnych televiznych masmédii, ktoré vstipili na slovensku medialnu scénu
po roku 1989 je finan¢ny profit. Ich programy majua vysoku sledovanost’, otvorili zavazné spo-
lo¢ensko-politické témy, priniesli slobodnii vymenu myslienok a televiznych formatov. No
v ramci ktiticko-publicistickej reflexie treba uvazovat aj nad ich viacerymi medialnymi komu-
nikatmi, ktoré v ramci tzv. zabavnej funkcie subverzivne Gtocia na ustalené moralne a mravné

zasady spoloc¢nosti, divaka devastuju, ohlupuju a vnttorne rozvracaju.
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Abstract

Financial profit is the main goal of private television mass media that entered on the Slovak
media scene after 1989. Their programs have high viewing, they open up major socio-political
themes, bring free exchange of ideas and television formats. However, in the context of the
journalistic reflection, it is also necessary to consider their multiple media communications,
which within the so called fun function subversively attack on the steady moral principles of

society, the viewers are devastated, pealed and internally distracted.
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Vd’aka masivnemu ucinkovaniu formujucemu mienku a postoje verejnosti, vd’aka zasahom do
zivota jednotlivca a kolektivu, vd’aka Sirokej ponuke najroznejSich zanrov sprostredkujicich
domaéce isvetové dianie sa televizia stala Sirokospektralnym ¢initelom ovplyviiujucim cela

spolo¢nost’. Ako elektronické masmédium plni informac¢nu a poznavaciu, vychovnu, vzdelava-



ciu, osvetovu, rekreaéno-oddychovi, hedonisticku, direktivnu a regulativnu funkciu (TuSer
2010). V nasom medialnom priestore sa orientovala aj na rodinu a vo svojich zaciatkoch sa
pomyselne transformovala skoro az na jej ¢lena. Doverne vstupovala do rodinného kruhu, sta-
vala sa inSpiratorom a svedkom socialneho dialégu. Ukazovala realny Zivot ¢loveka, vychova-
vala, dopliala $kolské vzdelavanie, oboznamovala s dielami nagich a svetovych $pickovych
umelcov, stakymi obsahmi, ktoré c¢loveka poludstovali, formovali po stranke etickej
a estetickej, vracali ho k podstate, z problémov dvihali na kridla fantazie, pomahali mu Zzit".
Divak spoznaval skuto¢né osobnosti verejného a kultirneho zivota, vynikajucich vedcov,
umelcov a Sportovcov, televiznym programom ho sprevadzali moderatori a moderatorky, fun-
dovani a vzdelani, bezchybne ovladajuci spisovni normu slovenského jazyka. Dokéazali mode-
rovat’ dokonale pripraveni, so znalost'ou problematiky, s rozumom a noblesou. Bolo nemysli-
telné, aby vo vysielani odzneli vulgarizmy, pripadne obscénne nardzky. Televizne pondelky,
ked’ bratislavska literarno-dramaticka redakcia vysielala celo$tatne svoje inscenacie diel nasich
alebo svetovych dramatikov boli povestné, nedele sa stavali sviatkom aj kvoli Nedelnej chvilke
poézie. A hoci iSlo o vysielanie v byvalom, komunizmom a cenzurou poznacenom rezime, di-
vak vnimal vtedajsie politické dianie sprostredkované televiznymi kamerami zvécsa okrajovo,
mnohokrat ako povinny folklor. Najvyssiu sledovanost’ mali televizne formaty prinasajiuce od-
dych, poucenie, poznanie, osvetu, zabavu a vel'mi ¢asto hlboky umelecky zazitok. K tomu ho
,rodinna“ televizia viedla, takého posluchaca si vychovavala, bola pre neho nielen zdrojom

informacii, ale aj poslom humanizmu a moralnych hodnot.

V ramci spolo¢enskych a politickych zmien po roku 1989 vstupili na slovenski masmedialnu
scénu nové televizne spolocnosti ovladané sukromnymi vlastnikmi. Ich hlavnym ciel'om, hoci
neprizvukovanym, no ovplyvitujicim fungovanie celej masmedidlnej organizicie a vysielany
program, je finan¢ény profit. Ziskovosti sa prispdsobuje vyber zamestnancov, $truktura jednotli-
vych pracovisk, vol'ba, realizovanie a nastavenie medialnych formatov, reklama, predaj za-
znamov programov, nakup a predaj licencii. Tedria komunikacie v takomto médiu je prepraco-
vana a dosledne sleduje ,,psychologické, sociologické, sémantické i pragmatické ciele komuni-

kacného procesu‘ (Tuser 2010, s. 14). Ciel'om, prinasajucim zisk, je vysoka sledovanost.

Pad komunistickej totality znamenajici okrem iného aj zrusenie cenzury a uvolnenie masme-
didlneho trhu, priniesol do slovenského medialneho priestoru vela pozitivneho. Otvorili sa do-
vtedy tabuizované témy, priestor vo vysielani dostali aj vyznamné osobnosti z radov emigran-
tov a disidentov, na obrazovke sa objavili totalitnou cenzurou zakazané filmy a programy, na-

stipil slobodny pohyb a vymena televiznych formatov. Divak, tiziaci po novinkach a poznani,



nasaval plnymi duskami predkladané a Casto pritom nerozliSoval, aky uzitok mu sledovany
program prinasa, ¢i ho skuto¢ne povzbudzuje do zivota, ¢i pod jeho vplyvom osobnostne, ve-
domostne, moralne, esteticky rastie, alebo ho televizne vysielanie privatnej spolo¢nosti dezin-

formuje, zraza na kolena a vnutorne rozvracia.

O prinosoch vysielania suikromnych spolo¢nosti sa popisalo vel'a, ich programy maja vysoku
sledovanost, ich redaktori otvorili a pomahali rie$it’ mnohé spolocenské a politické kauzy, via-
cerymi formatmi vychadzaju v ustrety svojim posluchaCom. No v ramci publicisticko-Kritickej
reflexie treba uvazovat’ aj nad negativnym posobenim niektorych nimi vysielanych produktov,
ktoré subverzivne utocia na tradiéné hodnoty a ustalené zasady v spolo¢nosti. Divaka nimi

devastuju, ohlupuju, dezinformuju, nepriamo napomahaju rozvracaniu rodin.

Povodné funkcie ,,totalitnej televizie tykajuce sa informovania, vychovy, vzdelavania, sociali-
zacie, produkcie umeleckych programov pre dospelych a aj pre mladez ustupili v privatnom
médiu posobiacemu na Slovensku do izadia. Sukromné televizne spolo¢nosti vsadili na zabavu
ako na hlavnu funkciu nimi vlastniaceho média, na hedonizmus a na reklamu. Umelecké prog-
ramy nahradili prevazne filmovou produkciou pochadzajiucou z Krajiny vlastnika (vlastnikov)
a tuto krajinu propagujucu — Vv nej existujlici spdsob Zivota, uvazovania a konania, zvyky, hos-
podarstvo, jej zaujmy, politiku, prirodu a kultaru. Cenzuru existujicu v predoslom totalithom
rezime vystriedala ,,samocenzura“ — znamena to, ze vyrabané, pripadne zakupené a vysielané
audiovizualne formaty nesmeli a ani v budicnosti nesmt ohrozit’ zaujmy vlastnika (vlastnikov)

televizie.

V privatnych televiznych médiach posobiacich v slovenskom medialnom priestore mozeme
sledovat’ viaceré medialne komunikaty, ktoré nemaju vysoké umelecké ambicie. Serialovo pra-
videlne produkuju vyfabulované pribehy realizované pokial’ mozno s ¢o najniz$imi finanénymi
nakladmi, pricom dramaticnost nahradzaju drsné dialogy Sokujuce bezocivost'ou
a primitivizmom. Vysielaji rézne ,,pripady”, v ktorych sa potreba psychologizacie postav
a vysvetlenie ¢i rieSenie supluje jednoduchym vyrozpravanim a dorozpravanim zaveru ti¢inku-
jucimi. VykonStruovanost’ ¢asto banalnej zapletky ma za tlohu uspokojit’ divaka hl'adajuceho
vzrusenie a jednoduchu nenaro¢nu ,.tretotriednu® zabavu. Tzv. humoristické programy sa vy-
znacuju nechutnymi narazkami, ,,smieSnymi“ grimasami a gestami protagonistov, pricom
Vv nich ucinkuju znami herci, herecky a moderatori, ked’ze medialny trh im iné prilezitosti malo
ponutka. Divak disponujuci asponn miernou davkou vkusu a uvedomujuci si trapnost’ nasilnych
vsuviek nahraného smiechu sa pri ich sledovani dostava do rozpakov a dava si v duchu otazku,

¢i tvorcovia programu pokladaji vsetkych posluchacov za individua so znizenym intelektom.



Aj stereotypné prznenie slovenéiny, neustale sa opakujuce v jednom z nekoneénych seridlov
ma tieZ byt zdrojom sluziacim na rozveselenie a zabavu. VO rozli¢nych ,,realitySou” sa prota-
gonisti vybrani starostlivo na zaklade psychologickych testov dostavaju do konfliktnych situa-
cii predpisanych scenarom a Vv mene tizby po vysokej konecnej finan¢nej odmene st ochotni
nechat’ sa ponizovat’, prejavit’ nedostatky svojej povahy, skryté psychické poruchy, vasne, in-
timitu. V ,,panelakovych® pribehoch tvorcovia presviedéaji posluchaca, ze je uplne normalne
a vlastne spolocenskym trendom byt neverny, sporadicky sa rozvadzat, podvadzat’, okradat’,
holdovat’ alkoholu, spravat’ sa surovo, byt agresivny, drzy a ze rodina vobec nemusi byt pilie-
rom spoloc¢nosti - nahradit’ ju mozu iné, vol'nejSie vizby medzi dospelymi. Serial o ,,profesio-
nalnych* policajtoch sice obsahuje humorny néboj, no stavia najmé na charakterovej komike
niektorych uc¢inkujucich. V jeho zaciatkoch islo o netradi¢né a divacky vd’a¢né névum, a to
najma kvoli prostrediu, v ¢asoch socializmu prakticky nedotknutel'nému, v ktorom sa odohra-
va. S po¢tom natoCenych pokracovani sa straca intenzita pribehovosti a vyfabrikovanost’ za-
pletky upozoriuje stale viac na nedostatok invencie a napadov. Tvorcovia ich potrebu supluju
agresivnou rétorikou, postavami z externého prostredia, netradicnymi kostymovymi premena-
mi, ktoré maju Sokujico posobit’ a sexualne ladenymi scénami. Ozvlastiiovanim diania ma byt
¢asty odchod protagonistov do utocist’a, ¢ize na toaletu . ,,Svistovy™ serial buduje na osvedce-
nych hereckych protagonistoch a exkluzivnom prostredi chaty v horach. Aj v niom kultirne
mysliaci a citiaci divak odhali nevieryhodnost’ ,,pozliepaného* pribehu, navySe umocneného
trapnost'ou dialogu. ,,Hornodolnu* sériu mozno v istom zmysle pokladat’ aj za urazku sloven-
ského vidieka, na ktorom jej autori nevidia ni¢ pozitivneho — dedin¢anov a slovensku dedinu tu
charakterizuje ustaviéné opilstvo, obmedzenost’, Zivelne fungujiici obecny urad, pochybny fa-
rar, chybajlca inteligencia a mnozstvo smutno-smies$nych postavi¢iek. Jednotlivé diely budujt
na vyfabulovanom pribehu unavujucom t'azkopadnostou, primitivizmom a stereotypmi. Rodi-
nu ako zaklad spolo¢nosti, ktora je na vidieku este prevazne fungujuca, ,.hornodolni* tvorcovia
pravdepodobne obisli zdmerne. Aj ,,smotankové ukazky, hoci vyhradenou skupinou konzu-
mentov s obl'ubou sledované, sa vlastne divakom vysmievaju. Prioritne slovenskym Zenam,
mnohokrat za minimalnu mzdu t'azko pracujucim, ktorym kamera predvadza vel'mi drahé out-
fity tzv. celebrit — vacsina z nich nikdy skuto¢ne nepracovala a vydrziavaju ich podozrivo zbo-
hatnuti partneri. ,,Mafidnsky* serial od zaciatku Sokoval verbalnou pornografiou, sprvoti bol
vysielany v no¢nych hodinach, v sucasnosti nie je problémom dostat’ sa k nemu aj v inom ¢ase.
Vyrobu animovanych filmov pre deti, v ktorych bola tvorba bratislavského televizneho vysie-
lania pre deti a mladez na vynikajicej, umeleckym svetom ocenovanej urovni, nahradilo vysie-

lanie dovezenej produkcie, nevhodne ovplyviiujicej spravanie sa deti. Hlavni hrdinovia zvacsa



americkych rozpravok tu malokedy vyhravaji pomocou dovtipu, pri rieSeni konfliktov nepou-
zivaju humanne prostriedky, ale svojich protivnikov porazaja tak, ze ich jednoducho biju, pri-
padne nechavaju vybuchnut. (Nasledne deti v materskej Skolke pouzivaju voci svojim odpotr-

com nasilné metody odpozerané z takychto audiovizualnych produktov.)

Skladba vysielaného programu smeruje k vychove nenaro¢ného divaka, pomerne Iahko
ovplyvnite'ného. Ustaviéné reklamy prerusujuce produkt na obrazovke si potom pomerne I'ah-
ko nachédzaju konzumenta. Priemernost’ az podpriemernost’ spomenutych komunikatov sposo-
buje, Ze ich len tazko mozno oznacit’ za umelecku tvorbu, trenduji skor k filmovo-zabavnému
braku. Presila ich sledovanosti zatlaca do tzadia formaty s ambiciou solidnosti. P6vodné funk-
cie medialneho tc¢inkovania sa potom aj vd’aka nim dostavaji do kontrastnych poloh. Namiesto
informovania nastupuje dezinformovanie, kedze divakovi sprostredkivaju neseri6zne
a skreslen¢ videnie sveta bez starosti, v ktorom existuje iba nekonecna ,,Sou” a zébava. Vy-
chovné a vzdelavacie pdsobenie prakticky absentuje, naopak spominané formaty deStruktivne
posobia hlavne na mladez, nevedu ju k zodpovednosti a tizbe po poznani. Namiesto skutoc-
nych osobnosti z oblasti vedy, techniky, umenia a Sportu jej ako ,,zabavné* vzory prezentuja
a popularizujt ,,osobnosti“ z obrazovky, ¢asto s moralnym defektom, dokonca psychicky naru-
Sené. O socializacii ako d’al$ej funkcii tieZ mozno polemizovat, ak televizia ponuka denne aj

formaty plné agresie, nasilia a vulgarnosti, preplnené rodinnymi a spolo¢enskymi konfliktami.

Hodnotové podlozZie spomenutych komunikatov je z hl'adiska spolocenského uzitku diskutabil-
né, jeho primarnym cielom je udrzat’ divdka pred obrazovkou ¢o najdlhSie, aby mohol ,.kon-
zumovat* ¢o najviac reklamy. V honbe za tymto cielom ich tvorcovia nevahaju burat’ ustalené
mravné a etické zasady, obracat’ naruby klasické vnimanie hodnét. Ich produkty, poznacené
absenciou krasy, ktora je zakladnym pilierom umenia, devastuju dusevny zivot posluchaca,
utodia na najprimitivnejSie pudy. Nepotrebuji, aby premyslal, aby bol rozhladenejsi
a mudrej$i, aby zaZival estetické pohladenie vnutra. Takého percipienta chapu ako nezelatel'né-

ho, ,,zabavné* formaty Kriticky vnimajuceho.

V kone¢nom doésledku ostdva rozhodujucim Cinitelom divak. Alebo dusSevne zakrpatie ako
konzument pontikanych televiznych programov, ktoré budi nenapadne, ale 0 to intenzivnejsie
ovplyviovat jeho zivot, intelekt a rozhodnutia, alebo z pozicie slobodnej a nezavislej osobnos-
ti vykona racionalny vyber, a to devastujuce, neprinasajuce ziadne poznanie, osvetu, humanne

a umelecké posolstva odmietne.
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